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EDITORIAL _03

KI-Revolution?

Einer der erfolgreichsten Beitrage der letzten
Wochen auf BlachReport online kam von Pa-
tric Weiler, der fUr uns einen Text mit dem Ti-
tel , KI-Revolution: Wie das Event-Marketing
perfektioniert wird” verfasst hat. Wir haben
den Beitrag , online first” verdffentlicht, was wir bei langeren Texten und Autorenbeitrdgen eher

selten machen und waren selbst Uberrascht, welche Resonanz Patric Weiler hervorgerufen hat.

Gleichzeitig hat er thematisiert, was wir selbst schon eine ganze Weile dachten: Ist die , KI-Re-
volution im Event-Marketing” vorbei, ehe sie richtig begonnen hat, weil sich ihre Nutzung auf
Texterstellung und -korrektur reduziert? Nein, ist sie nicht. Es gibt mittlerweile viele Moglich-
keiten der Nutzung, was Patric Weiler unter , Anwendungsfelder und Use Cases” auch beschreibt.

KI-Nutzung istim Alltag angekommen. Samsung experimentiert mittlerweile mit der Integration
von Kl in Waschmaschinen und anderen Haushaltsgeraten, Volkswagen hat Kl in das User-Inter-
face seiner ID-Modelle implementiert und vieles mehr. KI kam mit der Vorstellung allgemeintaug-
licher generativer Kl quasi Gber Nacht — um zu bleiben. Natirlich hat der eine oder andere Nutzer
zunachst mit den Méglichkeiten , gefremdelt”, was aber nicht lange anhielt. Auch die durchaus
berechtigten ,Ur-Angste”, dass etwas , intelligenter” sein kénnte (oder wird) als wir selbst, sind —
zundachst — in den Hintergrund gerickt.

Um aber zur thematisierten , KI-Revolution im Event-Marketing” zu kommen, mussen jetzt die
nachsten Schritte erfolgen — und zwar in Richtung hochspezialisierter KI-Anwendungen, die Ab-
ldufe verbessern, Reichweiten verldngern, neue Nutzungen ermoglichen und vor allem Ergeb-
nisse optimieren. Patric Weiler hat einige dieser Anwendungen recherchiert und beschrieben.

Kl hat uns bei der Ankunft im Daily Business geflasht, aber die Revolution wird erst noch kommen.

Herzlichst

Ihr Peter Blach
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AUMA-Trends 2024/2025

AUMA WISSEN

Trends
2024 /2025

Messe macht Wirtschaft lebendig

Jahrespublikation fUr die
Messewirtschaft in Deutschland

Allianzen machen starker, Kooperationen unter
Messemachern nehmen zu — laut der jetzt ver-
offentlichten Jahrespublikation ,AUMA-Trends
2024/2025" ist dies einer von acht aktuellen
Trends der Messewirtschaft in Deutschland.
Messeformate wiirden beispielsweise in neue
Joint Ventures eingebracht, um deutsche Ver-
anstalter und Messemarken gut aufzustellen
fur den heiB umkampften Weltmarkt.

Der Trendbericht enthélt auch ein Interview
mit dem Ministerprasidenten Hendrik Wst,
der Uber die Bedeutung von Messen spricht.
Wie in keinem anderen Bundesland hebt
die Landesregierung von Nordrhein-West-
falen in ihrem Koalitionsvertrag die enorme
Bedeutung der Messewirtschaft hervor.
Wost erklart im Gesprach, wieso Messen in-

tegraler Bestandteil der wirtschaftspolitischen
Strategie sind.

Die Jahrespublikation gibt auBerdem einen
Rundumblick Uber die Themen der Branche im
Spannungsfeld zwischen Herausforderungen,
Umbrtichen und Mdéglichkeiten. Aus Befra-
gungen, Beobachtungen und Gesprachen hat
das AUMA-Team Erkenntnisse destilliert, die
Trends der deutschen Messewirtschaft.

AUMA-Chef Jorn Holtmeier: ,Gerade die
jingsten geopolitischen Krisen und Konflikte
erfordern neue Ideen fir Handel und Wirt-
schaft. Die Messewirtschaft bietet in beeindru-
ckender Schnelligkeit neue Marktplatze. Mes-
seformate entwickeln sich weiter, adressieren
neue Zielgruppen und haben den Markt im
Blick. Wandel ist seit jeher und bleibt standiger

Marketingclub Stuttgart-Heilbronn feiert Jubildum im urbanharbour

Innovationsfestival

Der Marketingclub Region Stuttgart-Heilbronn
feiert sein 70-jahriges Bestehen mit einem In-
novationsfestival am 19. Juli im urbanharbour
Ludwigsburg. Geplant ist nur eine Plattform fur
Gedankenaustausch, Networking und Diskus-
sionen in einem inspirierenden Umfeld.

Die Veranstaltung bespielt mehrere ,Bih-
nen” des 200.000 Quadratmeter groBen
Stadtquartiers, das die maxmaier business-
group in den vergangenen Jahrzehnten zu
einem spannenden Okosystem entwickelte.

Prof. Dr. Maximilian Lude wird in seiner Key-
note den Mittelstand mit einem Appell fir mehr
Zukunftslust inspirieren. Auf dem Podium disku-
tieren hochkaratige Gaste wie Jirgen Herrmann,
CEO der Movenpick Holding, Rieber-Gesell-
schafterin Madlen Maier und Robin Jérg, Grin-
der des Start-ups urbanfarmup, Uber gelungene
Transformationen in ihren Unternehmen.

Am Nachmittag 6ffnen Innovations-Hubs wie
die grow platform von Bosch, urbanfarmup,
das Porsche Testlabor und die Porsche Life-

Cover der AUMA-Trends 2024/2025 (Foto: AUMA)

Begleiter der Messewirtschaft.” In Interviews
berichten Persénlichkeiten aus veranstaltenden
und ausstellenden Unternehmen Uber erfolg-
reiche Projekte und Pilotversuche, um neue Er-
wartungen der Kunden zu bedienen und den
Einsatz von kinstlicher Intelligenz auszuloten.
Sarah Hunke, Absolventin der Dualen Hoch-
schule Baden-Wiirttemberg in Ravensburg, er-
|dutert beispielsweise die Wiinsche und Beduirf-
nisse der jungen, digital-affinen Generation
an Messen.

Mit Zahlen und Fakten illustriert der Messe-
verband dann die Entwicklung der deutschen
Messewirtschaft. Gegeben wird auch ein Up-
date zur nachhaltigen Transformation der Bran-
che. Den Abschluss bildet ein Beitrag Uber die
Modernisierung des Verbandes.

style Group ihre Turen und geben Einblicke in
ihre Praxis. Diese Impulse sollen den Teilneh-
mern weitere Inspirationen vermitteln.

Darlber hinaus wird in einer weiteren Dis-
kussion, moderiert von Kerstin Kéder von SAP,
Hendric Mostert von der Deutschen Bahn,
Dr. Maximilian Lude und Psychologe Joachim
Wiemers, das Thema , Zusammenarbeit neu
denken” beleuchtet.

Den Abschluss des Tages bildet ein BBQ inklu-
sive Konzert der Soul Diamonds.
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Convention Bureau Tirol hat sich neu aufgestellt

Budget deut

Mit Theresa Mussiggang hat das Conven-
tion Bureau Tirol (CBT) eine neue Leitung be-
kommen. Die gebdrtige Schwedin ist Veroni-
ka Schumann nachgefolgt, die bei Tirol Wer-
bung das CBT neun Jahre lang gefuhrt hatte.

.Theresa Mussiggang verfugt Uber umfas-
sende internationale Erfahrung im Bereich Bu-
sinessmeetings und -tourismus. Sie soll Tirol
als erste Adresse fur Kongresse, Tagungen und
Veranstaltungen im Alpenraum etablieren”, er-
ldutert Tirol Werbung-Geschaftsfuhrerin Karin
Seiler. SchlieBlich trage der MICE-Bereich tber-
durchschnittlich zur touristischen Wertschop-
fung in Tirol bei, da Kongress- und Tagungs-
gaste im Schnitt um einiges mehr ausgeben
als klassische Urlaubsgaste. ,Um diese attrak-

ich erhoht

tive Zielgruppe noch besser anzusprechen, ha-
ben wir das Budget fr das Convention Bureau
Tirol deutlich erhéht”, so Seiler.

Auch strukturell hat sich das CBT neu aufge-
stellt. Es ist innerhalb der Tirol Werbung nun-
mehr im Bereich Nachhaltigkeit und Partner-
schaften angesiedelt. ,,Dadurch ist es maglich,
direkt auf die gesammelten Kompetenzen und
Ressourcen zuzugreifen —von der Datenanalyse
und dem Marketing bis zum Partnernetzwerk.
AuBerdem spielt das Thema Nachhaltigkeit eine
immer groBere Rolle fur die Branche. So hat sich
2023 allein die Zahl der Green Meetings in Ti-
rol gegenliber dem Jahr zuvor mehr als verdop-
pelt”, verdeutlicht Julia Steiner, die Leiterin des
Bereiches Nachhaltigkeit und Partnerschaften.

Nachwuchsmoderatoren-Wettbewerb geht in die ndchste Runde

Nawumo 2025 gestartet

Ab sofort sucht der Nachwuchsmodera-
toren-Wettbewerb Nawumo wieder das beste
junge Moderationstalent. Bewerbungsvideos
kénnen bis Mitte November eingereicht wer-
den. Der Contest findet bereits zum zwolften
Mal statt und wird vom BlachReport und dem
Studieninstitut fur Kommunikation veranstaltet.

Interessierte Nachwuchstalente kénnen
sich ab sofort auf der offiziellen Webseite be-
werben. Erforderlich sind ein Vorstellungsvi-
deo oder eine Probemoderation, die Uber das
Upload-Tool einzureichen sind. Nach einer Vor-
auswahl durch die Jury werden die Top-Kandi-
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daten am 10. Dezember 2024 zum finalen Ca-
sting nach Dusseldorf eingeladen.

Hier bewertet die Jury die Moderationsleis-
tung und das Improvisationstalent der einge-
ladenen Teilnehmenden und gibt wertvolles
Feedback. Die Nawumo-Jury besteht aus er-
fahrenen Medien-, Moderations- und Bildungs-
profis: Aljoscha Hohn, Moderator, Studieninsti-
tut-Geschaftsfuhrer Michael Hosang und Peter
Blach, Chefredakteur vom BlachReport. Wei-
teres Jurymitglied ist Benny Ge, der den Nach-
wuchswettbewerb im letzten Jahr fir sich ent-
scheiden konnte.

Theresa Missiggang (Foto: Tirol Werbung/Die Fotografen)

Fur Theresa Mussiggang ist die Zusammen-
arbeit innerhalb der Branche wesentlich: , Die
partnerschaftliche Zusammenarbeit mit den
Tiroler Tagungsbetrieben ist mir ein besonderes
Anliegen, denn unsere Ziele erreichen wir nur
zusammen”, so Mussiggang. Ende Mai fand
eine erste gemeinsame Veranstaltung statt,
bei der unter anderem die neue Strategie des
CBT diskutiert wurde. Davon abgeleitete, kon-
krete MaBnahmen sind ein Relaunch der Web-
site convention.tirol sowie eine Kampagne fuir
das Tagungsland Tirol. ,,Damit wollen wir die
Sichtbarkeit Tirols als MICE-Destination wei-
ter erhéhen”, so Missiggang. Zudem werde
man sich auf den wesentlichen Branchenmes-
sen prasentieren.

Benny Ge: ,Der Nawumo ist ein super Ein-
stieg in die Karriere! Man vernetzt sich mit an-
deren Nachwuchs-Moderatoren und Mode-
ratorinnen und erhalt von Experten aus der
Branche Feedback zu den eigenen Modera-
tions-Skills. Und wer den Nawumo gewinnt,
steht am 15. Januar 2025 im Scheinwerfer-
licht der groBen BrandEx Biihne und moderiert
die Kategorie Fresh. Fur mich ist dadurch ein
Traum wahr geworden.”

Einreichungen zur Teilnahme sind bis 15. No-
vember 2024 moglich. Details gibt es auf der
Website vom Studieninstitut.
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Wie das Event-Marketing perfektioniert wird

Kl-Revolution

IN EINER ZUNEHMEND DIGITALEN WELT, IN DER VIRTUELLE
INTERAKTIONEN DOMINIEREN, BLEIBT DIE KRAFT PERSONLI-
CHER BEGEGNUNGEN UNVERGLEICHLICH. WISSENSCHAFTLICHE
STUDIEN BELEGEN EINDRUCKSVOLL, DASS EVENTS NICHT NUR
FLUCHTIGE MOMENTE SCHAFFEN, SONDERN TIEF IN UNSER
GEDACHTNIS EINGRAVIERT WERDEN UND LANGFRISTIGE
VERBINDUNGEN KNUPFEN. DIE GEHIRNFORSCHUNG ZEIGT,

Patric Weiler (Foto: Thomas Wieland)

DASS EMOTIONALE BOTSCHAFTEN BIS ZU 80 PROZENT
BESSER AUFGENOMMEN WERDEN ALS REIN INFORMATIVE
INHALTE, DA SIE DIREKT DAS LIMBISCHE SYSTEM ANSPRE-
CHEN — JENES ZENTRUM IM GEHIRN, DAS FUR EMOTIONEN
UND ERINNERUNGEN VERANTWORTLICH IST. DIES MACHT
EVENTS ZU EINEM UNSCHATZBAR WERTVOLLEN INSTRUMENT
IM MARKETING-MIX.
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Erlebnisse, die mit starken Emotionen verknlpft sind, werden nicht nur
besser erinnert, sondern beeinflussen auch das Kaufverhalten positiv.
Neueste Untersuchungen zeigen, dass Konsumenten, die ein Produkt in
einem emotionalen Kontext erleben, um 70 Prozent eher zum Kauf bereit
sind als solche, die das Produkt nur gesehen haben. Dies liegt daran, dass
emotionale Erlebnisse eine tiefere Identifikation mit der Marke schaffen
und die Kundenbindung erheblich verlangern kénnen. Tatséchlich steigt
die Kaufbereitschaft durch emotionale Bindung um bis zu 30 Prozent,
wahrend der Customer Lifecycle um bis zu 25 Prozent verlangert wird.

Die perfekte Symbiose

Kunstliche Intelligenz, oft als kiihl und unpersénlich wahrgenommen,
scheint auf den ersten Blick ein Widerspruch zu den menschlichen, emo-
tionalen Erlebnissen zu sein, die wir bei Events so sehr schdtzen. Doch
genau hier liegt die Chance. Mit Hilfe von K| kénnen die zuvor genann-
ten wissenschaftlich fundierten Vorteile noch einmal erheblich verbes-
sert werden. Die Eventbranche hat die Moglichkeit, sich als eine noch
bedeutendere Disziplin im Marketing-Mix zu etablieren. Derzeit machen
Events etwa 20 Prozent des gesamten Marketingbudgets groBer Unter-
nehmen aus. Experten prognostizieren, dass dieser Anteil in den nach-
sten funf Jahren auf bis zu 30 Prozent steigen kénnte, wenn die Vorteile
der Kl konsequent genutzt werden.

Die Bandbreite der konkreten Use Cases und Anwendungsfelder kann
zu diesem Zeitpunkt nur einen kleinen Ausschnitt dessen wiedergeben,
was bereits in der nahen Zukunft méglich ist, denn die Entwicklung der
Kunstlichen Intelligenz, sowie der korrespondierenden Hardware lauft
in Lichtgeschwindigkeit. Doch ndhern wir uns dem, was bereits heu-
te moglich ist.

Personalisierung auf héchstem Niveau

Stellen Sie sich vor, Sie betreten ein Event und alles scheint perfekt auf
Sie abgestimmt zu sein. Die Informationen, die Sie erhalten, sind genau
das, was Sie interessiert. Die Gesprache, die Sie fuhren, sind tiefgehend
und relevant. Die gesamte Erfahrung fuhlt sich maBgeschneidert und
durchdacht an. Dies ist keine ferne Zukunftsvision — dies ist das Poten-
zial der Kunstlichen Intelligenz im Eventbereich.

Mit KI kénnen Veranstalter eine 100-prozentig bedurfnisorientierte
Eventerfahrung schaffen, die maximale Relevanz und minimale Streu-
verluste bietet. Durch die Analyse riesiger Datenmengen in Echtzeit las-
sen sich Vorlieben und Verhaltensmuster der Teilnehmer genau verste-
hen und beriicksichtigen. Eine solche personalisierte Ansprache kann
die Wirkung eines Events um bis zu 40 Prozent steigern, wie aktuelle
Studien belegen. Dies bedeutet, dass jeder Aspekt des Events — von der
BegriBung bis zur Abschlussrede — individuell auf den Teilnehmer ab-
gestimmt ist, wodurch eine tiefere Bindung und ein unvergessliches Er-
lebnis geschaffen werden.

Die Kraft der Daten

In einer Welt, in der Aufmerksamkeitsspannen immer kirzer werden —
laut einer Studie von Microsoft betragt die durchschnittliche Aufmerk-
samkeitsspanne eines Menschen heute nur noch acht Sekunden —ist es
entscheidend, zur richtigen Zeit am richtigen Ort die richtigen Informa-
tionen zu liefern. Hier kommt die Kl ins Spiel. Durch die Analyse von
Standortdaten, Zeitplanen und persdnlichen Vorlieben kann Kl relevante
Informationen in Echtzeit bereitstellen. So entstehen maBgeschneiderte
Zeitplane, personalisierte Empfehlungen und interaktive Erlebnisse, die
die Teilnehmer auf eine neue Weise einbinden.
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Die Macht der Datenanalyse endet jedoch nicht bei der Personalisie-
rung. Kl kann auch dazu beitragen, die Effizienz und Effektivitat der ge-
samten Event-Planung und -Durchfiihrung zu steigern. Laut einer Studie
der Event Management Association (EMA) kann die Implementierung
von Kl-Technologien die Effizienz um bis zu 30 Prozent steigern und die
Kosten um bis zu 20 Prozet senken. Dies umfasst die Logistikoptimie-
rung, die prazise Ressourcenverwaltung und die Verbesserung der Teil-
nehmerzufriedenheit durch datengestltzte Entscheidungen.

Erfolgsmessung durch datengetriebene Analysen
Eine der groBten Herausforderungen im Event-Management ist die Mes-
sung des Erfolgs. Wie kann man den tatsachlichen Impact eines Events
quantifizieren? Hier bietet KI ebenfalls eine Losung. Durch die Auswer-
tung von Bewegungsmustern, Engagement-Raten und Stimmungsana-
lysen kénnen detaillierte Einblicke gewonnen werden. Diese Daten er-
moglichen es, den Erfolg eines Events in Echtzeit zu messen und An-
passungen vorzunehmen. Eine Umfrage von EventMB zeigt, dass 56
Prozent der Eventplaner die Fahigkeit zur Erfolgsmessung als einen der
groBten Vorteile von Kl ansehen. Die Professionalitat des Eventbereichs
wird durch ein umfassendes KPI-Management zur Kundenseite deut-
lich erhoht.

Nachhaltigkeit und Effizienz durch
Prozessautomatisierung

Die Einhaltung von Nachhaltigkeitsvorgaben wird zunehmend wichtiger.
KI kann hier unterstitzend wirken, indem sie die Effizienz steigert und
Ressourcen spart. Durch die Optimierung von Logistikprozessen und die
prazise Planung des Ressourcenbedarfs konnen sowohl die Umweltbe-
lastung reduziert als auch Kosten gesenkt werden. Laut dem Global
Event Sustainability Report 2023 lassen sich durch den Einsatz von KI
die CO2-Emissionen von Events um bis zu 25 Prozent reduzieren. Dies
fhrt nicht nur zu einer nachhaltigeren Eventgestaltung, sondern ver-
schafft Agenturen auch einen Wettbewerbsvorteil.

Wettbewerbsvorteil durch Innovation
Die Eventbranche muss erkennen, dass Events nicht isoliert, sondern als
integraler Bestandteil einer umfassenden Marketingstrategie betrachtet
werden mussen. Der GrofBteil der Eventbudgets stammt aus den Mar-
ketingbudgets der Unternehmen. Nur durch die Integration von Events
in die Marketingstrategie und die Nutzung modernster Kl-Technologien
kénnen Agenturen und Unternehmen ihre Ziele erreichen und ihre Wett-
bewerbsposition starken. Laut der Marketing Tech Monitor 2024-Studie
prognostizieren mehr als ein Drittel der Marketing-Executives eine Ver-
dopplung der Ausgaben fur Marketingtechnologien bis 2026.
Diejenigen, die sich frihzeitig der Herausforderung stellen und die
Méglichkeiten der Kl nutzen, werden nicht nur in der Lage sein, effi-
zienter und effektiver zu arbeiten, sondern auch innovativere und be-
eindruckendere Erlebnisse zu schaffen. Diese Unternehmen werden die
Vorreiter einer neuen Ara der Eventgestaltung sein und sich als fiihren-
de Akteure im dynamischen Markt positionieren.

Ein ermutigender Appell

Die Kunstliche Intelligenz wird die Eventbranche nicht ersetzen, sondern
sie transformieren und bereichern. Sie wird die menschlichen Interakti-
onen verstarken, die Effizienz steigern und die Moglichkeiten zur Per-
sonalisierung und Inklusion erweitern. Dies ist eine aufregende Zeit fur
alle, die in der Eventbranche tdtig sind. Diejenigen, die bereit sind, sich
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auf die Reise der digitalen Transformation zu begeben, werden feststel-
len, dass Kl nicht der Feind, sondern der beste Verbiindete fur die Schaf-
fung unvergesslicher Erlebnisse ist.

Nutzen Sie die Chance und gestalten Sie die Zukunft der Eventkom-
munikation mit den nahezu grenzenlosen Maglichkeiten Kanstlicher
Intelligenz.

Teil 2:

Rationale Betrachtung — Anwendungsfelder

und Use Cases

Um die Thematik in die umsetzungsrelevante Dimension zu Uberfihren,
mochte ich an dieser Stelle nicht enden, sondern konkrete Use Cases
fur den Event Bereich aufzeigen. Da die Umsetzung der wirklich macht-
vollen KI-Applikationen auch in diesem Einsatzfeld nicht trivial sind, soll
vor einer zu optimistischen Erwartungshaltung gewarnt werden. Kl ist
weder Zauberstab noch Kristallkugel, sondern komplex, zeitaufwandig
und ressourcenintensiv. Doch wie so haufig im Leben — wer sich seine
Claims hier absticht, wird sich einen Wettbewerbsvorteil sichern und
auch in Zukunft klar auf der Seite der tonangebenden Player positio-
nieren kénnen.

Here we go:

Einsatzfeld: Strategische Zielgruppenansprache und Targeting

e Zielgruppenanalyse und Personalisierte Marketingkampagnen:
Kl analysiert umfangreiche Datenmengen, um prazise Zielgruppen-
profile zu erstellen und personalisierte Marketingkampagnen zu ent-
wickeln. Dies erhoht die Relevanz und Effektivitat der Kommunika-
tion und kann die Conversion-Raten um bis zu 20 Prozent steigern.
>>> Exemplarische Tools: HubSpot, Salesforce Einstein

Automatisierte Lead-Generierung: Kl-gestiitzte Chatbots interagieren
mit Website-Besuchern, beantworten Fragen und sammeln Informa-
tionen zur Identifikation und Qualifikation potenzieller Leads. Echt-
zeit-Datenerfassung und -analyse optimieren den Akquiseprozess.
>>> Exemplarische Tools: Drift, Intercom

Einsatzfeld: Effiziente Planung und Logistik

Logistikoptimierung: Kl analysiert logistische Daten, um

die effizientesten Transportwege und -zeiten zu planen.

Dies reduziert Kosten und minimiert Verzégerungen.

>>> Exemplarische Tools: ClearMetal, Shipwell

e Ressourcenmanagement: Durch maschinelles Lernen kénnen
die bendtigten Ressourcen flr ein Event prazise prognostiziert
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und verwaltet werden, was den Ressourcenverbrauch um bis
zu 30 Prozent reduzieren kann.
>>> Exemplarische Tools: Allocadia, EventGeek

Einsatzfeld: Kreative Konzeption und Content-Erstellung
Ideenfindung und Simulationen: Kl-basierte Tools generieren
kreative Konzepte und Themenvorschlage, unterstitzen die
Entwicklung innovativer Konzepte und ermdglichen virtuelle
Modelle von Event-Layouts.
>>> Exemplarische Tools: IBM Watson, GPT-4
Automatisierte Content-Generierung und Bild-/Videobearbeitung:
KI-Algorithmen erstellen hochwertige Inhalte und optimieren
visuelle Materialien effizient.

>>> Exemplarische Tools: Jasper, Adobe Sensei

Einsatzfeld: Besucher-Engagement und Personalisierung vor Ort
Matching-Algorithmen und Chatbots: KI empfiehlt maBgeschnei-
derte Inhalte und Aktivitaten fur Event-Besucher basierend auf

deren Interessen und Verhalten, bietet Echtzeit-Unterstiitzung
und personalisierte Empfehlungen.

>>> Exemplarische Tools: Grip, Attendify

Interaktive Technologien: Gesichtserkennung und AR/VR-Tools
verbessern die Registrierung und Zugangskontrolle und bieten
immersive Erlebnisse.

>>> Exemplarische Tools: Face++, ZapWorks
Einsatzfeld: Erfolgsmessung und Leistungsanalyse
Bewegungs- und Verhaltensanalyse: Kameras und Sensoren analy-
sieren Bewegungsmuster der Teilnehmer, erstellen Heatmaps und
visualisieren die Attraktivitat und Effektivitat von Event-Elementen.
>>> Exemplarische Tools: Density, Hitachi Smart Spaces und die
Tools der Agentur Schachzug/These Guys. Flow und Neutral
machen hier einen prima Job und punkten mit einem Full-
Service-Angebot.
Engagement- und Interaktionsplattformen: KI-Tools analysieren
Social-Media-Daten und erfassen das Engagement und die
Resonanz der Teilnehmer.
>>> Exemplarische Tools: Brandwatch, CrowdConnected
Sentimentanalyse: Feedback und Kommentare der Teilnehmer
werden analysiert, um die allgemeine Stimmung und Zufriedenheit
zu bewerten. Echtzeit-Feedback-Plattformen ermdglichen sofortige
Ruckmeldungen.
>>> Exemplarische Tools: Lexalytics, Slido
... to be continued!

Patric Weiler ist seit Mitte der 1990er Jahre ei-
ne pragende Personlichkeit in der internatio-
nalen Eventbranche. Als Vorreiter in der Digi-
talisierung griindete er 7th Sense, eine der ers-
ten crossmedialen Agenturen, die Event- und
Online-Marketing kombinierten. Zuvor war er
Fuhrungskraft bei der Media!AG und spater
Strategiedirektor und Stellvertretender Leiter
fur Zentraleuropa bei American Express Mee-
tings & Events. Fir Proske brachte er die Kl ge-
steuerte virtuelle SaaS Eventplattform magnid
an den internationalen Markt und entwickelte
mit der niederlandischen Innovationsagentur

Bluefield KI und datengetriebene Marketing-
kampagnen und -MaBnahmen. Seit 2005 ist er
zudem als Dozent, Fuhrungskraftetrainer und
Coach tatig, mit einem Schwerpunkt auf die
transformative Kraft der Kiinstlichen Intelligenz
in Kommunikation, Marketing und Vertrieb.
Heute unterstUtzt er mit der pwbc — Patric
Weiler Business Consulting — Unternehmen
verschiedenster Branchen und Segmente da-
bei, sich erfolgreicher im digitalen Marktumfeld
zu positionieren und deckt hierbei die gesamte
Wertschopfungskette, von Strategie Uber Mar-
keting & Sales bis Digitalisierung und Kl ab.

Weiler besitzt einen International MBA in
Management & Communications, ist zertifi-
zierter KI-Manager (IHK) und Anwendungsbe-
rater fur Knstliche Intelligenz. Zu seinen Kun-
den zahlen renommierte globale Unternehmen
und Organisationen wie das Bundesgesund-
heitsministerium, das Goethe-Institut, BMW,
Mercedes, Siemens, Bristol Myers Squibb,
Merck Sharp & Dohme, Sony Pictures, Ver-
sace, OBI, Aigner, Intersport, MTV, 20th Cen-
tury Fox sowie diverse Mittelstandler, KMUs
und Start-ups.
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Motion Cube von blowUP media

Neue Digital-L&sung

Die Stroer-Tochter blowUP media ist seit dem
Frihjahr 2024 mit einer neuen Digital-Lésung
fir 360°-Branding am Start. Im April wurde
mit dem Motion Cube eine nahtlos bespielbare
DOOH-Brandingplattform mitten im Shopping
Center gelauncht. Der Cube eignet sich da-
bei vor allem auch fur die Umsetzung von
3D-Content.

Der Motion Cube ist ein digitaler Wirfel, der
fur Marken live vor Ort mehr Raum und Tiefe
flr eine besondere Brand Experienc schafft.
Platziert im Einkaufszentrum soll die Branding-

NIYU Event Production

plattform eine Zielgruppe in Shoppinglau-
ne ansprechen. Das blowUP media-Portfo-
lio umfasst zurzeit drei Motion Cubes in den
Einkaufszentren MyZeil in Frankfurt, dem Als-
tertal Einkaufszentrum (AEZ) in Hamburg so-
wie dem pep Einkaufscenter Neuperlach
in Miinchen.

Technisch bietet der Motion Cube eine naht-
lose Content-Darstellung: Dank seiner ab-
gerundeten Eckkanten kénnen sich 360°-In-
halte um den kompletten Motion Cube her-
umbewegen. Zusatzlich kann immersiver

Neue Website online

NIYU Event Production hat seinen neuen
Webauftritt gelauncht. Das Leistungsportfolio
des Unternehmens bietet vollen Service von
der Ideen- und Konzeptionsphase Uber die Ent-
wicklung von Design und Kreation sowie Event
Engineering bis zur Organisation und Umset-
zung von Events vor Ort. NIYU Event Produc-
tion verspricht dem Kunden, fir ihn die Faden
in der Hand zu halten und bietet ihm einen
Ansprechpartner fir die Gesamtumsetzung.
Dieser Mehrwert soll nun auch auf der neuen
Website der Eventprofis aus Berlin und Stutt-
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gart starker in den Fokus gertickt werden. Ab
sofort ist die neue Seite online und prasentiert
im neuen Look and Feel das gesamte Portfo-
lio auf einen Blick.

Gutins Konzept der international agierenden
Teams von NIYU Event Production passt die
Partnerschaft mit 360 Degree Collective. Das
Netzwerk von multidisziplindren Experten ver-
eint unter seinem Dach Dienstleistungen aus
den Bereichen Design, Creative, Audio so-
wie Produktion. ,Diese Partnerschaft ist Spie-
gel unserer generellen Arbeitsweise. Denn im
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Motion Cube im Einsatz (Foto: blowUP media)

3D-Content gezeigt werden, der den Betrach-
ter quasi in das Motiv hineinziehen und ihn
nach dem dargestellten Produkt greifen lassen
soll. Auf den vier Seiten kénnen zudem auch
vier verschiedene Motive gleichzeitig gezeigt
werden. Dadurch I&sst sich Multi-Product Ad-
vertising realisieren. Auch ist es mdglich, das
gleiche Motiv auf allen vier Seiten auszuspie-
len. Das Motiv kann auch in einen Rahmen
auf dem Screen eingebettet werden, um ei-
nen bestimmten Aspekt der Markenbotschaft
zu highlighten.

Sinne unseres maBgeschneiderten Projektan-
gebotes bestehen unsere Teams heute schon
aus internen Experten und externen Netzwerk-
partnern, die wir unabhdngig von Herstellern
und Dienstleistern zusammenstellen”, erklart
Oliver Ohrndorf, der als Managing Director
auch das Marketing verantwortet.

LAls Teil von 360 Degree Collective haben
wir Zugriff auf die Besten der Besten aus der
internationalen Branche und bieten unseren
Kunden so unvergleichbare Eventproduktionen
auf hochstem Niveau”, so Ohrndorf weiter.
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Rekordmarke beim Konzernumsatz

Haupteingang der Messe Miinchen (Foto: Messe Munchen)

Starkes Portfolio der Messe Minchen

Fur das Jahr 2023 meldet die Messe Miinchen
in ihrem nun vorgelegten Konzernergebnis
mit 441 Millionen Euro den hochsten bisher
erzielten Umsatz in einem Jahr ohne das Flagg-
schiff-Format bauma. Bestmarken habe man
zudem im In- und Ausland verzeichnen kénnen.
Der positive Trend soll sich in Minchen auch
2024 fortsetzen: ,, Messen werden in den kom-
menden Jahren als Plattform fur die globale
Wirtschaft, innovative Losungen und fur den
Wissenstransfer eine noch zentralere Rolle
spielen”, sind die beiden Messechefs Reinhard
Pfeiffer und Stefan Rummel Uberzeugt.

Nur im bauma-Jahr 2019 war der Umsatz
mit 474 Millionen Euro etwas hoher, als die
nun gemeldeten 441 Millionen Euro. Das ist
somit auch das zweitbeste Konzernergebnis
in der 60-jahrigen Unternehmensgeschichte
Uberhaupt. Insgesamt wurde ein Konzern-Ebit-
da von 91 Millionen Euro erreicht. Ein erheb-

licher Anteil des Konzernumsatzes kommt mit
rund 100 Millionen Euro von den MMG-Aus-
landstochtern, und hier vor allem aus China.
Zum Munchner Erfolgsrezept gehort somit ein
starkes Messeportfolio mit zwolf Weltleitmes-
sen, die auch im Ausland sehr stark gefragt
sind, so Pfeiffer und Rummel.

Am Standort in Munchen lieferte man mit
354 Millionen Euro Umsatz fast 50 Millionen
Euro mehr als geplant. Hier gab es 19 eigene
Messen und Kooperationen sowie 93 Gastver-
anstaltungen. Diese zogen 32.400 Aussteller
und zwei Millionen Besucher an, deutlich mehr,
als kalkuliert worden war. Hinzu kommen 40
Eigenveranstaltungen und Kooperationen im
Ausland. Besucherrekorde gab es bei der Rei-
se- und Freizeitmesse f.re.e mit 163.000 Besu-
chern, einen Ausstellerrekord bei der BAU, und
die transport logistic verbuchte Rekorde bei
Ausstellern, Besuchern und Internationalitat.

Sustainable Exhibitor Award far Messebausystem woodji

Kreislaufsystem

Der Bundesverband Neue Energiewirtschaft
(bne) hat den Sustainable Exhibitor Award von
STEP - Sustainable Trade Events Partnership fur
einen Messestand erhalten, der mit dem Kreis-
laufsystem woodi von meplan aus Miinchen
gebaut wurde. Der von EUPD Research initiier-
te Award zeichnet Unternehmen aus, die sich
fur mehr Nachhaltigkeit auf ihren Messestan-
den und in ihrem Betrieb einsetzen.

Das Messebausystem woodi besteht aus Ele-
menten, die mehrfach auf- und abbaubar sind.
Am Ende der Nutzungszeit wird eine weitere

Nutzung geplant, beispielsweise als Tischplatte
oder durch komplettes Recycling. Neben Bau-
teilen spielen Méblierung, Technik und Deko-
ration eine entscheidende Rolle fir die Kreis-
laufwirtschaft mit woodi.

Mit woodi will meplan einen Beitrag fur mehr
Nachhaltigkeit auf Messen leisten. Konzepte
von Loungen Uber Foren bis hin zu Hubs kon-
nen als Stand-Alone oder Add-on zu bestehen-
den Messestanden genutzt werden. woodi hat
daftir Anfang des Jahres bereits das myclima-
te Impact-Label , Wirkt. Nachhaltig” erhalten.

Bei den Gastveranstaltungen hat sich bei-
spielsweise die The Smarter E Europe/Interso-
lar gut entwickelt. Sie belegt inzwischen alle
18 Hallen, das Internationale Congress Cen-
ter und auch einen Teil des Freigeldndes. Im
Ausland war die electronica China die groBte
Messe in 2023, die Umwelttechnologiemesse
IE expo China fillte alle 17 Hallen des SNIEC
in Shanghai, und die analytica India verkaufte
68 Prozent mehr Flache.

Das internationale Publikum tragt zum Er-
folg des Messeplatzes Miinchen bei: Fast 60
Prozent der Aussteller kamen 2023 aus dem
Ausland sowie 35 Prozent der Besucher. Den
hochsten Anteil auslandischer Aussteller hat-
ten die transport logistic (60 Prozent), Lopec
(62 Prozent), Laser world of Photonics (65 Pro-
zent) und ISPO mit 93 Prozent. All diese Mes-
sen liegen auch beim Anteil der Besucher aus
dem Ausland tber 50 Prozent.

Zusammen mit myclimate wurde analysiert,
welche Emissionen entlang des Lebenszyklus
von woodi entstehen. Dazu gehoéren die Roh-
stoffgewinnung, Nutzung und Wiederverwer-
tung. Basierend auf den berechneten Emissi-
onen unterstitzt meplan ein verifiziertes Klima-
schutzprojekt. Bis 2028 sollen sémtliche Stoff-
strome zu 100 Prozent in den Kreislauf gefuhrt
werden. Durch Monitoring und Kontrolle will
meplan seinen Carbon Footprint Giberwachen.
Dies erfolgt Uber das Tool woodi.decarb, audi-
tiert und verifiziert durch myclimate.
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Artlife lieferte Setbau fur Vorwerk International Award Night

Ausstattung fur VIAN

Fir die diesjahrige Vorwerk International
Award Night (VIAN) in Stockholm war Artlife
im Auftrag der Agentur Pioneers Live fur den
gesamten Set- und Ausstattungsbau inklusive
Logistik verantwortlich.

VIAN bildet den jahrlichen Abschluss-Event
eines internationalen Vertriebswettbewerbs
und zeichnet die wichtigsten Vorwerk-Ak-
teure aus 16 Landern aus. Rund 2.000 Key Pla-
yer der Marken Thermomix und Kobold reis-
ten dafur an.

Herzstlick des immersiven Konzepts unter
dem Motto ,Mission V" war ein stilisiertes
Schiff, durch dessen Fenster, dargestellt durch
Uberdimensionale LED-Wande, die Gaste erste

Eindricke der Unterwasserwelt Viantis erleben
konnten. Die beeindruckende Kulisse bildete
den Rahmen fur die 280 gm groBBe Buhne, auf
der die Award-Verleihungen zelebriert wurde.

Nach der Pramierung 6ffnete sich die Buh-
nenrickwand und gab den Blick auf die ein-
drucksvolle Inszenierung der Viantis-Welt frei
und lieB die Besucher , tief in die Unterwasser-
welten eintauchen”. Die Dekoration der hohen
und groBen Hallen hierfir war dabei eine be-
sondere Herausforderung. Hinter den impo-
santen Kulissen verbargen sich geheime Rau-
me, die die Catering- und Entertainment Be-
reiche beherbergten. Auf der Showblhne im
Inneren der Viantis-Welt begeisterte zu vorge-

format:c verantwortet deutschlandweite Roadshow ftr Brunel

JobTOUR

Seit Ende Oktober 2023 ist Brunel mit der Kol-
ner Agentur format:c live communication und
dem JobTOUR-Mobil unterwegs, um sich an
verschiedenen Stationen in der Republik als
Arbeitgeber vorzustellen. Die JobTOUR wur-
de nun bis Ende Juli 2024 verlangert. Auf der
deutschlandweiten Roadshow sind zahlreiche
zusatzliche Standorte hinzugekommen.
Unter dem Kampagnenmotto #faceyour-
future erhalten Interessierte im Job-Mobil In-
formationen rund um die Unternehmenskul-

tur, Arbeitsweise und Karrieremdoglichkeiten
bei Brunel, dem international tatigen Dienst-
leistungsunternehmen, das auf den flexiblen
Einsatz Uberwiegend technischer Fachkrafte
in diversen Industriezweigen spezialisiert ist.
Das Headquarter befindet sich in Amsterdam.
Hauptsitz fur die DACH-CZ-Region ist Bre-
men. Brunel verfigt Gber 40 Niederlassungen
sowie Entwicklungszentren. Global sind
Brunel Spezialisten an Gber 120 Standorten
im Einsatz.

BECC AGENCY REALISIERTE OMR-AUFTRITT VON VODAFONE
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Vorwerk International Award Night (Foto: Gustav Kaiser)

rckter Stunde ein internationaler Megastar
die Besucher.

Fur die bauliche Inszenierung setzte die Main-
zer Agentur auf die Expertise und Erfahrung von
Artlife bei der Umsetzung von Setbauten dieser
GroBenordnung und knappen Planungszeit.

Auf insgesamt 14.000 gm haben die Hof-
heimer Eventdienstleister die Voraussetzungen
fur das immersive Erlebnis geschaffen. Dazu
gehdrte der Dekorations-, Wand- und Stutz-
baut sowie der Bihnen- und Kulissenbau. Das
Gesamt-Setting umfasste neben der groB3zu-
gigen Welcome- auch die Recognition-Area
und die Viantis-Welt sowie die kronenfér-
mige Awardbuhne.

format:c live communication zeichnet sich
verantwortlich fir die Kreation, Planung, Ge-
staltung und Durchftihrung des JobTOUR-Mo-
bils. Im Mittelpunkt steht neben einer Infogra-
fikwand auch ein Screen mit NFC-Chip-Wr-
feln, welche fur die Tour entwickelt wurden
und interaktive Informationen tber Brunel bie-
tet. In einer Leseecke kdnnen sich Besucher in
Ausgaben des Unternehmensmagazins ,Spe-
zialist:in” Uber Neuigkeiten aus den Bereichen
Technologie und Management informieren.

Die BECC Agency hat den Auftritt von Voda-
fone als Hauptsponsor beim zweitdgigen OMR
Festival realisiert. Die Betreuung reichte von
der Konzepterstellung Gber Kommunikation
und Grafik bis zur Umsetzung und Betreuung
vor Ort.

Unter dem Slogan ,, Let’s talk” lud die Marke
dazu ein, miteinander in Kontakt zu treten. Die
einfachste und authentischste Aufforderung
zum Austausch war Grundstein fir das Kom-
munikationskonzept, das sich architektonisch
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in der Idee einer urbanen, lebendigen Umge-
bung — der Vodafone City auf einer Flache von
1.350 gm — niederschlug. Future Plaza, Bu-
siness Square, Park Lane und Home District als
Segmente der zweistockigen Messeprasentati-
on boten Raum fur Entertainment, Markener-
lebnis, Produktinfos, Life-Podcasts und mehr.
Besucherhighlights am Stand waren Aktivie-
rungen wie der Kl-Kicker, ein Digital Human
oder der Surfsimulator. Als Entertainment at
its best und absoluter Zuschauermagnet zog

das Beat Battle mit den Wolter Twins und pro-
minenten Gdsten wie Felix Lobrecht die Men-
schen an.

Innerhalb von wenigen Monaten realisierte
die Minchner Markenagentur gemeinsam mit
dem Kunden das Messeerlebnis, das sowohl
der Rolle von Vodafone als einer der GrofB-
sponsoren gerecht wurde als auch den Erwar-
tungen der Besucher an eine Messe entsprach,
die gleichzeitig Networking- und Marketing-
plattform und Festival ist.
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Lingner Marketing setzte Marke ,takerspace” in Szene

didacta-Auftritt

Fur ihren Kunden trend interior entwickelte
die Kreativagentur Lingner Marketing eine Pro-
duktmarke fur das Schulmobelkonzept taker-
space. Punktlich zur Messe didacta wurde die
Marke mit einer Landingpage und passenden
Werbemitteln enthdllt.

Beim Schulmobelkonzept takerspace des In-
nenausbau-Spezialisten trend interior aus Gre-
ding geht es darum, mit funktionalem Design
Lernumgebungen zu schaffen, die eine verbes-
serte Lernkultur férdern sollen. Der Ansatz dahin-
ter: Die Padagogik bestimmt das Design des Mo-
bels, nicht das Mobel die Padagogik. So entwi-
ckelte das Unternehmen wabenférmige Module
in verschiedenen GroBen, die flexibel angeord-
net werden kdnnen und viel Flexibilitdt bieten.

Um ein solch kreatives Konzept wirkungsvoll
in Szene zu setzen, sollte fur takerspace und
trend interior eine kreative wie starke Produkt-
marke entwickelt werden. Die Kreativagentur
Lingner Marketing aus Farth nahm sich die-
ser Herausforderung an und erarbeite auf Ba-
sis eines gemeinsamen Markenworkshops mit
trend interior ein Markenprofil. Daraus ent-
stand ein Logo, das durch Klammern einerseits
grafisch die Verbindung zum Unternehmens-
logo aufbaut und andererseits die geschickte
Raumnutzung zeigt. Der neu entwickelte Claim
.Fur ALLE, die Bildung leben.” soll die Bricke
zur Zielgruppe herstellen.

Darauf aufbauend entwickelte die Agentur
eine Landingpage, die rechtzeitig zur fuhren-

insgliick begleitete Airbus beim ILA Auftakt

One Night — One Europe — One Airbus

Fr Airbus ist die jahrliche ILA (Internationale
Luft- und Raumfahrtausstellung) mit der Auf-
taktveranstaltung ,,ILA Reception” ein jahrliches
Highlight. Zur Einstimmung auf die diesjahrige
ILA verwandelte insgliick die , Alte Minze" in
Berlin-Mitte flr einen Abend in einen interna-
tionalen Networking-Hotspot fur Branchen-Ex-
perten und Entscheidungstrager der Luft- und
Raumfahrtbranche. Unter dem Motto ,One

LAUNCH-INSZENIERUNG IN DER AUTOSTADT

Night — One Europe — One Airbus” begruBten
Claudia Oeking, HO Public Affairs Germany, und
CEO Guillaume Faury ihre Gaste, die anschlie-
Bend auf eine kulinarisch-musikalische Reise
durch die Airbus Standorte gingen. Mit Grafiken
aus den Airbus Standorten, die in ganz Europa
verteilt sind, und unterschiedlichsten Buffet-Sta-
tionen wurde der Innenhof der Location in ein
europaisches Airbus Hub transformiert.

takerspace bei der didacta (Foto: trend interior)

den Bildungsmesse didacta live ging und fur
den Markenlaunch die Buihne bot. Unter taker-
space.org werden nicht nur die Vorteile sowie
erste Pilotprojekte vorgestellt, sondern es fin-
det sich dort auch der Link zur 3D Planungsapp.
Sie ermdglicht, mit Hilfe von Augmented Rea-
lity die Module von takerspace in einem Raum
zu simulieren. Passende Werbemittel, wie ein
Messeflyer sowie professionelle Messekleidung
rundeten das Gesamtbild ab. , Lingner Marke-
ting hat uns zielfihrend beraten und uns genau
die richtige Tool-Box an die Hand gegeben, da-
mit wir unser Konzept takerspace als eine In-
novation prasentieren kénnen, die maxima-
le Aufmerksamkeit verdient”, berichtet Chris-
tian Hilz, Geschaftsflihrer von trend interior.

Die ILA in Berlin bot als fuhrende Luftfahrt-
messe in Europa eine Plattform fir Unterneh-
men, Fachleute und Enthusiasten der Bran-
che, um neueste Technologien, Innovationen
und Trends zu prasentieren und zu diskutieren.
Unter dem ILA Leitmotiv , Treffen Sie die Pio-
niere der Luft- und Raumfahrt”, prasentierte
sich Airbus auf dem Messegelande Berlin Ex-
poCenter Airport.

Eine besondere Aktion gab es Anfang Juni in
Wolfsburg zum Start der neuen Lucasfilm-Se-
rie , Star Wars: The Acolyte” auf Disney+. Vom
5. bis zum 9. Juni 2024 wurden dabei die vier
125 Meter hohen Schornsteine des Volkswagen
Kraftwerks als Uberdimensionale Lichtschwer-

ter inszeniert. Besucher, die am Samstag in der
Autostadt waren, konnten zudem um 18 Uhr
die ersten beiden Folgen von , Star Wars: The
Acolyte” im Themenkino des KonzernForums
sehen, bei freiem Eintritt. Lucasfilm und Volks-
wagen sind schon seit einigen Jahren und Uber

drei Marketingpartnerschaften hinweg mitein-
ander verbunden. In der Vergangenenheit gab
es die Kampagnen Star Wars | Obi-Wan Ken-
obi x Volkswagen ID.Buzz (2022), Star Wars |
Andor x Volkswagen ID.4 (2023) und Star Wars
| Mandalorian x Volkswagen ID.Family (2024).
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Rossmann mit Demodern bei der IdeenExpo

Gamification-Konzept

Die Drogeriemarktkette Rossmann machte bei
der IdeenExpo in Hannover auf die Bedeutung
eines sorgsamen Umgangs mit Plastik aufmerk-
sam. Um gerade Schulern nahezubringen, dass
Plastik ein wertvoller Rohstoff ist, setzte man
dabei erstmals auf ein Gamification-Konzept.
Dafur wurde ein Recycling-Spiel in Zusammen-
arbeit mit der Technikagentur Demodern ent-
wickelt. Im Wettlauf gegen die Zeit galt es,
Mull korrekt zu trennen und Plastik in Form
eines neuen Rossmann-Produkts ein zweites
Leben zu schenken.

Ausschlaggebend fur Raoul RoBmann ist
die Selbstwirksamkeit, die die Besucher da-
bei erfahren. ,Der Klimawandel bewegt jun-
ge Menschen, kann aber auch Gberfordern.

Gerade deshalb ist es inspirierend zu sehen,
wie die nachste Generation sich engagiert”,
sagt der Sprecher der Geschaftsfiihrung. Kor-
rektes Mdlltrennen bewies Rossmann auch
live auf der Buhne, gemeinsam mit dem aus
.Wetten, dass...” bekannten Terrier Uno. Ob
Seifenspender, Weichspller, Zahnbdrste, Zei-
tungspapier: Uno ordnete vor Publikum den
Abfall den richtigen Behaltern zu.

Ein weiteres Element der Rossmann-Ga-
ming-Area war die Robotik. Besucher mussten
per Programmierung mehrere Roboter durch
eine mit Lego nachgebaute Miniatur-Filiale
manovrieren. Durch die direkte Interaktion mit
den Maschinenwesen wurden Schiler ange-
regt, sich mit den Moglichkeiten der Techno-

format:c und Asmodee setzen Partnerschaft fort

Leadagentur fir , Spiel”"-Auftritt

format:c live communication setzt ihre Part-
nerschaft mit Asmodee, dem weltweit gréB-
ten Spieleverlag, fort. Das Unternehmen ver-
kaufte 2022 tber 50 Millionen Spiele weltweit.
format:c wird erneut als Leadagentur den Mes-
seauftritt von Asmodee auf der Spiel in Essen
planen und realisieren.

Asmodee ist der groBte Aussteller auf der
B-to-C-Veranstaltung Spiel und belegt eine
Standflache von rund 3.000 Quadratmetern.
Fur den B-to-B-Bereich gibt es eine 1.200 Qua-
dratmeter groBe Business-Lounge im Congress
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Center East der Messe Essen. Die Spiel ist erst-
mals komplett ausverkauft und belegt eine
Flache von insgesamt 68.528 Quadratmetern.

format:c ist seit Jahren international fir As-
modee tatig. 2022 verantwortete das Team
den groBten Messestand der Star Wars Ce-
lebration in Anaheim, Kalifornien. Mehr als
70.000 Star Wars Fans erlebten auf Gber 500
Quadratmetern die Bandbreite der Lizenz-
spiele. Durch gezielte Besucheraktivierung und
LED-Promoter-Tools erreichte format:c fur den
Kunden eine 80-prozentige Umsatzsteigerung.
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Rossmann bei der IdeenExpo 2024
(Fotos: Rossmann/Nikolaj Georgiew)

logie — im Dienste der Nachhaltigkeit — aus-
einanderzusetzen. Die Entwicklung der insge-
samt 13 Roboter haben IT-Auszubildende bei
Rossmann verantwortet.

.Die Event-Messe bot eine ideale Platt-
form, um die Werte und Ziele von Rossmann
einem breiten Publikum ndher zu bringen
und gleichzeitig zu verdeutlichen, dass Tech-
nologie und Innovation entscheidende Fak-
toren auf dem Weg zu einer nachhaltigeren
Zukunft sind”, fasst Raoul RoBmann zusam-
men. Vom 8. bis zum 16. Juni zog der Mes-
seauftritt taglich schatzungsweise bis zu
1.000 Besucher an. Durchschnittlich nahmen
200 Menschen taglich an dem interaktiven
Erlebnis teil.

Asmodee GmbH, eine Tochter der franzo-
sischen Asmodee SAS, ist ein deutscher Ver-
trieb und Verlag fur Gesellschaftsspiele mit
Uber 30 internationalen Studios. Zu den Li-
zenzspielen gehdren Star Wars, Der Herr der
Ringe, Harry Potter, Marvel und Arkham Hor-
ror. Asmodee, mit Hauptsitz in Frankreich, hat
Uber 2.500 Mitarbeiter und ist Teil der Embra-
cer Group AB.

Die Spiel Essen 2024 findet vom 3. bis 6. Ok-
tober statt und erwartet rund 200.000 Besu-
cher sowie 1.000 Aussteller aus 60 Landern.
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MICE-Destination Rom

Angesagte Locations in der
italienischen Metropole

FUR DIE MICE-DESTINATION ROM HAT DAS
JAHR 2024 IM ZEICHEN DER KONSOLIDIE-
RUNG UND DES WACHSTUMS BEGONNEN.

Das Rome and Lazio Convention Bureau ver-
kindete im Januar einen ambitionierten drei-
jahrigen Entwicklungsplan und den Beitritt
von gleich zehn neuen Mitgliedern zu seinem
Netzwerk. Eine kleine Auswahl an angesagten
Rom-Locations stellen wir nachfolgend vor.

BORGO DELLA MISTICA

Mit seinen typisch roten Wanden und der In-
nenausstattung aus verzinktem Metall liegt das
Hotel Borgo della Mistica zwischen den Higeln
und Olivenbaumen der rémischen Landschaft,
begrenzt durch das Alessandria-Aquadukt.
Mit dem von viel Griin umgebenen Schwimm-
bad, dem Hotel mit 148 Zimmern und seinem
Veranstaltungsraum bietet das Borgo del-
la Mistica landliches Flair in direkter Nahe zur
Metropole Rom.

Borgo della Mistica

(Foto: Fresia Hotels & Resorts)

Die Bauernhduser des Borgo verfligen tber
vier Tagungsraume, alle mit Tageslicht und mo-
dernster technischer Ausstattung, die sich fur
die Organisation privater oder geschaftlicher
Veranstaltungen, Incentives, Teambuildings
und Konferenzen eignen.

OFFICINE FARNETO

Officine Farneto ist eine postindustrielle Ta-
gungs-Location in Rom mit Platz fur bis zu 400
Personen. Das Flachenangebot kann dabei auf
unterschiedliche und originelle Weise angeord-
net, moduliert oder verkleinert werden.
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Hinzu kommt eine natirliche Szenografie
der historischen Location. Qualifiziertes Perso-
nal unterstutzt bei der optimalen Gestaltung
eines Events hinsichtlich der zu erwartenden
Teilnehmerzahl, Bestuhlungsart und Aufbau.
Ein Loft von tber 1.200 gm auf zwei Ebenen,
verbunden mit AuBenbereichen, erméglicht
es, Veranstaltungen in mehreren Phasen zu
strukturieren — vom Konferenzteil mit einem
servierten Mittagessen bis hin zum abschlie-
Benden Cocktailbuffet.

Spazio Cargo die hier neueste Ergdnzung
im Raumangebot. Die im Jahr 2023 renovierte
ehemalige offene mechanische Werkstatt ver-
flgt Gber einen Raum von Uber 120 gm fur ein
Publikum von bis zu 80 Personen. Spazio Car-

Officine Farneto, Spazio Cargo

(Foto: Cegic srl)

- ‘{ «{ -

Prati Bus District (Foto: Prati Bus District)

go bietet die Mdglichkeit, eine 270°-Projek-
tion von rund 130 gm mit Audiosystem und
Beleuchtung fur Prasentationen zu erstellen.

PRATI BUS DISTRICT
UND RAGUSA OFF

Urban Value, eine Unit der Agentur Ninetynine,
hat zwei neue Rdume Eventrdume in Rom re-
aktiviert, die fur Produkteinfihrungen, Kon-
ferenzen, Ausstellungen, Fashion Shows und
viele andere Veranstaltungen genutzt wer-
den koénnen.

Prati Bus District ist eine neue Industrieloca-
tion in Rom, die sich Uber 5.000 gm des ehe-
maligen ATAC Vittoria-Depots erstreckt und
aus vier verschiedenen unabhéngigen Rau-
men unterschiedlicher GroBe, AuBenbereichen
und einem Uberdachten Foyer besteht, das alle
Hauptradume bedient.

Ragusa Off ist eine Flache von tber 11.000
gm, die durch die Sanierung eines der wert-
vollsten ATAC-Anwesen, der ehemaligen Ga-
rage an der Piazza Ragusa, entstanden ist. Die
Location besteht aus einem einzigen 6.000 gm
groBen Raum und einem 5.000 gm groBen Un-
tergeschoss, was im Zentrum Roms eine echte
Raritat darstellt.
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NRW-Ministerprasident Hendrik Wiist sprach beim Koelnmesse-Jubilaum

und gratulierte zur Confex-Eréffnung (Foto: Koelnmesse)

Koelnmesse feierte Jubilaum und
Confex-Er6ftnung

Inihrem 100. Jubilaumsjahr — die Grundsteinle-
gung erfolgte 1924 durch Konrad Adenauer —
eroffnet die Koelnmesse mit einem groBen
Festakt eines der modernsten Event- und Kon-
gresszentrum Europas: das Confex. Der tech-
nisch und in Sachen Nachhaltigkeit zukunfts-
weisende Neubau soll neue Moglichkeiten fur
unterschiedlichste Veranstaltungsformate bie-
ten. Nach knapp dreijéhriger Bauzeit geht da-
mit planmaBig ein Kernstick des milliarden-
schweren Investitionsprogramms Koelnmesse
3.0 an den Start.

.Mit der Fertigstellung des neuen Con-
fex entsteht ein Messe-, Kongress- und Event-
standort, der die Koelnmesse entscheidend
bei der Positionierung ihrer Veranstaltungen
in der zukinftigen Messewelt unterstitzt”,
sagt Gerald Bose, Vorsitzender der Koelnmesse
Geschaftsfiuhrung.

Herzstuick des insgesamt 20.500 Quadrat-
meter groBen Confex-Gebdudes ist die drei-
fach teilbare Confexhall mit Platz fur 4.300

Personen. Hinzu kommen zwei Konferenze-
benen mit 22 Rdumen, die sich dank ihrer Gro-
Benstaffelung von 27 bis 205 Quadratmetern
fur eine Vielzahl von Veranstaltungsformaten
eignen. Die umlaufenden Zu- und Eingénge
der Confexhall schlieBen direkt an das licht-
durchflutete Foyer an, das Platz fir Empfange,
Pausen sowie Prasentationen und Side-Events
bietet und direkt auf die 5.600 Quadratmeter
messende Open-Air-Terrasse, der Confex Pla-
za, fuhrt. Als Teil eines der weltweit groBten
Messestandorte ist das Confex mit weiteren,
funktional flexiblen Raumkapazitaten verbun-
den, sodass sich bei Bedarf zusatzliche Flachen
aktivieren lassen.

Der dreigeschossige Neubau entstand nach
den Pléanen des Architekturbiros JSWD und
flgt sich nahtlos in das Ensemble der beste-
henden Messebauten ein. Zusammen mit der
neuen Halle 1 bildet das Confex den bauli-
chen Abschluss des innerstadtischen Messe-
areals zum westlich gelegenen Rheinpark hin.

BLUE DAYS 2024 MIT DIGITALER KI-CO-MODERATION

Am Markt kommt das Angebot gleich vom
Start weg an: Koelncongress, Vermarkter des
Confex und Tochterunternehmen der Koeln-
messe, liegen bereits Buchungen und Anfragen
bis Ende 2029 vor. ,Bereits im Sommer 2024
starten die ersten Events im Confex. Unter den
Veranstaltern sind viele, die erstmals nach KéIn
kommen”, erklart Koelncongress-Geschafts-
fuhrer Ralf Nusser. Ab Herbst fanden auch
mehrtdgige GroBveranstaltungen im Confex
statt, darunter im November 2024 der UFI Glo-
bal Congress des Messeweltverbands.

Mit dem Neubau kommt die Koelnmesse zu-
dem dem eigenen Anspruch an die nachhal-
tige, ressourcen- und klimaschonende Gestal-
tung ihres Standorts und ihrer Prozesse nach.
So erhielt das Confex schon wahrend der Bau-
phase die Vorzertifizierung in Platin der Deut-
schen Gesellschaft fir Nachhaltiges Bauen
(DGNB). Neben dem zentralen Thema Nachhal-
tigkeit stand vor allem die digitale Vernetzung
der Funktionsbereiche im Fokus.

Die diesjahrigen Drees & Sommer Blue Days
stellten unter anderem das Thema Innovation
in den Mittelpunkt — und das nicht nur inhalt-
lich, sondern auch in der Umsetzung. Die digi-
tale KI-Co-Moderation sorgte nicht nur bei den
Zuschauern fir Begeisterung.

Das Gate22 in Filderstadt bot hierfur die ge-
eignete Buhne. Mit der Moderatorin Yasmine
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Blair wagten die Firmenvorstande einen Blick
ins Jahr 2030 und préasentierten die zukinftige
Unternehmensstrategie.

Die autonom positionierbare LED-Wand von
Aumovis, ein Highlight der Show, kam fur die
Prasentation der Zukunftsvision zum Einsatz.
Aumovis Ubernahm die Rolle einer KI-Co-Mo-
deration, zudem kam sie auch fur eine der drei

Live-Zuschaltungen zum Einsatz, um die Blh-
nenprasenz des Sprechers mit dynamischen
Bewegungen zu verstarken. Rund 5.000 Zu-
schauende verfolgten den digitalen Event in
kleinen Public Viewings an ihren Standorten.
Nach dem zweisprachigen Livestream folgten
weltweit Abendveranstaltungen, um gemein-
sam den Abend ausklingen zu lassen.
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jobs + karriere

_ Katja von Raven [53] tritt zum 1. Oktober 2024 in die Geschaftsfiihrung von Robert Bosch ein und Gbernimmt die Verantwortung fur den Geschaftsbereich

Power Tools von Dr. Christian Fischer und fur Bosch Global Service Solutions von Dr. Tanja Ruckert. Die studierte Betriebswirtschaftlerin und MBA-Absolventin

Von Raven wechselt vom U. S.-amerikanischen Unternehmen S. C. Johnson & Son zu Bosch.

_ Das Flemings Selection Hotel Wien-City besetzt die Stelle des General Managers neu: Der Hospitality-Experte Christoph Travniczek hat die Verantwortung fur

die strategische Ausrichtung und die taglichen Operations des 6sterreichischen Flagship-Hauses der Flemings Hotels tbernommen. Christoph Travniczek blickt auf

Uber 30 Jahre Hotellerie-Expertise zurtick und sammelte umfassende internationale Erfahrungen.

_ Seit dem 1. Juli 2024 ist Aurélie Alemany [49] CEO bei enercity in Hannover. Alemany verstarkt den enercity-Vorstand um Prof. Dr. Marc Hansmann (Finanzen

und Infrastruktur) und Dirk Schulte (Personal). Aurélie Alemany war vorher CEO des Speicherherstellers Senec.

I

Benoit C. Thebaut
(Foto: Vok Dams)

GENERAL MANAGER BEI
VOK DAMS BEIJING

Vok Dams Beijing holt sich Benoit
C. Thebaut als General Manager an
Bord. Er soll die Position von Vok Dams
in der Region weiter ausbauen. Seit
2004 ist Vok Dams in China mit Blros
in Beijing und Shanghai vertreten und
bedient eine Vielzahl von Kunden aus
unterschiedlichen Branchen, darunter
die Automobilindustrie, Technologie-
unternehmen und Luxusmarken.
Benoit C. Thebaut bringt fast zwei
Jahrzehnte Erfahrung in der Eventbran-
che in Asien mit. In seiner vorherigen
Position war er als Regional Director
of Events & Experiences bei Tatler Asia
tatig, einer der fihrenden Luxus-Life-
style-Marken in Asien. Zuvor fungier-
te er als Mitbegrinder und Direktor
bei Stelliers — The Leading Hoteliers
Awards Platform in Asia sowie bei der

Eventagentur Riviera.

Stefan Lohrberg
(Foto: Jochen Tack Fotografie)

STEFAN LOHRBERG WIRD
MIT-GESCHAFTSFUHRER BEI TAS

Stefan Lohrberg komplettiert ab Mit-
te August die Geschaftsfihrung bei
TAS Emotional Marketing in Essen. Ge-
meinsam mit Agenturgrinder Thomas
Siepmann und dem ebenfalls jungst
zur TAS gewechselten Peter Mohn-
haupt verantwortet Stefan Lohrberg
zuklnftig die Weiterentwicklung der
Agentur fur Corporate Events, Content
und Campaigning. Stefan Lohrberg soll
den Bereich Kommunikation tberneh-
men, Peter Mohnhaupt wird sich auf
das Live Geschaft konzentrieren.

Stefan Lohrberg [50] kommt von
der Koelnmesse, wo er acht Jahre lang
als Director fur die Ausrichtung der
spoga+gafa zustandig war. TAS-CEO
Thomas Siepmann: ,Mit Stefan Lohr-
berg holen wir einen langjahrigen
Weggefahrten zuriick in die TAS-Fami-
lie, der in den vergangenen Jahren her-
vorragende Arbeit geleistet und sich ei-
nen erstklassigen Ruf als Impulsgeber
und Innovator erarbeitet hat.”

Christopher Hesse
(Foto: MVGM)

CHRISTOPHER HESSE UBERNIMMT
OPERATIVES GESCHAFT BEI MVGM

Die Messe- und Veranstaltungsgesell-
schaft Magdeburg (MVGM) als Anbie-
ter von Eventlocations in der Landes-
hauptstadt Magdeburg verstarkt die
Fuhrung: Christopher Hesse [40], bis-
her Bereichsleiter Veranstaltungsma-
nagement und Vertrieb, wurde zum 1.
Juli 2024 zum Mitglied der Geschafts-
leitung (COO) ernannt und die Einzel-
prokura Ubertragen.

Damit ibernimmt Hesse auf der neu
geschaffenen Position unter Geschafts-
fuhrer Steffen Schuller nun das ope-
rative Geschaft der MVGM und verant-
wortet kinftig die Kernbereiche Ver-
anstaltungsmanagement, Marketing
und Vertrieb.

Christopher Hesse ist als gebore-
ner Magdeburger der MVGM bereits
seit vielen Jahren verbunden. Er be-
gann seinen beruflichen Weg als du-
aler Student von 2004 bis 2007 in der
Vorgangergesellschaft Messe Magde-
burg. Nach seinem Master an der TU
Chemnitz arbeitete er an verschie-
denen Stationen in der Veranstaltungs-
wirtschaft im Agenturgeschéft und in

Tourneeproduktionen.

Dietmar Eiden
(Foto: Schnaitt)

DIRECTOR BUSINESS
DEVELOPMENT BEI SCHNAITT

Zum 1. Juni 2024 startete Dietmar
Eiden als Director Business Develop-
ment bei Schnaitt. Er soll die Geschafts-
entwicklung, den Vertrieb und das Mar-
keting des Unternehmens ausbauen.
Der studierte Wirtschaftswissen-
schaftler mit den Schwerpunkten Mar-
keting, Planung und Organisation be-
gann seine Karriere 1998 als Project
Coordinator der Event- und Promotion-
agentur Stein Promotions von BBDO.
Sein Einstieg in die Messewelt erfolgte
2005 als Projektleiter der Anuga bei
der Koelnmesse. Spéter stieg er auf
zum Vice President der Messen und
Kongresse fur die Geschaftsbereiche
Food und Food Technology. 2018
wechselte Dietmar Eiden als Geschafts-
fiihrer zu Reed Exhibitions Osterreich,
wo er fir alle B2B-Veranstaltungen ver-
antwortlich war. Seit 2022 war er Mit-
glied der Geschaftsfuhrung der Unter-

nehmensgruppe E3.
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MARKETING SERVICES

anbieter anschriFk teleFon.Fax.email.inkernet angebok

ansprechparkner

AUTOMOTIVE EVENT SERVICE / PREMIUM EVENT REINIGUNG

I Event-Hygiene

PREMIUM SERVICES & REINIGUNG

Business.

KIWI Kasinostrasse 19-21
42103 Wuppertal

T 0202 89015232
M 0174 8822232

info@kiwi-services.de

Die KIWI Event Services GmbH bietet fur Veranstaltungen aller Art
Event Services GmbH umfassende Hygienekonzepte an. Wir sind ein Premiumdienstlei-
ster fUr Fahrzeugevents, Automotive, Messen und Presseveranstal-
www.kiwi-services.de tungen. Wir bieten 6kologisch nachhaltigen, professionellen Reini-
gungsservice zu fairen Konditionen auf nationalen und internatio-
nalen Events an. Mit der Erfahrung von tber 15 Jahren, sorgen wir
fur die richtige Pflege und Sauberkeit von Fahrzeugen, Pavillons,
Flachen, Boden und Exponaten. Unsere erfahrenen Projektleiter mit

unserem ausgebildeten Personal sorgen fiir die perfekte Sauberkeit.

EVENT-AGENTUREN

fischerAppelt, live marketing

Widdersdorfer Str. 205
D-50825 Koln

T +49 (0)221 56938-0
live@fischerappelt.de

fischerAppelt, Wir schaffen einzigartige Markenerlebnisse.

live marketing GmbH Innovativ, interaktiv und immersiv. Ob singuldres Event oder
live.fischerappelt.de holistische Brand Experience — als Spezialist:innen fur Experience

www.linkedin.com/company/ Marketing kreieren wir Begegnungsraume, die Menschen emotio-

fischerappelt nal involvieren. Strategisch fundiert, kreativ inszeniert und begeis-
Weitere Standorte: ternd realisiert!
Hamburg +49 (0)40 899699-0
Berlin +49 (0)30 726146-0
Munchen +49 (0)89 747466-0

Digitale Ausgaben unte

www.blachreport.de
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_ ansprechpartner

EVENT-AGENTUREN

HAGEN INVENT

an mci group company

HAGEN INVENT GmbH & Co. KG  AdlerstraBBe 74 T 0211 67935-0 Bei unserer Griindung im Jahr 1979 waren wir Pioniere, heute sind
_ Catherine Hoffmann 40211 Dusseldorf F 0211 67935-19 wir eine der starksten deutschen Eventmarketing-Agenturen. Mit
info@hagen-invent.de unserer Verbindung aus Kreativitat, Erfahrung und Leidenschaft
www.hagen-invent.de bespielen wir seit 45 Jahren die gesamte Klaviatur der Live-Kommu-

nikation. Unseren Pioniergeist haben wir uns stets bewahrt: Ob live,
hybrid oder digital - fir unsere Kunden entwickeln wir passgenaue
Konzepte fir Events und Incentives, die begeistern.

JOKE Event AG

JOKE Event AG HerbststraBe 31 T 0421 37888-0 JOKE inszeniert Marken, schafft Erlebnisse, begeistert Menschen.
Creating Memories 28215 Bremen F 0421 37888-88 Live, hybrid oder digital — aber vor allem nachhaltig. Fur das groBBe
Ganze und die bleibende Erinnerung. Und das seit Uber 30 Jahren.

Hamburg kontakt@joke-event.de 140 Kommunikations- und Event-Spezialisten betreuen Projekte

Berlin www.joke-event.de von der Kreation bis zur Umsetzung fur groBe und kleine Marken —

Frankfurt/Main quer durch alle Formate und Branchen. Eine eigene Produktion,

Stuttgart Eventlocations sowie ein integriertes Teilnehmer- und Destinations-

Minchen management gehdren zu unseren Kompetenzen. In Deutschland,

Europa und weltweit.

o0 | GERMAN GERMAN
% |: i IR AL ) e DESIGN DESIGN
o P 2016 A INCENTIVE/ 1 AWARD AWARD
0s® IVewe gGlOXy TRy | blachreport SPECIAL WINNER
i owords event.award 2017 2018
livewelt GmbH & Co. KG Berliner Str. 133 T +49 (0) 5241 21090-0 livewelt ist Spezialist fir die Verbindung aus Marken- und Live-Kom-
p ]
_ Ole Ternes 33330 Gutersloh info@livewelt.de munikation. Mit Herz, Leidenschaft und vorallem Verstand arbeiten
Geschaftsfihrer www.livewelt.de wir seit 2006 flr nationale und internationale Kunden. Erfahren Sie

mehr tber uns und unser Leistungsspektrum auf www.livewelt.de

E -3 E marbet Karl-Kurz-StraBe 44 Erleben Sie neue Servicestandards der Live-Kommunikation:

- i: .'ﬂ Marion & Bettina 74523 Schwabisch Hall Wir machen Events, Live-Kampagnen und Markenerlebnisse, die
:'.|J'. ﬁ Wirth GmbH & Co. KG T +49 791 49380-100 wirken und bleiben. Live. Digital. Hybrid.

p -':-E Agentur fur info@marbet.com Schwaébisch Hall . Dusseldorf . Frankfurt . Hamburg .

E L:. Live-Kommunikation marbet.com Munchen . Barcelona

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.AUTOMOBIL-EVENTS.DE
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EVENT-AGENTUREN

teleFon.Fax.email.inkernet angebot

ottomisu

Connecting people, brands and markets.

ottomisu Im Klingenbdhl 1 T +49 (0)6221 73902-0 Unser Herz schlagt fur echte LIVE-Kommunikation. Seit 1993. Als
communication GmbH 69123 Heidelberg anfrage@ottomisu.com Full-Service-Agentur realisieren wir Events — offline, online und
www.ottomisu.com hybrid. Von der Marktanalyse Uber Strategie, Design, Konzeptent-

wicklung und Kommunikation bis hin zu Produktion und Umset-
zung. Dartber hinaus begleiten wir unsere Kunden bei der ergan-
zenden digitalen Interaktion mit ihren Zielgruppen. Beispielsweise
via Plattformen, Podcasts, Magazinen oder Social Media. Unser An-
trieb, bei allem was wir tun, ist der Aufbau von tragféhigen Bezie-
hungen zwischen Unternehmen und ihren Méarkten. Wir nennen
diesen Ansatz #CONNECTIVITY.

PP Frankfurt Christoph Symeonidis PP LIVE GmbH steht fur Live Kommunikation, strategische - und Per-
Fower 6y Pussion M 0175 723 43 64 sonalldsungen und hat sich zum Ziel gesetzt, lhre Marke im Rahmen
c.symeonidis@pp-live.com von Events, Messen oder am POS emotional erlebbar zu machen...
www.pp-live.com live, digital oder hybrid! Fur einzigartig nachhaltige Erlebnisse ver-
PP K&In Patrick Birkenfeld binden wir strategische Beratung und Konzeption mit einem effizi-
M 0173 919 80 85 enten Projekt- und Personalmanagement.

p.birkenfeld@pp-live.com

PUr=

Pure Perfection GmbH T+49611172 19 60 Seit 15 Jahren begeistert Pure seine Kund:innen. Mehr als 80 Mitar-
wiesbaden@pureperfection.com beitende an drei Standorten in Wiesbaden, Berlin und Dusseldorf
www.pureperfection.com setzen mehr als 120 Veranstaltungen pro Jahr um. Mit unseren

drei Units Pure Live, Space und Content bieten wir von der Idee

bis zur Umsetzung und begleitenden Kampagne alle Leistungen

fur spannende Kommunikation aus einer Hand.

Syndicate Five GmbH Strelitzer Str. 2 T +49 172 1910 482
10115 Berlin berlin@syndicate-five.com ming raw ideas into unique live & mixed experiences. Get in touch!

We are Syndicate 5 a collective of creative professionals transfor-

www.syndicate-five.com

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.BLACHREPORT.DE
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EVENT-AGENTUREN

teleFon.Fax.email .inkernet angebot

trendhouse

event marketing

trendhouse Innsbrucker Ring 15 T 089 368498-0 Seit 1994 bringen wir Geschichten auf die groBe Buhne. Live,
event marketing GmbH 81673 in Mlnchen hello@trendhouse.de digital und hybrid, in Deutschland und im internationalen Aus-
www.trendhouse.de land. Neben der professionellen Umsetzung anspruchsvoller Events

sind wir besonders stark in der Inszenierung und Emotionalisierung

Ihrer Botschaften. Wir sehen uns als strategischer Berater auf Augen-

hoéhe und tauchen tief mit in lhre Welt ein. Fur unsere kreativen,

pie LUST am trendhouse innovativen und wirkungsstarken Events wurden wir bereits mehr-
INSZENIEREN i fach ausgezeichnet.

h Unser Vision Statement: We create lifetime memories by mo-

ving the new. We bring your stories to life by breaking the

impossible. No matter what!

T+49221845690 Uniplan. Eine Agentur fiir

hello@uniplan.com Markenerlebnisse.
uniplan.com

Uniplan KdIn Schanzenstrafie 39 a/b
51063 KdIn

Uniplan wurde 1960 von Hans Briihe,
Uniplan Frankfurt/Main Speicherstrafie 59 T+4969 478 62559 600 Vater des heutigen CEO und Inha-
60327 Frankfurt/Main

frankfurt@uniplan.com bers Christian Zimmermann, in Koéln

gegriindet. Seither hat Uniplan sich

Uniplan Hamburg Schaartor 1 T +49 40180 436 040 immer wieder neu erfunden und mit
20459 Hamburg hamburg@uniplan.com einem Gespdr flr zukiinftige Entwick-

lungen den handwerklichen Ursprung
mit kreativer Vorstellungskraft ver-
bunden. Die Agentur begleitet ihre
Kunden von der ersten Idee bis zum
Uniplan Basel Signalstrafie 37 T +41 617269 555 letzten Handgriff: 400 Uniplaner an
4058 Basel - Schweiz acht Standorten in Europa und Asien

basel@uniplan.com erwecken visiondre Ideen mit hohem

Uniplan Kerpen ZeifdstraRe 12-14 T+4922375090

50171 Kerpen
hello@uniplan.com

uejdiun

Uniplan Beijing F15, Building B Guanghua Lu SOHO?2 T +8610 5969 2188 Anspruch an die Machbarkeit zum Le-
No. 9 Guanghua Road, Chaoyang ben - alles fiir den einen Moment, der
District, Beijing 100020 - China hello@uniplan.com das Markenerlebnis einzigartig macht.
Uniplan Shanghai 2203 K Wah Centre T +86 216330 2226
No. 1010, Huaihaizhong Road
Shanghai 200031 - China hello@uniplan.com
Uniplan Hong Kong Room 2A, 2nd Floor, Beverly House T +852 2757 9628

No. 93-107 Lockhart Road

Wanchai Hong Kong - China hello@uniplan.com

Digitale Ausgaben unter:

www.blachreport.de
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EVENT-AGENTUREN

what when why”

Emotion Engineering

what when why Konigsallee 43 T +49 711 55042555 what when why — Erlebnisorientierte B2B-Kommunikation mit
GmbH & Co. KG 71638 Ludwigsburg info@whatwhenwhy.de langfristiger Wirkung. Unsere Emotion Engineers verschmelzen
whatwhenwhy.de die faktische mit der emotionalen Dimension. Fir nachhaltig erleb-

niszentrierte Kommunikations-Konzepte. Live-Communication ist
unsere DNA. Und wir denken weiter. In vollstandigen Kommunika-

tionskampagnen. Kurz: wir machen aus Teilnehmern Beteiligte und

aus Beteiligten Botschafter. Wirksam. Langfristig.

EVENT-FACHMESSEN

BOE INTERNATIONAL
15.-16. JAN. 2025 MESSE DORTMUND

Internationale Fachmesse
far Erlebnismarketing

BOE INTERNATIONAL Messe Westfalenhallen T +49 (0)231 1204-521 Stellen Sie im kommenden Jahr die wirtschaftlichen Weichen auf
Internationale Fachmesse Dortmund GmbH F +49 (0)231 1204-678 Erfolg und prasentieren Sie sich als Aussteller der BOE INTERNA-
fur Erlebnismarketing Strobelallee 45 info@boe-messe.de TIONAL den Top-Entscheidern und Einkaufern der Industrie und
15. - 16. Januar 2025 44139 Dortmund www.boe-messe.de Agenturszene aus Deutschland und den benachbarten Benelux-
Dortmund Landern. Nutzen Sie die BOE als attraktive Vertriebs- und Networ-

king-Plattform fur thre Produkte und Dienstleistungen und schlie-

Ben Sie neue Geschéftskontakte in professioneller Atmosphare.

EVENT-LOCATIONS

Schokoladenfabrik StollwerckstraBe 27-31 T 0162-4596001 KolIns neueste Location bietet 900 m? in Design-Rdumen, zwei

Event und Meeting Venue 51149 KéIn T0176-23177122 AuBenbereiche mit 1000 m2, ein weiBes Hohlkehlen-Studio. Top

owned by format:c live lhre Ansprechpartner: hello@schokoladen-fabrik.com Veranstaltungstechnik, hochwertiges Catering und perfekte Be-

communication GmbH _ Natalie Driesnack www.schokoladen-fabrik.com gleitung garantieren reibungslose Events. Kostenfreie Parkplatze.
_ Tobias Weber OPNV-, Autobahn-, Flughafennéhe.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.STAGEREPORT.DE
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_ ansprechpartner

teleFon.Fax.email .inkernet angebot

MEDIENTECHNIK / LED-WANDE

~ NCETEC

CHNIK

Acetec GmbH Rostocker StraBe 17 T +49 611 9879296 ACETEC vermietet Medientechnik und LED-Wande fur Veranstal-
Ihr Ansprechpartner: 65191 Wiesbaden mail@acetec.de tungen und Messeauftritte in Deutschland und Europa. Unser
Michael Lenkeit www.acetec.de Firmensitz ist in Wiesbaden, von wo aus das Frankfurter Messege-

lande, das RheinMain CongressCenter (RMCC) sowie das Kurhaus
innerhalb weniger Minuten erreichbar sind.

MESSE- / EVENTBAU

AMECKO
THE INSPIRING PEOPLE

AUSSTELLUNGEN
EVENTS
INNEMALSBAU

AMECKO GmbH Zum Steigerhaus 1 T +49 (0)208 810959-0 Wir konzipieren, realisieren und betreuen kreative Erlebnisraume
46117 Oberhausen F +49 (0)208 810959-59 auf Messen, auf Kongressen, im Innenausbau und fir Events. Bei

info@amecko.com uns erhalten Sie das Komplettpaket fur lhren Markenauftritt un-

www.amecko.com kompliziert aus einer Hand. Ob Ihre Produkte oder Dienstleistungen

[ instagram.com/ fur sich sprechen sollen, ob interaktives Infotainment, eine span-

amecko_theinspiringpeople nende Architektur oder eine hochkomplexe, bauliche Umsetzung

im Fokus ihrer Aufgabenstellung stehen — AMECKO schafft Erleb-

nisse mit dem Netzwerk der Besten, national und international.

A artlife @ fwd: |

Bundesvereinigung

messe events specials intertek Veranstaltungswirtschaft

Artlife GmbH HessenstraBe 6 T +49 (0)6122 504-0 Konzeption und Konstruktion, Planung und Produktion individueller
_ Stephan Haida 65719 Hofheim info@artlife.eu Ausstattungen und Spezialbauten fur alle Arten raumlicher Marken-
www.artlife.eu architektur wie Messen, Events, Roadshows, Biihnen- und Themen-

Sets. Artlife ist nach DIN ISO 14001 Umweltmanagement zertifiziert.

Creative Gestaltung GmbH Heininger StraBe 70 T: +49 7161-60689-0 Seit dber 30 Jahren bringt CG Kreativitét und Kompetenz
73037 Géppingen info@creative-gestaltung.de aus Gdppingen in alle Welt. Wir gestalten und produzieren
T: +49 7161-606 89-0 www.creative-gestaltung.de

,Brand Spaces” in der digitalen und analogen Welt.
Dadurch machen wir Ihre Marke greif- und erlebbar - ob auf

Messen, Veranstaltungen, im Laden oder Internet.

Bei uns trifft hochwertiges Design und Werbetechnik
auf makellose Ausfiihrung und professionelles Projekt-
f linll > ] und Logistikmanagement.

BLACHREPORT 14/24

SERVICELISTEN  _23

anbieter anschrifFk
_ ansprechpartner

MESSE- / EVENTBAU

teleFon.Fax.email.inkernet angebot

DEKO SERVICE

BUILDING VISIONS

DEKO-Service Lenzen GmbH Standort Lohmar (b. KéIn): Standort Berlin: Ob Buhnenbild, GroBveranstaltung, Messe oder individuelle Mar-

www.deko-service.net Im Rohnweiher 47 Zur Alten Borse 79 kenerlebnisse — wir realisieren lhre Visionen in jedem Bereich der Live-
53797 Lohmar 12681 Berlin Kommunikation. Von der Planung bis zur Einlagerung bieten wir ma-
T +49 (0)2205 9060 T +49 (0)30 54709770 ximale Flexibilitat durch vielfaltige Inhouse-Abteilungen der Bereiche
F +49 (0)2205 90630 F +49 (0)30 54709772 Design & Digitaldruck, Holz- & Metallverarbeitung sowie Textil- &
main@deko-service.net nl-berlin@deko-service.net Elektrowerkstatten. GroBe Lagerflachen und eine Vielfalt an Miet-

artikeln bieten die individuell passende Losung fur jeden Bedarf.

e PARINER
A 1 W Vittelstand. DR fwd:
+ MESSE

DEH PLUS'FAKTUH i = " BERLIN Bundesvereinigung

Veranstaltungswirtschaft

DER PLUSFAKTOR NA+1 Limburg 32 Jahre temporéres stilsicheres individuelles Design fur Messe,
LIMBURG Gunnar Zessel e.K. T 06431 26290-20 Event, Retail, Grossdekorationen, Mébel und Exponatbau. Wir sind
BERLIN JahnstraBe 10 M 0176 12629022 Partner national und International.
SARDINIEN 65549 Limburg info@na1.de Rein und ehrlich in die Zukunft.

www.nal.de

MIETMOBEL / EVENTLOGISTIK / SONDERBAU / EVENTCATERING

fwd:
w I Sa G Bundesvereinigung

Veranstaltungswirtschaft

WISAG Event Service Isarstrasse 1 T +49 (0)6142 83555-0 Wir machen Events!

GmbH & Co. KG 65451 Kelsterbach F +49 (0)6142 83555-199 Eventausstattung — Eventlogistik — Sonderbau - Eventcatering:
wes.kelsterbach@wisag.de Reprasentatives Mobiliar, ausgesuchte Zeltsysteme, vielfaltiges
www.wisag.de Zubehor und Sonderbau fir Messe und Event aus der eigenen
www.event-services.shop Schreinerei. Ein professionelles Eventcatering fur alle Anlésse und

in jeder GroBenordnung, sowie die hauseigene Eventlogistik run-
den das Portfolio ab.

MODERATION

0 '\WA MODERATION MIT HERZ UND
A\ LEIDENSCHAFT.

Moderatorin
gesucht?

LOUISA SCHLANG

www.louisaschlang.de

Louisa Schlang HoxbergstraBe 29 T 0174 7959893
MODERATION 66822 Lebach info@louisaschlang.de

Charmant. Bezaubernd. Professionell.

Louisa Schlang ist ausgebildete Moderatorin, vielseitig einsetz-
bar und Gewinnerin des bundesweiten Nachwuchsmoderatoren-
Wettbewerb.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.MUSEUMSREPORT.DE

BLACHREPORT 14/24



24_  SERVICELISTEN
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_ ansprechpartner

NACHHALTIGKEIT

SERVICELISTEN  _25

anbieter anschrifFk teleFon.Fax.email.inkernet angebot

_ ansprechpartner

VERANSTALTUNGSTECHNIK

Wir denken nachhaltig!

2bdifferent steht seit iber 10 Jahren fiir
Nachhaltigkeit in der Veranstaltungswirtschaft.

2bdifferent
GmbH & Co. KG
_ Jurgen May

_ Clemens Arnold

GieBhubelstraBe 3

D-67346 Speyer

TECHNISCHES PLANUNGSBURO

different

b sustainable bsuccessful

T +49 (0)6232 68 33 90
info@2bdifferent.de

www.2bdifferent.de

Das Team von 2bdifferent gehért zu den fuhrenden Spezialist:innen
fir Nachhaltigkeit in der Veranstaltungswirtschaft und richtet sich
mit seinem Angebot speziell an die Event-, Messe-, Meeting- und
Filmbranche sowie an das Sportbusiness. Die Beratungsagentur mit
Sitz in Speyer definiert erfolgreich Nachhaltigkeitsstrategien mit
klaren Zielen fur Unternehmen und Institutionen in diesem Markt-
segment und setzt diese erfolgreich um. Zur Kernkompetenz ge-
hort es, Nachhaltigkeitsaspekte in glaubhafte und erfolgreiche Bu-
sinessstrategien zu wandeln. Ein weiteres Kompetenzfeld umfasst
die Analyse, Bewertung und Optimierung von Messen, Kongressen,
Tagungen, Roadshows, Filmproduktionen, Corporate- und Sport-

Events nach 6kologischen, sozialen und 6konomischen Kriterien.

PRODUCTION

OFFICE INGENIEURBURO
FUR ENTERTAINMENT

PRODUCTION OFFICE GbR
Ingenieurburo fur
Entertainment

_ Dipl. Ing. Joachim Koppe
_ Dipl. Ing. Ralf Schafstall

Schlesische StraBe 28

10997 Berlin

T 030616716-0
F 030 616716-29
www.production-office.de

info@production-office.de

Das Berliner Ingenieurburo fur Entertainment — unabhangig,
flexibel, budgetorientiert. Technische Planung und Leitung
sowie architektonische Ausarbeitung von Designs.

Ihr Partner fur alle technischen, gestalterischen und
logistischen Themen.

Ausschreibungs- & Genehmigungsverfahren.

Hygiene- & Sicherheitskonzepte, Hygienebeauftragte.

TEILNEHMERMANAGEMENT

= EMENDO

event + congress

EMENDO Event + Congress
GmbH & Co. KG
Philipp Sautter

Managing Partner

VERANSTALTUNGSTECHNIK

Aventem GmbH
Audiovisuelle

Dienstleistungen

RiedstraBe 25
73760 Ostfildern

Dusseldorf
HerderstraBe 70
40721 Hilden
Berlin
Rohrdamm 24b
13629 Berlin

T 0711 4605376-0
post@emendo-events.de

www.emendo-events.de

-SEHEN - STAUNEN

T +49 2103 25230-0

T +49 30 367005-70
info@aventem.de

www.aventem.de

EMENDO Event + Congress ist einer der fihrenden Anbieter fur
Teilnehmermanagement in Deutschland. Neben der Bereitstellung
unserer Guestmanagement-Software EM.EX untersttzen wir un-
sere Kunden seit Uber 15 Jahren in der Betreuung von Messe- und

Kongressbesuchern sowie Eventgasten.

(&35,
15

S

Aventem bietet neben den klassischen audiovisuellen Dienstleistun-

gen wie Licht-, Ton-, Medien- und Bildtechnik auch hochwertige Set-
und Dekorationsbauten aus eigener Produktion an und st so der idea-
le Partner fur die gesamtheitliche Umsetzung lhrer Projekte in der
Live-Kommunikation. Auch fur digitale und hybride Eventformate
stehen lhnen unsere Mitarbeiter von der Planung bis zur Umsetzung

Ihrer Events europaweit mit Expertise und Know-How zur Seite.
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btlL*

btl next GmbH

Berlin e Dusseldorf
Frankfurt ¢ Hannover

Mdinchen e Poznan

Live.Digital.On-site

T +49 (0)211 90449-0
F +49 (0)211 90449-444
contact@btl-x.de

www.btl-x.de

W N

Bei uns sind Event-Spezialisten fur deine Themen wie Content,

Kreativitat und neue Eventformate im Einsatz. Wir entwickeln
Streaming-, Hybrid- und Live-Events und liefern dabei u.a.
eigens konzipierte Websites und maBgeschneiderte Hygienekon-

zepte fur dein Event* aus einer Hand.

epicto GmbH

FloBerstraBe 4
68535 Edingen-
Neckarhausen

T +49 (0)6203 4046-0
info@epicto.de

www.epicto.de

BEePICTO s exverience

AuBergewdhnliche Erlebnisse entstehen erst durch eine durchgan-
gige Losung, die bereits bei der Idee alle Facetten von Konzeption
Uber Planung bis zur Realisierung umfasst. Um das zu gewéhrleis-
ten, folgt die Technik der stimmigen Konzeption und der dahinter-
stehenden starken kreativen Idee. Das gilt fur Live-, Online- und

Hybrid Events genauso wie fir alle Medientechnikinstallationen.

NEUMANN © MULLER
VERANSTALTUNGSTECHNIK

Neumann & Mdller
GmbH & Co. KG

Unsere Standorte:
Augsburg | Berlin | Bochum
Dresden | Dusseldorf
Erfurt | Frankfurt | Hamburg
Hannover | KéIn | Leipzig
Munchen | Nurnberg
Stuttgart

info@neumannmueller.com

www.neumannmueller.com

Neumann & Muller Veranstaltungstechnik

Live oder digital — wir leben die groBBe, weite Welt von Audio, Licht
und Video, von Konferenztechnik, Content Production, Event-IT,
Rigging und Biihnenbau. Seit tiber 40 Jahren sammeln wir Erfahrung
und Know-how, um unseren Kund:innen aus einer Hand begeis-
ternde, individuelle Lésungen zu bieten — mit kreativem Design,

detailgenauer Planung und intelligenten Services.

SCREENVISIONS’

Screen Visions GmbH
WaldburgstraBe 17/19

70563 Stuttgart

T +49 711-21414-140
mail@screenvisions.com

WWW.SCreenvisions.com

o LED-Videowdnde

* Mobile & modulare Lésungen

o Sonderkonstruktionen

® On-Screen-Vermarktung ® Kameras
e Digitale Promotionmodule * Medienserver

 Beratung flr Festinstallationen e technische Planung

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.BLACHREPORT.DE
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INSIDE

Floris
Vlasman

FLORIS VLASMAN IST GESCHAFTSFUHRER BEI

FLORIS CATERING IN BERLIN.

Warum schlagt Ihr Herz fur die Veranstaltungsbranche? Was machen Sie gegen Stress?

An erster Stelle: Weil ich sehr gerne gut esse. Ferner: Stets bunt, Rudern. Nein — nicht auf dem Wasser. Im Keller — daftr, wenn es
neu, vielfaltig, einfallsreich, zukunftsorientiert, nachhaltig — klappt, funfmal die Woche. Das ist das Ziel. Es klappt nicht immer,
manchmal ein wenig mtihsam, aber der Aufwand lohnt jedes soviel sei verraten. Es gibt ein altes Rettungsboot. Das liegt im
Mal wieder um unsere Gaste zu begeistern. Wasser und begrBt mich vor Antritt der Fahrt auf Berliner

Gewassern. Sehr beruhigend. Wirkt stets wie ein Kurzurlaub.
Was macht Sie glucklich?

Vieles, fast alles. Besonders gutes Essen. Gesellige Gespréche. Welches Buch haben Sie zuletzt gelesen?

Nach vorne zu schauen und nicht stehen zu bleiben. In alle ,Herr Sonneborn geht nach Brissel’ von Martin Sonneborn.

Richtungen Ausschau zu halten. Wenn unser eigener Wein ein

besonders gutes Jahr erlebt. So vieles und noch viel mehr. Welches Live-Ereignis hat Sie bisher am meisten
beeindruckt?

Was war bisher Ihre groBte Herausforderung? Als Tischnachbar von Gaston Lendtre (+) im Grand Palais de

Prinzipiell sehen wir jede Herausforderung als die groBte. Champs Elysées in Paris zu sitzen und das 5-Gang-Menu mit

Einige Zeit her — 3.500 Pax — Indoor/Outdoor — Grilling — 60 ihm im Back Office zu genieBen, welches fir 300 Top-VIPs im

Zelte in geschitzter Parkanlage — nur befahrbar mit Golfcaddy — Rahmen der Lancierung einen neuen Channel Dufts serviert

eine Tonne Grillfleisch: wie kihlen, dispatchen, grillen et cetera. wurde. Es war nicht nur beeindruckend — es war kulinarisch

Wir sind gespannt auf die nachsten Herausforderungen, um sensationell und somit in ewiger Erinnerung.

sie zu meistern.
Auf die Gefahr hin, dass Sie dort nie wieder allein sind:

Floris Vlasman (Foto: Floris Catering)

Welche Entscheidungen haben Sie bereut? Nennen Sie uns Ihr Lieblingsrestaurant?

Da gibt es einige. Man trifft im Vorfeld eine Entscheidung — erst Ich habe viele — sie wechseln permanent. Aktuell ploppen

nachher weif3 man, es war nicht die Richtige. Aufstehen, erneut fantastische Restaurants in Berlin Neukolin auf. Ich bezeichne

angehen — auf andere Weise, bis sich zeigt, dass es die richtige es just als das neue Food-Mekka. Es gibt ein Stammrestaurant,

Entscheidung war. wo man mich einmal wochentlich antrifft. Haufig um spate
Zeit. Es liegt in Berlin-Mitte auf der AuguststraBBe. Der Eigen-

Was sollen wir horen: Ihr aktueller Musiktipp? tumer ist der bisher beste Gastgeber, den ich jemals kennenler-

Diverses von Jacob Collier. nen durfte. So viel sei verraten.
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STUDIO BLACH

REPORTAGEN UND TALKS
FUR INSIDER AUS DEM
MICE BUSINESS

STUDIO BLACH
ALLES UBER LIVE-
KOMMUNIKATION
GIBT ES AUF
YOUTUBE

_ AKTUELLE
VEROFFENTLICHUNGEN:

KAl ORKISZ VON THE ENTRIES:
MUTABOR UBER DIE BMW WIR DOKUMENTIEREN

MOTORRAD WELT EINREICHUNGEN BEI
EVENT-AWARDS

VON VORN GEDACHT:
KREISLAUFWIRTSCHAFT DATENBASIERTE EVENT-
BEI EVENTS ERFOLGSKONTROLLE MIT KNW.

STUDIO BLACH - ALLES UBER LIVE-KOMMUNIKATION
IST EIN BROADCAST-FORMAT VOM BLACHREPORT.

DEN WEBCAST GIBT ES AUCH ALS AUDIOFORMAT Blachne 0rt
RADIO BLACH AUF ALLEN PODCAST-PLATTFORMEN.


https://www.youtube.com/@studioblach

a 4k =

JETZT EINREICHEN FUOR DEN
BRANDEX AWARD Z2025!

EVENT « ARCHITECTURE » NACHWUCHS-AWARD nFRESH"

Nutze jetzt die Chance, Deine Kreativitat und Alle Infos zum Award und zur
Innovationskraft beim BrandEx Award 2025 zu Einreichung auf www.brand-ex.org
zeigen. Prasentiere Deine erfolgreichen Projekte BRAND Einreichungsschluss: 31. August 2024
auf einer internationalen Bihne. EX (BrandEx Fresh: 15. November 2024)

BEST BRAND ACTIVATION e BEST LIVE PR e BEST MOTIVATION/EMPLOYEE EVENT e BEST CORPORATE EVENT e BEST CONFERENCE e
BEST DIGITAL = BEST EXECUTION e BEST FORMATS e BEST STAND e BEST STAND SMART e BEST BRAND ARCHITECTURE e
BEST THEMATIC EXHIBITION e BEST STORE CONCEPT e BEST DIGITAL = BEST EXECUTION e BEST FORMATS

Der BrandEx Award wird verliehen von BlachReport/AktivMedia GmbH, fwd: Bundesvereinigung Veranstaltungswirtschaft e.V., Westfalenhallen Unternehmensgruppe GmbH, Studieninstitut fur Kommunikation GmbH


https://brand-ex.org/

