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LIVEKOMMUNIKATION UND MARKENARCHITEKTUR

Initiative Nachhaltige Veranstaltungswirtschaft: Warum die
B.A.U.M.-Vorsitzende Yvonne Zwick zum Dialog auffordert




Rent.Group

Party.Rent | Fair.Rent | Office.Rent

2024

* Im Kleingedruckten steht meist unerfreuliches. Hier nicht. Wir freuen uns wirklich sehr, dass wir
Ihnen ab 2024 - neben unserem Uber 30 Jahre etablierten Angebot Party.Rent — nun auch Ver-
mietmaterial fir Messen (Fair.Rent) sowie fur Arbeitsplatze und Homeoffices (Office.Rent) liefern
kénnen. Dieses Wachstum vollziehen wir Gbrigens aus eigener Kraft. Ohne Hedgefonds oder so.
Wir bleiben Ihr reaktionsfahiges Familienunternehmen. Wir, die Rent.Group, sind Treiber des Wan-
dels hin zu einer zirkularen Sharing-Gesellschaft. Deshalb wollen wir international fihrend sein,
immer wenn es um das effiziente Bereitstellen und Teilen von Interieur fir asthetischeund wirk-
same Atmosphare geht. Denn temporares Teilen erlaubt permanenten Nutzen. Und warum sind
unsere Produkte erfolgreich? Ganz klar: Wahlen Sie flexibel aus einer gro3en Vielfalt an Sticken.
Sie sind bezahlbar und schdn, haltbar und nachhaltig. Gut fir unsere Kunden, deren Gaste
und den Planeten.
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Nextlive.Festival

Am 21. November 2024 findet das zweite
Nextlive.Festival fir Marketing- und Eventpla-
ner in Wiesbaden unter dem Motto , Marke
4.0: Vom Jetzt in die Zukunft” statt. Kinstliche
Intelligenz und Nachhaltigkeit als Treiber des
gesellschaftlichen Wandels nehmen dabei eine zentrale Rolle im Programm ein. Weitere Schwer-

punkte des Festivals sind ,Branded Entertainment”, ,Sport & Eventmarketing” und , Der groBe
GEN-GAP: Events von und fUr die GenZ".

Das Festival bietet auf Gber 3.000 gm Eventflache eine Conference-Stage, eine Mainstage sowie
vier themenbezogene Side-Stages. Zudem erwartet die Besucher eine , Learn From The Best"-Expo
mit 15 international ausgezeichneten Showcases, eine Experience-Area und ein Founders-Corner
far Start-ups.

Das Nextlive.Festival richtet sich an Marketing- und Eventplaner aus Unternehmen, offentli-
chen Einrichtungen und Organisationen, die Live-Events und Experience-Marketing in ihrer Kom-
munikation einsetzen. Im Vordergrund stehen Wissensvermittlung, Inspiration und Networking.
Internationale Veranstaltungsplaner aus mehreren Landern haben ihre Teilnahme bereits zuge-
sagt, und auch ein Side-Event sowie die Premiere einer Aftershow stehen auf dem Programm.

Entstanden ist das Nextlive.Festival auf Initiative von Hans Schriever, Sjoerd Weikamp und Robin
van Leeuwen. Zusammen mit dem 2. Eventforum Rheinland, das am 24. Oktober 2024 in Siegburg
stattfinden soll, ist es derzeit die einzige inhaltliche Auseinandersetzung mit Livekommunikation
und Experiential Marketing in Deutschland mit Uberregionaler Ausrichtung — sieht man von den
Versuchen einiger Messeveranstalter ab, ihre Ausstellungen inhaltlich anzureichern.

Insofern sind diese Initiativen natdrlich sehr zu begriiBen, lenkt aber nicht von der Frage ab,
warum diese Branche in Deutschland nicht mehr auf die Beine bringt. Sehr schade.

Herzlichst

Ihr Peter Blach
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https://www.yumpu.com/kiosk/mediaboard
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04_ BUSINESS

PAID-MEDIA-BUDGET
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B2B-Marketing-Budget-Studie 2024 (alle Grafiken: bvik)

Deutsche B2B-Marketing-Budgets bleiben stabil

bvik-Studie

Der Bundesverband Industrie Kommunikati-
on e.V. (bvik) hat seine , B2B-Marketing-Bud-
get-Studie 2024" veroffentlicht. Die Ergeb-
nisse der jahrlichen Erhebung sollen wichtige
Erkenntnisse fur Marketingverantwortliche in
einer wirtschaftlich herausfordernden Zeit lie-
ferb. Im Fokus stehen aktuelle Trends, Bud-
getentwicklungen und strategische Prioritaten
fir die kommenden Jahre.

Das durchschnittliche Marketing-Budget so-
wie die Anzahl der Mitarbeitenden im Marke-
tingbereich haben sich laut bvik bei den be-
fragten Unternehmen im Vergleich zu 2023
kaum verandert. Messen und Kundenevents
bleiben der zentrale Budgetposten, gefolgt von
Investitionen in Paid Media — bezahlten Wer-
beschaltungen.

Trotz der bestehenden Unsicherheiten er-
warten die meisten der befragten Unterneh-
men eine Budget-Erhdhung oder zumindest
eine Beibehaltung der aktuellen Budgets fir
die nachsten drei Jahre. ,In Anbetracht der
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massiven Preissteigerungen in allen Bereichen
und der groBen Dynamik bei Marketing-Kana-
len und -Tools bedeutet dies im Endeffekt je-
doch faktisch kaum Spielrdume fir einen Aus-
bau der Aktivitaten”, sagt Ramona Kaden, Ge-
schaftsfuhrerin des bvik. Leadgenerierung zur
Neukundengewinnung, Website-Optimierung
und Markenpositionierung stehen ganz oben
auf der Prioritatenliste fr 2024.

Neben der unbestrittenen Top-Position von
Messen und Kundenevents im Prdsenz-For-
mat, zeigt die Studie im Bereich der bezahlten
Werbeschaltungen einen klaren Trend zu digi-
talen Kanalen. Uber die Halfte des Werbean-
zeigen-Budgets flieBt in Suchmaschinenwer-
bung und , Paid Social”, also Anzeigen in so-
zialen Netzwerken wie beispielsweise LinkedIn.
Aber auch Printanzeigen stehen mit 27 Prozent
Budgetanteil nach wie vor im Werbeplan. Mehr
als die Halfte der befragten Unternehmen plant
eine Erhohung des Paid-Media-Budgets in den
kommenden drei Jahren.
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In der aktuellen Studie beleuchtet der bvik
darUber hinaus Ubergeordnete strukturelle
Themen. So betrachten 75 Prozent das Mar-
keting als internen Dienstleister, beispielswei-
se fur die Bereiche Vertrieb und HR. Fur 68
Prozent der Befragten sind die Marketingab-
teilungen vor allem strategisch und operativ
fur Marke und Kommunikation verantwortlich.

.Marketing sollte in Unternehmen schnell
und nachhaltig einen messbaren Beitrag zum
Unternehmenserfolg leisten”, sagt Professor
Hannes Huttelmaier von der Technischen Hoch-
schule Wirzburg-Schweinfurt. , Gerade in der
aktuellen wirtschaftlich, geopolitisch und tech-
nologisch herausfordernden Zeit ist das keine
leichte Aufgabe. Ein klarer Blick auf die strate-
gischen Prioritaten und eine intelligente Res-
sourcenallokation sind hier von entscheidender
Bedeutung.” Er betont: , Die bvik-Studie unter-
stUtzt B2B-Marketingverantwortliche seit Jah-
ren, indem sie ein Stimmungsbild zeichnet, Ent-
wicklungen aufzeigt und Orientierung liefert.”

format:c live communication, Kreativagentur
aus KoéIn, bezieht neue Raume im Neuer Weyer-
straBerweg 135 in Zollstock im Stiden der Dom-
kapitale. Dort wird die Agentur fur Livekommu-
nikation und Medienproduktion Nachbar der
Markenagentur PBL Milk, der Filmproduktion
Camera Departement und den Raumgestaltern
von Heikaus. ,Die Kapazitaten am alten Stand-
ort reichten einfach nicht mehr aus”, so Natalie

Driesnack, die format:c gemeinsam mit Tobias
Weber leitet. , Jetzt konnten wir fir uns end-
lich ein passendes Office ,mit Format' in einem
neuen, kreativen Umfeld finden."”

»Zudem ist uns wichtig, weiter nachhaltig
agieren zu kénnen und auf CarSharing und
gute Anbindung im OPNV und zur Bahn zu
setzen. format:c hatte noch nie einen Firmen-
wagen und fahrt seit zehn Jahren nachhal-

tig und flexibel mit Cambio CarSharing”, sagt
Tobias Weber.

Der Umzug wird mit Ubergangszeit gestal-
tet, so dass alles mit planbarem Aufwand
geschehen kann und die laufenden Kunden-
projekte — vor allem der rund 4.000 gm gro-
Be Messestand von Asmodee auf der , Spiel”
in Essen im Oktober — reibungslos betreut wer-
den kénnen.
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fischerAppelt mit Apollo18 und Apollo GG

Im Portfolio

Die fischerAppelt-Gruppe baut ihr integriertes Leistungsportfolio
aus: Das Unternehmen beteiligt sich mehrheitlich an der auf Sport-
marketing spezialisierten Agentur Apollo18 sowie an der dazugeho-
rigen Gaming- und Esports-Agentur Apollo GG. , Wir sehen groBe
Potenziale im Sportbereich. Apollo18 und Apollo GG verfligen tber
profunde Expertise im Sportmarketing, mit der wir das Leistungs-
portfolio der Agenturgruppe signifikant erweitern werden”, so Eu-
genia Lagemann, Vorstandin fischerAppelt.

Apollo18 entwickelt als Sportmarketing-Agentur Content, Kom-
munikation sowie digitale Kampagnen und kreiert Erlebnisse mit
dem Ziel, Menschen und Marken durch Sport zu verbinden. 2010
unter dem Namen Schillinger & Pankratz gegriindet, umfassen die
Agenturleistungen heute Social Media Storytelling, Strategiebera-
tung, PR und Sponsoring-Aktivierung. Seit Grindung 2010 arbei-
tet die Agentur als Sportspezialist fur internationale Marken aus
den Bereichen Automotive, Finance, FMCG sowie Sportverbdande
und -vereine. Im Jahr 2022 erweiterte die Agentur mit Apollo GG
ihr Portfolio um weitere Spezialdisziplinen: Gaming und Esports.
Apollo GG arbeitet neben Brands auch fur Publisher, Rechtehalter
und Esports-Abteilungen von Sportvereinen. Die Agenturen sind in
Stuttgart, Frankfurt und Berlin ansdssig und umfassen aktuell rund
40 Mitarbeitende.

fischerAppelt Gbernimmt die Mehrheitsanteile an beiden Agen-
turen, die auch zukinftig unter den Marken Apollo18 und Apollo
GG agieren werden. Die Fihrung der Agenturen bleibt in den Han-
den von Michael Schillinger, Malte Hedderich, Marvin Ronsdorf und
Dennis Thaut, die als Management-Team und Gesellschafter langfri-
stig die Entwicklung pragen werden.

fischerAppelt verfligt bereits Giber umfassende Expertise im Bereich
Sport. Bei der EURO 2024 war fischerAppelt, live marketing im Lead
fur Planung, Organisation, Umsetzung, Betrieb und Abwicklung der
EURO 2024 Fan Zone Berlin — im kreativen Sparring mit ihrem Auf-
traggeber, Kulturprojekte Berlin GmbH (KPB).

GLOBAL CONGRESS

Der Weltmesseverband UFI hat das Thema fur seine Flaggschiff-Ver-
anstaltung, den Global Congress 2024, bekanntgegeben. Der
UFI-Weltkongress wird vom 20. bis 23. November 2024 von der
Koelnmesse ausgerichtet und steht unter dem Motto ,,Changes to
Chances”. Gehen soll es um globale Veranderungen und darum,
welche Chancen diese fur die Messebranche bieten.

Zu den Highlights des 91. UFI Global Congress bei der Koelnmes-
se gehoren eine Ero6ffnungs-Keynote, C-Level-Speaker von inner-
halb und auBerhalb der Branche sowie eine sich standig weiterent-
wickelnde Mischung aus Sessions, die von kurzen Vortragen bis hin
zu exklusiven Sitzungen reichen. Zu diesen Sitzungen gehoren das
. Global Exhibition Industry Board Meeting”, die , Strategy Power
Hour”, die Next Generation Leadership-Session und eine Sitzung mit
Fokus auf den Gastgebermarkt Deutschland.

Angekundigte Speaker und das Programm gibt es auf der Websi-
te des UFI Global Congress.
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Location

Awar(@

Gewinner 2017
Kulturlocations

fur Events

Multifunktionale Réume, moderne Technik und die authen-
tische Atmosphére der ,schénsten Zeche der Welt” zeichnen
die sieben Event-Hallen der Stiftung Zollverein auf dem
UNESCO-Welterbe Zollverein in Essen aus.

www.zollverein.de/eventlocations-stiftung

Stiftung
Zollverein


https://www.zollverein.de/eventlocations/eventlocations-der-stiftung/
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Kick-off am 27. September im darmstadtium

Yvonne Zwick
(Foto: B.A.U.M./Die Hoffotografen)

Initiative Nachhaltige
Veranstaltungswirtschaft

EIN KICK-OFF AM 27. SEPTEMBER IM DARMSTADTIUM IN DARM-
STADT BILDET DEN AUFTAKT ZU DER LANGFRISTIG ANGELEGTEN
LINITIATIVE NACHHALTIGE VERANSTALTUNGSWIRTSCHAFT”, DIE
B.A.U.M. EV. IN KOOPERATION MIT DEN NACHHALTIGKEITSSPE-
ZIALISTEN VON 2BDIFFERENT INS LEBEN RUFT. ZIELGRUPPEN SIND
SOWOHL VIELE DER 820 B.A.U.M.-MITGLIEDER, DIE MESSEN UND
EVENTS ALS WIRKSAMES INSTRUMENT DER MARKETINGKOMMU-
NIKATION NUTZEN, ALSO AUCH NICHT-MITGLIEDER, DIE EBENSO
BEI DER AUFTAKTVERANSTALTUNG WILLKOMMEN SIND.

Mit der Initiative knipft B.A.U.M. an die elf unter dem Dach von , Wirt-
schaft pro Klima” erfolgreich durchgefihrten Transformationsdialoge
.Nachhaltige Veranstaltungswirtschaft” an, die in den Jahren 2022/23
stattfanden und starken Zulauf erfahren haben. B.A.U.M. und 2bdiffe-
rent wollen nun einen professionellen organisatorischen Rahmen instal-
lieren, der einen direkten, fairen und projektunabhangigen Austausch
zwischen den Akteuren der Branche ermdglicht, um so Impulse fur die
nachhaltige Transformation der Veranstaltungswirtschaft zu setzen.

Geplant ist eine Plattform fur die Kooperation zwischen Dienstleistern
und Auftraggebern der Eventbranche — inklusive einer engen Zusam-
menarbeit mit lehrenden und forschenden Institutionen, um Uber un-
abhdngige Forschungsauftrage wichtige Erkenntnisse zu gewinnen und
allen Mitwirkenden der Initiative zur Verfigung zu stellen.

Dariber hinaus haben sich B.A.U.M. und 2bdifferent regelmaBige Tref-
fen fUr den Austausch zum Ziel gesetzt.

Der BlachReport hat die B.A.U.M.-Vorsitzende Yvonne Zwick Uber die
Initiative Nachhaltige Veranstaltungswirtschaft befragt.

BlachReport: Welche Erwartungen haben Sie an die Initiative Nachhal-
tige Veranstaltungswirtschaft und den Kick-off in Darmstadt? Was soll
dort passieren?

Yvonne Zwick: Ich erwarte mir einen dynamischen Start und die Fort-
fihrung eines Dialogs, den wir in den letzten zwei Jahren experimentell
gefihrt und aus Eigenmitteln finanziert haben. Mit der Unterstiitzung
von 2bdifferent geht es nun in die Professionalisierung. Gemeinsam mit
Jurgen May und Clemens Arnold méchten wir das Projekt so weiterfiih-
ren, dass wir sowohl Veranstaltungsmanagerinnen und -managern als
auch Locations und Dienstleistern helfen, nicht nur die Berichtspflichten
zu erfullen, sondern auch den steigenden Anforderungen im Bereich
nachhaltiges Veranstaltungsmanagement gerecht zu werden. Der kolle-
giale Austausch hat sich dabei als sehr wertvoll erwiesen. Es ist wichtig,
gemeinsam zu verstehen, was Kundinnen und Kunden erwarten und wie
sich Anbieter gut positionieren kénnen — nicht nur, um wettbewerbsfahig
zu bleiben, sondern auch um Veranstaltungen nachhaltig zu gestalten
und dabei die moglicherweise bestehenden Liicken zu den Anforderun-
gen, die Auftraggeber erflllen mussen, im besten Falle zu schlieBen.
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Unsere Plattform soll einen offenen und fairen Dialog zwischen ver-
schiedenen Akteuren ermoglichen. Dies fordert den Austausch von
Best Practices, die Identifizierung gemeinsamer Herausforderungen
und die Entwicklung von Lésungsansatzen, insbesondere in Bezug
auf Nachhaltigkeit und die Erfullung von regulatorischen Anforde-
rungen wie dem Green Deal und der Corporate Sustainability Reporting
Directive CSRD.

BlachReport: Welche Rolle Gibernimmt bei der Initiative die
Organisation Wirtschaft pro Klima?

Yvonne Zwick: Wirtschaft pro Klima ist aus einem friiheren Projekt her-
vorgegangen und wurde nach dem Ende der Férderung aus Bundesmit-
teln von uns eigenstandig weitergefiihrt — weil wir gemerkt haben, dass
diese praxisorientierten, l6sungsorientierten Dialoge den Unternehmen
helfen. Die Herausforderung bestand darin, ein nachhaltiges Finanzie-
rungsmodell aufzubauen, das ohne staatliche Gelder funktioniert. Nun
sind wir in der zweiten Phase und denken konkret an Teilnahmebeitrage,
um die Angebote fur Unternehmen attraktiv zu halten — auch ohne
langfristige Mitgliedschaften. Wir beobachten, dass viele Unternehmen
heute flexibler agieren mochten und sich von Jahr zu Jahr neu entschei-
den, ob sie teilnehmen.

BlachReport: Was haben die B.A.U.M.-Mitglieder von der Initiative
Nachhaltige Veranstaltungswirtschaft?
Yvonne Zwick: Die Mitglieder profitieren von einem regelméaBigen, struk-
turierten Austausch. Er zielt darauf ab, Synergien zu nutzen, gemeinsame
Herausforderungen zu identifizieren und nachhaltige Losungen zu ent-
wickeln, insbesondere in Bezug auf Klimaschutz, Kreislaufwirtschaft und
die Einhaltung regulatorischer Anforderungen. Diese Dialoge helfen, eine
Community aufzubauen, in der Mitglieder und Nichtmitglieder gleicher-
maBen Netzwerke knlpfen und voneinander lernen. Aus diesen Treffen
sollen verbandstbergreifend neue Kooperationen und Partnerschaften
entstehen. Deswegen haben wir uns daftr entschieden, den Kick-off fur
alle Interessenten zu veranstalten — unabhangig von einer Mitgliedschaft.
Zielgruppen sind daher auf Veranstalterseite alle Unternehmen, Kon-
zerne mit eigenen Event-Units, Institutionen, Organisationen und Ver-
bdnde, die Veranstaltungen durchfiihren beziehungsweise die Planung
und Durchfiihrung beauftragen. Dazu kommen die Zielgruppen, die im
Rahmen von Veranstaltungen ihre Dienstleistungen erbringen. Dazu zéh-
len Agenturen, Messeveranstalter und Messebauunternehmen, Cate-
ringbetriebe, Locations, Technikunternehmen, Mietmdbelunternehmen,
Sicherheitsdienstleister, Logistik- und Transportdienstleister, Dienstleister
fir das Gastemanagement und andere Services.

BlachReport: Wie kdnnen CSRD und MICE — also Meetings, Incentives,
Kongresse und Events — besser zusammenfinden?

Yvonne Zwick: Es wird zunehmend wichtiger, Veranstaltungen, Messen,
Hauptversammlungen und andere Eventformate nachhaltig zu gestalten
—von der Logistik bis hin zur Umsetzung. Es gibt da schon viele Ansétze,
die in der Praxis funktionieren — auch zum Beispiel bei groBen Messen
wie der IFA in Berlin oder der Hannover Messe, wo Veranstalter und
Austeller Nachhaltigkeit in allen Bereichen pflegen — vom Standbau bis
zum Catering.

Dienstleister und Auftraggeber missen nun gemeinsame Wege fin-
den, um Klimaschutz, Kreislaufwirtschaft und andere nachhaltige Prak-
tiken bei der Planung und Umsetzung ihrer Veranstaltungen zu inte-
grieren. Entscheidend dafur ist der gemeinsame Austausch, um vonein-
ander zu horen und aus der Praxis fur die Praxis zu lernen. Das lauft
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am besten, wenn Unternehmen andere Unternehmen motivieren und
erldutern, was bei ihnen funktioniert und sich als tragfahig herausge-
stellt hat. Das ist viel effektiver, als wenn es von auBen in die Commu-
nity reingetragen wird.

BlachReport: Die Veranstaltungsbranche stand friiher oft fir Uberfluss.
Wie kann die Initiative Nachhaltige Veranstaltungswirtschaft hier eine
Veranderung bewirken?

Yvonne Zwick: Wir haben bereits Transformationsdialoge ohne Teilnah-
megebihr organisiert, um zu testen, ob Interesse besteht. Die Resonanz
war sehr positiv. Besonders geschatzt wurde das fachliche Wissen, das
wir als Verband bieten, sowie die Offenheit der Dialoge. Teilnehmer
konnten sich informieren, netzwerken und eigene Ideen einbringen,
ohne sich verpflichtet zu fiihlen. Dadurch ist eine offene Atmosphare
entstanden, die viele wiederholt angezogen hat. Das hat uns bis an
die Kapazitatsgrenzen gebracht. Aufgrund des Erfolgs planen wir nun
eine dauerhafte Fortfihrung mit einem tragfahigen Durchftihrungs- und
Finanzierungskonzept, um den Dialog langfristig zu sichern und Ver-
anderungen sowohl in der Wahrnehmung als auch in der Umsetzung
zu bewirken. Letztlich tragt die Plattform dazu bei, die Wettbewerbs-
fahigkeit der Dienstleister zu sichern, indem sie ihnen hilft, die gestie-
genen Anforderungen zu erfillen und ihre Nachhaltigkeitsstandards
zu erhdhen.

BlachReport: Welche konkreten Vorteile haben die Teilnehmer

durch die Initiative?

Yvonne Zwick: Die Teilnehmer erhalten praxisnahe Beispiele und Er-
fahrungen, die tatsachlich auch betriebswirtschaftlich funktionieren.
Zum Beispiel zeigen Caterer, wie sie ihre Okobilanz verbessern kénnen,
ohne die Kundenzufriedenheit zu beeintrachtigen. Solche Praxisberichte
sind wertvoll, weil sie direkt umsetzbare Anregungen bieten. Besonders
erfolgreich sind Dialoge, bei denen Unternehmen anderen Unterneh-
men ihre erfolgreichen Nachhaltigkeitsstrategien vorstellen und damit
Motivation schaffen. Diese praxisorientierte Herangehensweise ist ein
Schlussel zum Erfolg.

Man darf nicht verkennen, dass Auftraggeber, die unter die CSRD fal-
len, verpflichtet sind, Uber die Nachhaltigkeit ihrer gesamten Lieferkette
zu berichten. Das bedeutet, dass sie auch die Nachhaltigkeitspraktiken
ihrer Dienstleister berticksichtigen missen. Eventdienstleister werden da-
her vermehrt dazu aufgefordert, Nachweise tber ihre eigenen Nachhal-
tigkeitsmaBnahmen zu erbringen, um weiterhin Auftrage von solchen
Unternehmen zu erhalten.

BlachReport: Einen erfolgreichen Kick-off vorausgesetzt — wie sehen
die nachsten Schritte aus?

Yvonne Zwick: Nach dem Kick-off werden wir die Themen fiir 2025 pla-
nen und denken dabei auch an eine Prasenzveranstaltung im Spatsom-
mer, wo wir dann wieder die ganze Community zusammen holen und
Zwischenbilanz ziehen wollen. Dabei héren wir genau hin, welche Impul-
se die Teilnehmer mitbringen. Wir planen hybride und digitale Formate,
um moglichst viele Teilnehmer zu erreichen, und werden auch Veranstal-
tungen an Orten organisieren, die bereits ein Nachhaltigkeitsprofil haben
oder auf dem Weg dorthin sind. Unser Ziel ist es, die Community weiter
zu vernetzen und als professionelles Netzwerk zu etablieren. Dabei ist
mir die prinzipielle Offenheit fir Nichtmitglieder ein groBes Anliegen, um
gemeinsam in den Dialog zu kommen und das Potenzial zu maximieren.

BlachReport: Vielen Dank fur das Gesprach.
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Fragen an Stefan Trieb von mac. brand spaces

_Nachha
Markt verandern”

+NACHHALTIGKEIT KEIN TREND, SONDERN VERANTWORTUNG",
SAGT STEFAN TRIEB, CEO VON MAC. BRAND SPACES. WIR HABEN
NACHGEFRAGT.

BlachReport: Herr Trieb, mac. brand spaces legt groBen Wert auf Nach-
haltigkeit. Wie hat sich dieser Fokus in den letzten Jahren entwickelt?
Stefan Trieb: In den letzten Jahren haben wir unsere Nachhaltigkeitsstra-
tegie kontinuierlich ausgebaut. Wir haben erkannt, dass Nachhaltigkeit
nicht nur ein kurzfristiger Trend ist, sondern das Potential hat unseren
Markt zu verdndern — vor allem in Zusammenhang mit den gednderten
regulatorischen Rahmenbedingungen, namentlich den Richtlinien zur
Berichterstattung der Unternehmen oder der Taxonomie. Wir sehen das
Thema auch als ein Aspekt unserer unternehmerischen Verantwortung
und, mit Blick auf die Mitarbeitergewinnung, fir die Nachhaltigkeitsfra-
gen bei der Wahl des Arbeitgebers immer wichtiger werden.

Wir haben deshalb einen ganzheitlichen ESG-Ansatz, wenn wir uns
mit diesem Thema beschéftigen und beachten die Governance sowie
kiimmern uns um die 6kologischen und sozialen Aspekte. Im betrieb-
lichen Ablauf, im Einkauf und bei unseren Serviceangeboten setzen wir
auf innovative Lésungen, um unsere Prozesse ressourcenschonender und
umweltfreundlicher zu gestalten. Dazu gehort die Verwendung nach-
haltiger Materialien, die Optimierung unserer Logistik und der Einsatz
erneuerbarer Energien. Und vor allem kontinuierliche Fortbildung und
Training unserer Mitarbeiter.

BlachReport: Ihr aktueller Nachhaltigkeitsbericht zeigt beeindruckende
Zahlen. Kénnen Sie einige der wichtigsten MaBnahmen hervorheben,
die Sie umgesetzt haben?

Stefan Trieb: Gern. Der wichtigste Punkt ist, dass wir trotz der heraus-
fordernden Jahre 2020 und 2021 unsere Nachhaltigkeitsziele nicht nur
erreicht, sondern Ubertroffen haben. So konnten wir unseren CO2-Aus-

Stefan Trieb
(Foto: Daniela Hert/mac. brand spaces)

tigkeit muss und wird den

stoB um weitere 15 Prozent senken und den Anteil an nachhaltigen
Materialien auf 95 Prozent erhohen. Durch, zum Beispiel, den Einsatz
von E-Fahrzeugen in unserer Flotte und die Installation von Solaranlagen
auf unseren Gebauden haben wir unsere CO2-Emmissionen deutlich
gesenkt. Ein weiteres Element unserer Strategie ist die Modularitat der
Bauweise unserer Messestande, die bereits in der Designphase vorge-
dacht wird. Dadurch kénnen wir viele Bauteile mehrfach verwenden und
so den Materialverbrauch erheblich reduzieren.

Blachreport: Wie reagieren lhre Kunden auf lhre nachhaltigen Initiati-
ven? Und welche Rolle spielt dies bei der Entscheidung fur mac. brand
spaces als Partner?

Stefan Trieb: Die Resonanz bei den Kunden ist durchweg sehr positiv.
Viele Kunden respektieren unser Engagement fur Nachhaltigkeit. Viele
Unternehmen suchen heute aktiv nach Partnern, die nachhaltige Losun-
gen bieten kénnen. Unsere Initiativen werden daher sehr geschatzt und
oft als entscheidender Faktor bei der Zusammenarbeit genannt. Kunden
erkennen, dass wir nicht nur tber Nachhaltigkeit sprechen, sondern
diese auch konsequent umsetzen. Das starkt unser Profil und hilft uns,
langfristige Partnerschaften zu etablieren. Nachhaltigkeit ist fiir uns kein
Zusatz, sondern ein integraler Bestandteil unseres Geschaftsmodells.
Unser Fokus auf Nachhaltigkeit zahlt sich aus. Wir sehen ein steigendes
Interesse unserer Kunden an nachhaltigen Lésungen. Das liegt zum ei-
nen daran, dass die Kunden die Umwelt und die Gesellschaft schitzen
mochten. Zum anderen sehen sie aber auch, dass nachhaltige Produkte
und Dienstleistungen oft auch ékonomisch sinnvoll sind.

Entscheidend ist auch das Thema der Glaubwirdigkeit. Deshalb ha-
ben wir uns als Nachhaltigkeitspionier der Branche nach ISO 20121 fur
nachhaltiges Eventmanagement auditieren lassen und wurden nach un-
serem Kenntnisstand als erster Anbieter in unserem Markt entlang der
kompletten Wertschopfungskette zertifiziert.
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Xaver-Award wirdigte die Highlights der Schweizer Eventbranche

~Gewinner der Herzen”

Bei der 22. Ausgabe des Xaver-Awards in ZU-
rich konnte der Branchenverband Swiss Live-
Com Association Expo Event als Veranstalter
rund 700 Besucher begrien. Ausgezeich-
net bei der wichtigsten Award-Verleihung
der Schweizer Eventbranche wurden 14 von
34 eingereichten Projekten sowie eine Person
fur ihr Lebenswerk. , Kreativitat, Strahlkraft
und Innovation — das zeichnet ein gutes Xa-
ver-Projekt aus. Auch in diesem Jahr durften
wir wieder zahlreiche Einreichungen bewer-
ten, die diese Kriterien erfullen und damit den
ganzen Glanz und das Talent der Branche auf

den Punkt bringen”, meint dazu Jury-Prasident
Dany Waldner.

.Gewinner der Herzen” wird Ublicherweise
fur Projekte verwendet, die es trotz einer be-
rihrenden Geschichte nicht aufs Siegertrepp-
chen geschafft haben. In diesem Jahr sind die
.Gewinner der Herzen" gleichzeitig aber auch
Gewinner eines goldenen Xaver-Awards. Sym-
biotopia (Agentur: Dorier SA | Auftraggeber:
Hopitaux universitaires de Genéve), eingereicht
in der Kategorie Best Brandworlds & Temporary
Installations and Exhibitions, verfolgt das Ziel,
die Stigmatisierung psychiatrischer Betreuung

BEFUTURE ACCELERATOR PROGRAMM STARTET MIT PRE-QUALIFICATIONS
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Xaver-Award 2024 (Foto: Swiss LiveCom Association)

flr junge Menschen zu verringern. Im neuen
Gebaude fir Kinderpsychiatrie des Universi-
tatsspitals Genf wurde deshalb eine Installati-
on geschaffen, die therapeutische Raume mit
innovativer Gamification kombiniert. So schafft
sie einen lebenden Raum, der Kinder und ih-
re Familien einbindet und ein breiteres Com-
munity-Engagement und Verstandnis férdert.

,Symbitopia hat eine Antwort auf die kom-
plexe Frage der Entstigmatisierung gefunden —
das hat einen Xaver verdient”, begrindet
Waldner die Entscheidung der Jury. Eine Liste
aller Gewinnerprojekte gibt es im Web.

Innovatoren der MICE-Branche kénnen sich
ab sofort fur die Pre-Qualifications des BEFu-
ture Accelerator Programms bewerben und da-
mit die Chance nutzen, am weiterentwickelten
Forderprogramm teilzunehmen. Das interna-
tionale BEFuture Komitee hat das Programm
und die dazugehorigen Veranstaltungen ge-
maB den neuen Guidelines angepasst, um den
Teilnehmern Chancengleichheit zu gewahrleis-
ten. Der VDVO als deutscher BEFuture-Partner
schafft die Voraussetzungen, um Start-ups
im internationalen Wettbewerb erfolgreich
zu positionieren.

.Das BEFuture Accelerator Programm zielt
darauf ab, Visionare zu unterstitzen, die nicht
nur traumen, sondern entschlossen handeln”,
betont Bjorn Sanger, Geschaftsfihrer des VD-
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VO. Sénger: ,Wir bieten den Teilnehmern nicht
nur finanzielle Unterstitzung, sondern auch
ein starkes Netzwerk und viel Know-how, um
ihre Projekte auf das nachste Level zu bringen”.

Der Verband der Veranstaltungsorganisa-
toren (VDVO) ladt Start-ups und KMUs ein,
sich mit ihren Geschaftsideen fur den ,,Cap-
tain MICE Future”-Award zu bewerben. Diese
Auszeichnung bietet eine Plattform, um Ideen
einem breiten Fachpublikum vorzustellen und
sich fur das BEFuture Accelerator Programm
zu qualifizieren.

Im Vorfeld des Awards findet am 28. und
29. November 2024 in Hamburg das BEFu-
ture Bootcamp statt. Mit praxisorientierten
Co-Creation Sessions sollen die Teilnehmer die
Moglichkeit bekommen, ihre Geschéftsideen

weiterzuentwickeln und sich auf den Markt-
start vorzubereiten.

Start-ups bekommen die Gelegenheit, ihre
Projekte beim ,Captain MICE Future”-Award
am 25. Februar 2025 in Hamburg zu prasentie-
ren. Die 15 besten Start-ups erhalten Zugang
zum BEFuture Accelerator Bewerberpool und
profitieren von einer moglichen Forderzusage
von bis zu 30.000 Euro.

Die BEFuture- und ,, Captain MICE Future”-In-
itiativen sollen eine zentrale Rolle bei der For-
derung zukunftsfahiger Losungen in der
MICE-Branche Ubernehmen. In Zusammenar-
beit mit Partnern wie der Eventagentur mignon,
Bayern Tourismus, DER Business und dem Ger-
man Convention Bureau kann die Zukunft der
Eventorganisation aktiv mitgestaltet werden.
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Hotel- und MICE-Pioniere griinden Meeta-X

Automatisierte Prozessoptimierung

Mit Meeta-X bringen die MICE-Pioniere Jose-
phine Gréafin von Bruhl und Udo Lulsdorf eine
Lésung an den Start, die den Tagungs- und Grup-
penverkauf fir Hotels und Eventlocations er-
leichtern soll. Geleitet wird das Unternehmen
von Uwe Krohn, der zuletzt den Marketing- und
Sales-Bereich von H-Hotels.com verantwortete.

Meeta-X erlaubt es Hotels, alle Anfragen, die
Uber die unterschiedlichen Buchungs- und Ta-
gungsportale eintreffen, auf einem Dashboard
zu verwalten. Als unabhangige SaaS-Lésung
(Software-as-a-Service) steht sie grundsatzlich
allen Partnern und Kanalen offen. Einmal ins
System implementiert, automatisiert Meeta-X
dabei jene Prozesse, deren manuelle Bearbei-
tung zeitintensiv und fehleranfallig ist. Dazu
zahlt die Darstellung von Raumverfigbarkeiten
und die Berechnung von Umsatzpotenzialen,
die Angebotserstellung mit dynamischer Be-
preisung und die Angebotsdistribution Uber die

Kandle hinweg. Das erfolgt sekundenschnell,
fehlerfrei und auch in Echtzeit. Hotels kénnen
den Einsatz sofort feststellen: Sie verbessern
nicht nur Umsatzvolumen und Vertriebskosten,
sondern gewinnen Zeit, etwa fur komplexe
Veranstaltungen, die weiterhin einen starken
personlichen Einsatz erfordern.
Geschéftsfuhrer Uwe Krohn: , Hotels wer-
den regelrecht Uberflutet von Anfragen, die
nur zu einem sehr geringen Teil in Buchungen
konvertieren. Denn Planern stehen mittlerweile
unzahlige Tagungsportale zur Verfigung, tUber
die sie Ausschreibungen parallel an Hotels ver-
schicken kénnen — und dies auch tun. Wer sol-
che Anfragen weiterhin traditionell bearbeitet,
Preise und Verflgbarkeiten manuell ermittelt
und handisch in Tagungsportale Ubertragt, ver-
liert den Anschluss.” Dabei gehe es nicht nur
um Zeit- und Personalressourcen, auch die tra-
ditionelle Art der Preisermittlung, die oft nach

ICCA wird Future Meeting Space-Partner

Positive Innovationen

Die International Congress and Conven-
tion Association (ICCA) unterstitzt das Ger-
man Convention Bureau ab sofort bei dem
Future Meeting Space-Projekt. Der Innovati-
onsverbund , Future Meeting Space” hat sich
zum Ziel gesetzt, relevante Entwicklungen in
der Veranstaltungsbranche systematisch zu
antizipieren, um daraus Hinweise auf kunf-
tige Anforderungen organisatorischer, tech-
nologischer und raumlicher Art abzuleiten.
Er wurde 2015 durch das GCB in Zusam-
menarbeit mit dem Fraunhofer-Institut fur

Arbeitswirtschaft und Organisation I1AO ins
Leben gerufen.

.ICCA freut sich, diese Zusammenarbeit mit
dem German Convention Bureau als strate-
gischer Industriepartner fur die nachsten zwei
Jahre der Forschung im Innovationsnetzwerk
Future Meeting Space einzugehen. In dieser
transformativen Ara engagiert sich ICCA fur
die Entwicklung der Tagungs- und Veranstal-
tungsbranche als Katalysator fir positive und
fortschrittliche Innovationen”, sagte Senthil
Gopinath, CEO von ICCA.

Uwe Krohn (Foto: Meeta-X)

Bauchgefuhl erfolge, kénne sich heute nie-
mand mehr leisten, so Krohn weiter.

Krohn, von Briihl und Lulsdorf sind ein er-
fahrenes Team: Die Hotel- und MICE-Akteure
haben Branchenfuhrer wie MICE Portal, mee-
tago und H-Hotels.com zum Erfolg gefuhrt
und wissen aus eigener Praxis, dass effiziente
Prozesse flr Veranstaltungshotels Uberlebens-
wichtig sind.

Die Technologie hinter Meeta-X kommt vom
Unternehmen hivr.ai. hivr.ai-Mitbegrinder Felix
Undeutsch: , Gemeinsam mit Meeta-X bieten
wir nun eine vollautomatisierte Prozesskette
in Echtzeit, die es Hotels und Eventanbietern
ermoglicht, die Dynamik im MICE-Markt nicht
nur mitzugehen, sondern mitzugestalten.”

Zur Markteinfihrung wird Meeta-X als
.Software as a Service” im Rahmen einer
monatlichen Abonnementgebuhr zur Verfu-
gung gestellt.

»Sowohl fur ICCA als auch fur das German
Convention Bureau ist Innovation nicht nur ein
Ziel, sondern eine Notwendigkeit, um in ei-
ner sich schnell entwickelnden Branche an der
Spitze zu bleiben”, sagte GCB-Chef Matthias
Schultze. , Indem wir unser kollektives Fach-
wissen und unsere Ressourcen bundeln, wer-
den wir gemeinsam an zukunftsweisenden
Lésungen arbeiten, um das Erlebnis der Teil-
nehmer zu verbessern, den Veranstaltungsbe-
trieb zu optimieren und nachhaltige Praktiken
zu fordern.”

BLACHREPORT 19/24

BUSINESS _11

Nextlive.Festival geht in die zweite Runde

Impact fir Marketing- und Event-Planer

Unter dem Leitthema ,, Marke 4.0: Vom Jetzt in
die Zukunft” findet am 21.11.2024 das zweite
Nextlive.Festival fir Marketing- und Eventpla-
ner in Wiesbaden statt. Kunstliche Intelligenz
und Nachhaltigkeit sind die Treiber des gesell-
schaftlichen Wandels und spielen daher auch
eine zentrale Rolle im Festivalprogramm. Wei-
tere Themen lauten in diesem Jahr ,Branded
Entertainment: Impact fir Markenerlebnisse”,
.Sport & Eventmarketing im Jahr der UEFA
Euro” und ,Der groBe GEN-GAP: Events von
und fir die GenZ".

Auf Gber 3.000 gm Eventflache erwartet
die Besucher in diesem Jahr eine Conference-
Stage fur strategische Corporate Marketing-
und Eventplaner, eine Mainstage auf dem Fes-
tivalfloor, vier themenbezogene Side-Stages,
eine Experience-Area mit kreativen Marketing-
und Eventlésungen, ein Founders-Corner mit
Start-ups, ein Workshop- und Recharge Space
sowie eine ,Learn From The Best” Expo mit 15
international ausgezeichneten Marketing- und
Event-Showcases.

.Auf der Suche nach einer neuen Home-
base fur das Nextlive.Festival war es uns wich-
tig, eine nachhaltige Eventlocation zu finden,
die fr moglichst viele Besucher sehr gut er-
reichbar ist”, so Robin van Leeuwen, COO bei
Nextlive. ,Die infrastrukturelle Lage und das
optimale Einzugsgebiet im Herzen Deutsch-
lands und im GroBraum Frankfurt machen
Wiesbaden zum idealen Standort fir unser
Marketing- und Event-Festival. Das RMCC ist
durch trendigen Stil, den hohen Standards in
Sachen Nachhaltigkeit und Zeitgeist eines der
innovativsten Kongresszentren Europas.”
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Christiane Seelgen von Wiesbaden Con-
gress & Marketing, der Betreiberin des RMCC
Wiesbaden: , Als Event-Destination und Loca-
tionpartner freuen wir uns auf die zweite Aus-
gabe des Nextlive.Festivals mit neuen und be-
stehenden Partnern, coolen Themen und Besu-
chern aus dem In- und Ausland. Wir sind stolz,
zusammen mit dem Nextlive Team dieses inno-
vative Format langfristig hier in Wiesbaden zu
etablieren und zum jahrlichen Hotspot fur Mar-
keting- und Eventplaner zu machen.”

Das Nextlive.Festival richtet sich an die Com-
munity der Marketing- und Eventplaner von
Marken und Unternehmen, aus ¢ffentlichen
Einrichtungen und anderen Organisationen,
die im Rahmen Ihrer Marketing- und Unter-
nehmenskommunikation Live-Events und Ex-
perience-Marketing einsetzten. Wissensver-
mittlung, Inspiration und Netzwerk stehen
dabei im Vordergrund.

Dazu Robert Sarcevic, Vice President Commu-
nication Services bei Siemens: , Eine wirklich ge-
lungene Veranstaltung mit vielen interessanten
Vortragen, Prasentationen und Gesprachen mit
brillanten und inspirierenden Menschen”. Und
Christian Schaalo, Marktstrategie und Bran-
chenkommunikation bei Deutsche Bahn AG,
erganzt: , Super, was hier auf die Beine gestellt
wurde: Das erste Nextlive.Festival war ein ge-
lungener Auftakt. Mir hat die Vielfaltigkeit der
Themen gefallen und ich konnte wichtige Im-
pulse fur anstehende Projekte mitnehmen.”

Markus Karl Bolle, Nachhaltigkeitsbeauftrag-
ter Live-Experience, Volkswagen AG, duBerte
sich sehr positiv Uber die Premiere 2023: ,Mit
einem Koffer voller Inspirationen bin ich zurtick

Nextlive.Festival 2023 in Wiesbaden
(Foto: Nextlive)

gekehrt an den Buroschreibtisch. ,Live’ steht
im kontinuierlichen Wandel und das Nextlive.
Festival hat gezeigt, dass dieser idealerweise
interdisziplinar gestaltet wird. Danke fur die
tollen Einblicke.”

Nextlive will ganz bewusst auf den interge-
nerativen Austausch setzen und dafir klinftig
verstarkt mit Bildungsinstituten und Hochschu-
len zusammenarbeiten, um den Nachwuchs
bei der Zukunftsgestaltung proaktiv einzube-
ziehen. ,Darlber hinaus haben wir mit Sarah
Lange einen Youth Ambassador im Team in-
tegriert: Sie wird kinftig Ansprechpartnerin
fur Studierende und Absolventen”, sagt Hans
Schriever, Grinder von Nextlive und Initiator
der Veranstaltung in Wiesbaden. ,Ganz be-
sonders freue ich mich, dass wir im November
unter anderem einen wissenschaftlichen Beirat
vorstellen, der hochkaratig besetzt sein wird.
Auf diese Weise konnen wir Event-Planer von
Auftraggeberseite und Event- Dozierende aus
der Wissenschaft starker miteinander verkntp-
fen, um gemeinsam den Wandel voranzutrei-
ben und Zukunft zu gestalten.”

Zum Nextlive.Festival 2024 in Wiesbaden
werden wieder internationale Veranstaltungs-
planer erwartet. So haben bereits Delegationen
aus der Turkei, Slowenien, Osterreich, Belgien,
den Niederlanden und GroBbritannien zuge-
sagt. In diesem Jahr wollen die Veranstalter
am Vortag des Festivals in Zusammenarbeit mit
Convention Wiesbaden und dem Hyatt Regen-
cy einen Side-Event veranstalten, der mit einem
Netzwerk-Dinner am Abend seinen ersten Ho-
hepunkt findet. AuBerdem soll es in diesem
Jahr eine Nextlive.Aftershow geben.
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Shortlist-Projekte fur die Frame Awards 2024

Freitag Pop-up Store in Zurich
(Fotos: Philip Frowein)

Nominierte Raum-Inszenierungen

DAS INTERNATIONALE DESIGN-MAGAZIN FRAME HAT AM

12. SEPTEMBER DIE SHORTLIST FUR DIE SPATIAL-KATEGORIEN DER
FRAME AWARDS 2024 VEROFFENTLICHT. DIESE WURDEN AUS
HUNDERTEN VON EINREICHUNGEN IN DEN 24 KATEGORIEN ZUM
THEMA ,KOMMUNIKATION IM RAUM* AUSGEWAHLT. DIE SIEGER
WERDEN AM 24. OKTOBER BEI EINEM LIVE-EVENT IN HONGKONG
BEKANNTGEGEBEN. NACHFOLGEND STELLEN WIR NOMINIERTE
PROJEKTE AUS DEM DACH-RAUM VOR.

KATEGORIE RETAIL>POP-UP STORE:
30 JAHRE FREITAG
Freitag ist ein Unternehmen aus Zurich, das seit 1993 von Europa bis
nach Asien rezyklierte Taschenunikate auf die StraBe bringt. Zum 30.
Geburtstag blickte Freitag Ende 2023 mit einer groBen Kampagne zu-
rick auf seine Anfange. Bei den ,Donnerstag-Wochen” wurde dabei
der Flagship-Store in Zrich zum Supermarkt umgebaut.

Im September 2024 wurde der Store zusammen mit dem Desig-
ner Leandro Destefani mit Fundstlicken von verschiedenen Second-
hand-Plattformen wie einer Gemusevitrine, einer tadellos funktionie-
renden Supermarktkasse mit Forderband und einem Kihlregal, das aus
Emissionsgriinden nicht an den Strom gehangt wird, zu einem fast ech-
ten Supermarkt umgebaut.

Das Kernsttick der ,Donnerstag-Wochen” wartet im groBen, war-
men Kuhlregal: Mit der limitierten Taschenedition machte Freitag nach
fast 30 Jahren die Kopie zum Original. Die Donnerstag Messenger Bags
von Freitag waren aus gebrauchten Lkw-Planen in den verschiedensten
Blautonen gefertigt und mit einem Original-Donnerstag-Label ausge-
rustet. Verkauft wurde die Edition exklusiv im Flagship Store Zurich —
gleich neben der Hardbriicke, dem Geburtsort der ersten Freitag Tasche.

KATEGORIE WORK>LARGE OFFICE:
RITTER SPORT SCHOKOZENTRALE —
IPPOLITO FLEITZ GROUP

Nach knapp dreijéhriger Bauzeit eroffnete die Alfred Ritter 2021/22 den
Erweiterungsbau ihrer Schokozentrale. Dort sollen sich sowohl der An-
spruch des Unternehmens, im Einklang mit Mensch und Natur zu wirt-
schaften, widerspiegeln als auch die Ritter-typische Leidenschaft fur Ka-
kao und Schokolade. Fur die Mitarbeiter hat die Ippolito Fleitz Group
hier neben den Arbeitspldtzen ein vielseitiges Angebot an Besprechungs-
und Ruickzugsmaoglichkeiten geschaffen, das Raum ftr Kommunikation,
Kollaboration, Konzentration, Kreativitdt und Kontemplation ermogli-
chen soll. Das Zusammenspiel von Tradition und Modernitat bildet den
zentralen Markenkern von Ritter Sport, der auch in der neuen Arbeits-
welt spurbar werden sollte.

Den Zwischenbau zwischen dem alten und dem neuen Geb&ude be-
spielte man als Kommunikations- und Austauschpunkt, der in jedem Ge-
schoss unterschiedlich gestaltet ist. Im ,, Schoko-Café” im Erdgeschoss
wird Gasten Schokolade und Kaffee angeboten, eine Ebene hoher soll
das ,Dialog-Café” den Austausch zwischen den Meetings fordern und
ganz obenim ,Fernweh-Café” kann man den Blick in die Weite schwei-
fen lassen. Im Erdgeschoss symbolisieren weitere Orte die neue Arbeits-
kultur bei Ritter Sport. Wie ein roter Faden zieht sich der langgestreck-
te ,Markenweg"” durch das Erdgeschoss und bietet mit markenrele-
vanten Inhalten an den Wanden gentgend Themen fir Geschichten.
Herzstlick und visueller Auftakt der Arbeitswelt ist der ,Marktplatz”:
Mit Kichentheke, Alkoven, einem mobilen Hochtisch und einer groBzi-
gigen Arena. Unter einer Lichtdecke, die in ihrer Form an die typischen
Ritter Sport-Tafeln erinnert, kénnen groBe (Hybrid-)Konferenzen genau-
so stattfinden wie kleine Events.
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Die , Schoko- und Kakaowerkstatt” wiederum befindet sich in unmit-
telbarer Nahe zur Forschungs- und Entwicklungsabteilung. Hier sind alle
Mitarbeitenden eingeladen, ihre eigene Geschmacksrichtungen zu kreie-
ren und zu verkosten. Das differenzierte Angebot an Kommunikations-
und Prasentationsformen zieht sich durch alle Etagen und Flachen: Infor-
melle und formelle Austausch- und Besprechungsmdglichkeiten wech-
seln sich ab mit Raumen fur Rickzug und konzentriertes Arbeiten. Fir
geplante Meetings, intensivere Zusammenarbeit, Workshops oder einen
diskreten Wissensaustausch stehen zudem akustisch abgetrennte Be-
sprechungsraume zur Verfigung. Im halboffenen ,Ideengarten” war-
ten zwei Gartenlauben auf die Mitarbeiter.

Auch die beiden Obergeschosse, in denen Marketing, Kommunikati-
on und Vertrieb beheimatet sind, bieten unterschiedlichste Arbeitsplatz-
angebote: offene Bereiche und abgeschirmte Raume, Think Tanks fur
Teams und Ruckzugsmaoglichkeiten fur Einzelpersonen, flexible Raum-
konfigurationen und feste Anlaufstellen, Zonen fur informellen Aus-
tausch und vertrauliche Gesprache. Der Rhythmus von Farbe, Struktur
und Ordnung wird auf der Materialebene durch eine spurbare Dualitat
von Tradition und Modernitat erweitert: Kommen in einigen Bereichen
etwa klassische Materialien wie Holz oder Fliesen zum Einsatz, werden
sie jeweils mit zeitgemaBen Elementen wie farbigen Kanten oder Fugen
kontrastiert. Als Leitmotiv findet sich das Quadrat dabei nicht nur in der
Materialwahl wieder, sondern auch in den Mébeln.

KATEGORIE SHOWS>EXHIBITION:
NOVARTIS PAVILLON: WONDERS OF MEDICINE —
ATELIER BRUCKNER

Der Novartis Pavillon ist das neue Ausstellungs-, Begegnungs- und Ver-
anstaltungszentrum auf dem Novartis Campus in Basel. Herzstlick des
Gebaudes ist die Ausstellung ,, Wonders of Medicine”.

Die Ausstellung wurde von Novartis Zusammenarbeit mit Atelier Briick-
ner und dem Basler Studio iArt entwickelt.

Die Ausstellung befindet sich im Obergeschoss des Novartis Pavillon
und folgt der kreisrunden Form des Gebdudes. Sie ist multimedial auf-
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Novartis-Ausstellung , Wonders of Medicine”
(Foto: Novartis AG)

Ritter Sport Schokozentrale
(Foto: Alfred Ritter GmbH & Co. KG/
Philip Kottlorz)

gebaut und |adt die Besucher zum selbstdndigen Entdecken der ,, Won-
ders of Medicine” ein. Durch die Ausstellung begleitet ein Digital Com-
panion, ein eigens fur die Ausstellung entwickeltes Audiogerat. Auf dem
Weg ins Obergeschoss des Novartis Pavillon, im Mezzanine, befindet sich
ein kleiner Filmsaal. Hier starten Besucher mit dem Kurzfilm Making Me-
dicine. Die Ausstellung selbst besteht aus vier inhaltlichen Bereichen.

Der Bereich , Verletzlichkeit des Lebens” setzt auf einer ganz grund-
legenden, menschlichen Ebene an. Dieser Themenbereich macht auch
deutlich, worum es hier Gberhaupt geht — um Menschen. Patientinnen
und Patienten oder ihre Familienmitglieder erzdhlen, wie sie mit ihren Er-
krankungen umgehen. Dariber hinaus soll den Besuchern Wissen tber
die vitalen Korperfunktionen vermittelt und erklart werden, wie Krank-
heiten den Korper Uberhaupt beeinflussen kénnen.

.Vom Labor zum Patienten” zeigt die Wege eines Medikaments auf,
sozusagen wie es in acht Schritten vom Labor zum Patienten kommt.
Beispielsweise trifft man in einer Fensterreihe mit Videoinstallationen
auf Forscher, Produktionstechniker sowie weitere Personen, die an der
Entstehung neuer Arzneimittel beteiligt sind. Sie erkldren, wie sich ihre
alltagliche Arbeit gestaltet und stellen auch einige der hochtechnischen
Gerate vor, die sie bei den einzelnen Entwicklungsschritten verwenden.

. Schritte durch die Zeit” erzahlt die Geschichte der Medizin und die
Entstehung der pharmazeutischen Industrie in Basel. Hier gibt es die
Moglichkeit, Objekte zu entdecken, die einen Bezug zu Basel haben.
Auch zahlreiche filmische Einblicke lassen die Besucher in die Geschich-
te der Medizin eintauchen. Der Time Scanner ermdglicht anhand einer
interaktiven Stadtkarte, die stadtebaulichen Veranderungen der Stadt
Basel seit dem Jahr 1880 nachzuvollziehen.

»Zukunft des Gesundheitswesens” 1&dt zu virtuellen Diskussionsrun-
den mit Experten Uber soziale und ethische Implikationen von Trends ein,
die die Zukunft der Gesundheitsversorgung formen. Dabei muss man
nicht nur Zuschauer bleiben, sondern kann aktiv in die Diskussion ein-
steigen und dabei auch mehr Uber die Perspektiven der anderen lernen.
An interaktiven Informationssaulen kénnen Interessierte zudem mehr
Uber diese drei Themenbereiche erfahren.
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Beck’s Club feiert erfolgreiche Festival-Saison

ubatmosphare

Interaktive C

Als Hauptsponsor hat Beck's beim Hurricane und
beim Highfield Festival in diesem Jahr den Weg
fur neue Festival-Erlebnisse bereitet. Der Beck's
Club feierte Premiere. Insgesamt besuchten
mehr als 100.000 Menschen die Festivals Hur-
ricane bei ScheeBel und Highfield bei Leipzig.

Besucher hatten die Chance, individuelle
Festival-Erinnerungen mit tempordren Tattoos
und personalisierten Caps zu bekommen. Zwi-
schen den Acts kamen viele Fans bei DJ-im
Beck's Club zusammen. Gemeinsam mit dem
Veranstalter FKP Scorpio konnte die Marke
der AB InBev-Familie so ihre Tradition als Festi-
val-Marke feiern.

Als Wahrzeichen am Eingang zu beiden Fes-
tivals erwies sich der Beck's Club wahrend der
Veranstaltung als Anlaufstelle fir gute Musik,
lockere Atmosphére und gemeinsames Erle-
ben. Mit seinem unverwechselbaren Design
und seiner industriellen Asthetik wurde er zum
Anziehungspunkt. Auf beiden Festivals kamen
mehr als insgesamt 6.000 Menschen in den
Beck’s Club. Luisa Wunderer, Senior Brand Ma-
nager Beck's Europe bei AB InBev: , Wir haben
gezeigt, dass wir eine lebendige und anspre-
chende Atmosphare schaffen kbnnen”.

Einer der Hohepunkte war die Tattoo-Stati-
on, an der die Besucher aus einer Vielzahl von

AGENTUR B.E.R.N.D. ORGANISIERT SOMMERFEST FUR EEF IN BERLIN

Beck’s Club (Foto: Beck’s)

tempordren Tattoos wahlen konnten, darun-
ter Glitzertattoos und exklusiv fur Beck's kre-
ierte Designs. Einige Abenteuerlustige lieBen
sich sogar das Line-up des Tages tatowieren
und nahmen damit automatisch an einer Ver-
losung teil: Die Gewinner konnten sich mit ein
bisschen Gliick Gber exklusive Backstage-Tou-
ren und Tickets freuen.

An der Cap-Embroidery-Station nahmen
viele Besucher ein hochwertiges Erinnerungs-
sttick mit nach Hause. 400 Beck's-Mutzen ver-
teilte das Team vor Ort. Besucher konnten die
Caps mit einem Wort oder einem Slogan ihrer
Wabhl personalisieren.

150 Gaste aus Wirtschaft, Politik und Ge-
sellschaft feierten auf der Dachterrasse des
Schickler-Hauses in Berlin-Mitte die Eroffnung
des neuen Hauptstadtburos fur die Erneuer-
bare Energien Fabrik (EEF). ,Follow the Green
Line” lautete das Motto des Events. Fir die Re-
alisierung hatte sich EEF die Agentur b.e.r.n.d.
an Bord geholt.

.Als eine der wenigen Eventagenturen in
Berlin, die als zertifizierter Sustainable Partner
ausgezeichnet ist, freut uns die Zusammenar-
beit mit Unternehmen aus dem Segment Er-
neuerbare Energien besonders. Verantwortung
fur die Umwelt und Events gehen immer mehr
Hand in Hand"”, sagt Melanie Grimm, Head of
Events bei b.e.r.n.d.

Die Konzeption und Umsetzung des Events
hatte die Grunder der EEF Erneuerbare Ener-
gien Fabrik GUberzeugt. Im Rahmen der Zusam-
menarbeit organisierte die Agentur auch noch
den im Nachgang zum Hauptstadtfest stattfin-
denden Team-Event in Warnemuinde. Auch hier
standen die Themen Sonne, Wind und Ener-
gie bei einer Segelregatta im Mittelpunkt.

b.e.r.n.d.-Geschéaftsfuhrer Alexander Kon-
rad, gefragt nach der Herleitung fur die Firmie-
rung, outet sich als groBer Hauptstadt- und Fa-
milienfan: ,Die Namensfindung fur die Agen-
tur war ein echt spannendes Projekt! Wir ha-
ben uns in viele verschiedene Richtungen Ge-
danken gemacht. Ich war mir ganz sicher: Ich
wollte auf keinen Fall eine dieser vielen Nach-

namen-Agenturen werden! Auch kein lang-
weiliger, trendiger Name, der schon nach ein
paar Jahren wieder out ist! Ich wollte unbe-
dingt zwei Elemente in dem Namen vereinen:
1. Die Werte einer Familie. Denn flr mich ist es
superwichtig, dass das Team genauso ehrlich
und respektvoll, aber auch ein Stlick weit scho-
nungslos, miteinander umgeht. 2. Der Name
sollte etwas mit Berlin zu tun haben, denn Ber-
lin ist einfach die kreativste Stadt in Deutsch-
land, wenn nicht sogar in Europa! Diese kre-
ative Vielfalt an Menschen bildet die perfekte
Basis fur unsere Ideen. Wie es der Zufall so will,
ist der Vorname meines Vaters Bernd. Und die
ersten drei Buchstaben von BERnd stehen auch
fur diese tolle Stadt!"
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The Y entwickelte Messeauftritt fir Volkswagen Nutzfahrzeuge

Subbrand California

Volkswagen Nutzfahrzeuge fihrte auf dem
vergangenen Caravan Salon in Disseldorf die
Campingmarke California ein und verwandelte
dabei den traditionsreichen Produktnamen in
eine neue Marke. Die neue Marke wurde von
der Brand Experience Agentur The Y auf Basis
des von KMS entwickelten Corporate Designs
im Raum inszeniert.

Der Messeauftritt war keine reine Marken-
prasentation. Vielmehr ging es darum, Emo-
tionen zu vermitteln, nicht nur Markenwerte,
und California damit erlebbar zu machen.
,Seit meinem Start bei Volkswagen Nutzfahr-
zeuge im letzten Jahr bin ich begeisterter Ca-
lifornia-Fan. Das Gefuhl von Freiheit, das die-
ses Fahrzeug vermittelt, inspirierte uns, diese
Emotionen in unsere neue Submarke zu inte-
grieren und sie in unserer Marketingkommu-
nikation und unseren Aktivitaten widerzuspie-
geln”, erklarte Sandra Waidelich, Marketing-
leiterin von Volkswagen Nutzfahrzeuge. , Ge-
meinsam mit The Y haben wir eine starke Mar-

kenbasis geschaffen, die das Freiheitsgefunhl
greifbar macht.”

Fur die Inszenierung entwickelte The Y ein
Konzept, das die Besucher in die Califor-
nia-Welt eintauchen lieB und dabei die ersten
Highlights wie den New California und die
neue Lifestyle-Kollektion in einem Gesamtkon-
zept vereinte. Besucher konnten praktische All-
tagshelfer, Camping-Accessoires und exklusive
Partnerprodukte entdecken.

Zusatzlich bot der Messestand interaktive
Elemente: Digitale Screens, auf denen sich
die Besucher intensiv Uber die Bestandteile
der California-Welt informieren konnten. Im
Fokus stand die neue California App, mit der
die Nutzer Vanlife-Abenteuer planen, Stell-
pldtze suchen und die Fahrzeugfunktionen
per Smartphone steuern konnten. Ein wei-
teres Highlight war der ,California Club”,
der Mitgliedern Zugang zu besonderen Vor-
teilen und natzlichen Tipps rund um den
California ermoglichte.

Jagermeister bringt den Save the Night Fund zurick

Engagement fir Clubkultur

Der Save the Night Fund von Jagermeister
kehrt 2024 zurtick und stellt 100.000 Euro fr
kreative Projekte bereit, die das Nachtleben si-
cherer, inklusiver und nachhaltiger gestalten
sollen. Mit dem Fonds unterstreicht Jagermeis-
ter sein Engagement fir eine lebendige und
vielfaltige Clubkultur.

In diesem Jahr wird die Auswahl der gefor-
derten Projekte von einem neu besetzten Ad-
visory Board unterstiitzt, das verschiedene Per-
sonlichkeiten der Club- und Kulturszene zu-
sammenbringt. Darunter befinden sich Stacy
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Lentz, Mitbesitzerin des legendaren Stonewall
Inn und LGBTQ+-Aktivistin, Alejandra Gomez,
Direktorin von Biche und eine fiihrende Stimme
der lateinamerikanischen Musikszene, Dimitri
Hegemann, Grinder des Tresor Clubs in Berlin
und Pionier der Umnutzung von Industriebra-
chen fur kulturelle Zwecke, sowie Jorge Nieto,
Creative Director des Londoner Clubs fabric.
Kai Dechsling, Director Global Culture & Ex-
periential Marketing bei Mast-Jagermeister:
. Mit dem Save the Night Fund 2024 setzen wir
ein Zeichen fur Projekte, die den Status quo des

Fur die Einfuhrung der neuen Campingmarke California holte
sich Volkswagen Nutzfahrzeuge Unterstitzung bei The Y
(Fotos: The Y)

.Es war eine besondere Gelegenheit, eine
Marke von Anfang an rdumlich zu definieren.
Insbesondere beim Launch war eine starke
Brand Experience entscheidend, da sie die Mar-
ke nicht nur sichtbar, sondern auch unmittelbar
fuhlbar machte”, erkldrte Benjamin Rattke, Ge-
schaftsfuhrer von The Y. ,, Unser Konzept ging
weit Uber die reine Prasentation hinaus — es
schuf einen Ort des Zusammenkommens und
der Inspiration, der die Zukunft des Reisens er-
lebbar machte. Unser Fokus lag darauf, eine
emotionale Verbindung zu schaffen, die Be-
sucher nicht nur visuell ansprach, sondern auf
einer tieferen, emotionalen Ebene berthrte.”

Katharina Barth, Creative Director von The Y,
fugte hinzu: ,Unser Ziel war es, nicht nur
neue Zielgruppen mit dem Konzept zu errei-
chen, sondern auch die bereits bekennenden
California-Fans auf eine Reise mitzunehmen.
Dafur entwickelten wir eine neue Formspra-
che, die sowohl die Produktprasentation als
auch die Standgestaltung pragte.”

Nachtlebens hinterfragen und MaBstabe in Be-
zug auf Sicherheit, Inklusion und Nachhaltig-
keit setzen. Wir freuen uns darauf, gemeinsam
mit unserem Advisory Board die besten Ideen
auszuwahlen und zu foérdern.”

Der Fund richtet sich an kreative Kopfe, Club-
betreiber und Kunstler, die das Nachtleben ak-
tiv mitgestalten wollen. Bewerbungen sind bis
zum 4. November 2024 moglich. Die ausge-
wahlten Projekte erhalten finanzielle Unter-
sttzung und Mentoring, um ihre Ideen im Jahr
2025 umzusetzen.
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jobs + karriere

_ Dr. Christoph Samwer [40] wurde zum Vorstand der HUK24 AG im Ressort Marketing und Vertrieb bestellt. 2009 bis 2013 war Samwer bei McKinsey & Com-
pany und betreute zahlreiche Klienten aus der Bank- und Versicherungswirtschaft. AnschlieBend griindete er Lendico, eine Onlinekreditplattform, welche von der

ING-DiBa Gbernommen wurde. Von 2017 bis 2024 war er Mitgrinder und CEO des Digitalversicherers Friday.

_ Marco Otten ist neuer Chief Marketing Officer von Quirin Privatbank und quirion. Otten soll in dieser Position beide Marken strategisch weiterentwickeln und

das Wachstum der Gruppe maBgeblich vorantreiben. Unterstitzt wird er hierbei von einem 18-képfigen Marketingteam. Der frihere Werber Otten war zuletzt als

Lead Brandmarketing innerhalb der Scout24 AG fur die Markenstrategie und das Branding von ImmoScout24 verantwortlich.

_ Thomas van Opstal wurde Generaldirektor im Hotel Imperial in Wien. Er war vorher als Area Manager, Complex General Manager sowie General Manager in

namhaften Hotels in Asien, Australien, dem Nahen Osten und Europa tétig. Zuletzt eroffnete er das erste Hotel der Marke The Luxury Collection in Georgien fur

mehr als zwei Jahre Erfolge, bevor er nach Wien wechselte.

Beat Lauchli
(Foto: Basel-Stadt)

HOST CITY BASEL BESTIMMT
PROJEKTLEITER FUR DEN ESC 2025

Die Host City Basel hat den erfahrenen
Eventmanager Beat Lauchli als Ge-
samtprojektleiter fur den Eurovision
Song Contest (ESC) 2025 ernannt.
Der 45-jahrige studierte Okonom tritt
die Stelle ab sofort an. Der 69. Euro-
vision Song Contest soll vom 13. bis zum
17. Mai 2025 in der St. Jakobshalle in
Basel stattfinden.

Lauchli ist Besitzer und Geschafts-
fuhrer der Belco Consulting GmbH mit
Sitz in Basel und bringt viel Erfahrung
bei der Organisation von Veranstal-
tungen mit. Zu seinen Mandaten zah-
len unter anderem die Geschéftslei-
tung des Zirkusfestivals Young Stage,
die Projektleitung des Flaneur Festi-
vals Basel, die Geschaftsleitung der
Kunstturn-Europameisterschaft Basel
2021 und die Projektleitung des Sport-

markts Basel.

Reinhard Lischka
(Foto: Stefan Mortl)

DOCLX HOLDING MANAGEMENT
MIT REINHARD LISCHKA

Anfang September 2024 ist der Event-
profi Reinhard Lischka [54] nach
20 Jahren in der Agenturleitung der
Eventagentur ACTS in das Manage-
mentboard der DocLX Holding ge-
wechselt. Bei der Osterreichischen
Eventagentur mit Digitalisierungs-
schwerpunkt und touristischer Exper-
tise wird Lischka das Management-
board rund um die beiden langjéhrigen
Boardmember Thomas Kroupa und
Mark Schilling verstarken.

Reinhard Lischka studierte interna-
tionale Betriebswirtschaft an der Uni-
versitat Wien. 2015 verantwortete er
als Chief Operating Officer (COO) bei
Beach Major, einem Joint Venture von
Red Bull und ACTS, die Agenturlei-
tung sowie die Projektverantwortung.
Ab 2021 bis Sommer 2024 war er als
selbststandiger Unternehmer in der
Agenturleitung und als Turnierdirektor
der ACTS Group.

Dort zeichnete Lischka fur die Pro-
jektleitung der Kundenprojekte sowie
als Turnierdirektor fur die Umsetzung
der Beach Volleyball Europameister-
schaften verantwortlich.

Jessica Stommel
(Foto: Sportfive)

SPORTFIVE FRAUENFUSSBALL-
HUB MIT JESSICA STOMMEL

Um dem FrauenfuBball als strate-
gischem Wachstumsfeld in der Ver-
marktung besser gerecht zu werden,
setzt Sportfive ab sofort auf einen ei-
genen FrauenfuBball-Sales-Hub unter
der Leitung von Jessica Stommel. Die
30-jahrige Sportdkonomin ist seit No-
vember 2023 bei Sportfive fur die Ver-
marktung von FrauenfuBball zustan-
dig. Zuvor war Stommel als Sponso-
ring- und Marketingmanagerin in ver-
schiedenen Stationen international im
Pferdesport tatig.

Das Team um Jessica Stommel soll
sich komplett dem Thema FrauenfuB3-
ball widmen und das Geschaftsfeld
kontinuierlich weiter ausbauen. Als
eines der drei aktuell wichtigsten glo-
balen Wachstumsfelder von Sportfive
wird das Thema FrauenfuBball zudem
von einem multinationalen Kompe-
tenzteam vorangetrieben, welches di-
rekt an das globale Management be-
richtet. Jessica Stommel berichtet in ih-
rer Funktion an Stefan Heitfeld, Seni-
or Vice President Regional & Team Sales

bei Sportfive Germany.

Lorenz A. Rau
(Foto: Messe Augsburg/Daniel Biskup)

MESSE AUGSBURG VERLANGERT
MIT CEO LORENZ A. RAU

Die Gesellschafterversammlung der
Messe Augsburg hat den noch bis
2025 laufenden Vertrag des Messe-
chefs Lorenz A. Rau frihzeitig um
funf Jahre verlangert. Die erfolgreiche
Arbeit des Geschéaftsfuhrers, der seit
dem 1. Mdrz 2020 an der Spitze der
Augsburger Messe steht, soll mit dem
Schritt gewurdigt werden: ,,Die Verlan-
gerung des Vertrags ist ein Ausdruck
der Anerkennung und des Vertrauens
in die hervorragende Arbeit von Lorenz
A.Rau”, erklart Eva Weber, Vorsitzen-
de der Gesellschafterversammlung und
Augsburgs Oberburgermeisterin.
Unter Raus Fuhrung seien wich-
tige Weichen gestellt worden und die
Messe Augsburg habe entscheidende
Erfolge verbuchen kénnen. Trotz der
Herausforderungen durch die Coro-
na-Pandemie und die Abwanderung
von Leitmessen sei es ihm gelungen,
das Unternehmen wieder auf Erfolgs-
kurs zu bringen und strategisch zu-
kunftsorientiert aufzustellen.
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MARKETING SERVICES

anbieter anschriFk
ansprechparkner

teleFon.Fax.email.inkernet angebok

AUTOMOTIVE EVENT SERVICE / PREMIUM EVENT REINIGUNG

I Event-Hygiene

PREMIUM SERVICES & REINIGUNG

Business.

KIWI Kasinostrasse 19-21
42103 Wuppertal

T 0202 89015232
M 0174 8822232

info@kiwi-services.de

Die KIWI Event Services GmbH bietet fur Veranstaltungen aller Art
Event Services GmbH umfassende Hygienekonzepte an. Wir sind ein Premiumdienstlei-
ster fUr Fahrzeugevents, Automotive, Messen und Presseveranstal-
www.kiwi-services.de tungen. Wir bieten 6kologisch nachhaltigen, professionellen Reini-
gungsservice zu fairen Konditionen auf nationalen und internatio-
nalen Events an. Mit der Erfahrung von tber 15 Jahren, sorgen wir
fur die richtige Pflege und Sauberkeit von Fahrzeugen, Pavillons,
Flachen, Boden und Exponaten. Unsere erfahrenen Projektleiter mit

unserem ausgebildeten Personal sorgen fiir die perfekte Sauberkeit.

EVENT-AGENTUREN

fischerAppelt, live marketing

Widdersdorfer Str. 205
D-50825 Koln

T +49 (0)221 56938-0
live@fischerappelt.de

fischerAppelt, Wir schaffen einzigartige Markenerlebnisse.

live marketing GmbH Innovativ, interaktiv und immersiv. Ob singuldres Event oder
live.fischerappelt.de holistische Brand Experience — als Spezialist:innen fur Experience

www.linkedin.com/company/ Marketing kreieren wir Begegnungsraume, die Menschen emotio-

fischerappelt nal involvieren. Strategisch fundiert, kreativ inszeniert und begeis-
Weitere Standorte: ternd realisiert!
Hamburg +49 (0)40 899699-0
Berlin +49 (0)30 726146-0
Minchen +49 (0)89 747466-0

Digitale Ausgaben unte

www.blachreport.de
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_ ansprechpartner

EVENT-AGENTUREN

HAGEN INVENT

an mci group company

HAGEN INVENT GmbH & Co. KG  AdlerstraBBe 74 T 0211 67935-0 Bei unserer Griindung im Jahr 1979 waren wir Pioniere, heute sind
_ Catherine Hoffmann 40211 Dusseldorf F 0211 67935-19 wir eine der starksten deutschen Eventmarketing-Agenturen. Mit
info@hagen-invent.de unserer Verbindung aus Kreativitat, Erfahrung und Leidenschaft
www.hagen-invent.de bespielen wir seit 45 Jahren die gesamte Klaviatur der Live-Kommu-

nikation. Unseren Pioniergeist haben wir uns stets bewahrt: Ob live,
hybrid oder digital - fir unsere Kunden entwickeln wir passgenaue
Konzepte fir Events und Incentives, die begeistern.

JOKE Event AG

JOKE Event AG HerbststraBe 31 T 0421 37888-0 JOKE inszeniert Marken, schafft Erlebnisse, begeistert Menschen.
Creating Memories 28215 Bremen F 0421 37888-88 Live, hybrid oder digital — aber vor allem nachhaltig. Fur das groBBe
Ganze und die bleibende Erinnerung. Und das seit Uber 30 Jahren.

Hamburg kontakt@joke-event.de 140 Kommunikations- und Event-Spezialisten betreuen Projekte

Berlin www.joke-event.de von der Kreation bis zur Umsetzung fur groBe und kleine Marken —

Frankfurt/Main quer durch alle Formate und Branchen. Eine eigene Produktion,

Stuttgart Eventlocations sowie ein integriertes Teilnehmer- und Destinations-

Minchen management gehdren zu unseren Kompetenzen. In Deutschland,

Europa und weltweit.

o0 | GERMAN GERMAN
% |: i IR AL ) e DESIGN DESIGN
o P 2016 A INCENTIVE/ 1 AWARD AWARD
0s® IVewe gGlOXy TRy | blachreport SPECIAL WINNER
i owords event.award 2017 2018
livewelt GmbH & Co. KG Berliner Str. 133 T +49 (0) 5241 21090-0 livewelt ist Spezialist fir die Verbindung aus Marken- und Live-Kom-
p ]
_ Ole Ternes 33330 Gutersloh info@livewelt.de munikation. Mit Herz, Leidenschaft und vorallem Verstand arbeiten
Geschaftsfihrer www.livewelt.de wir seit 2006 flr nationale und internationale Kunden. Erfahren Sie

mehr tber uns und unser Leistungsspektrum auf www.livewelt.de

E -3 E marbet Karl-Kurz-StraBe 44 Erleben Sie neue Servicestandards der Live-Kommunikation:

- i: .'ﬂ Marion & Bettina 74523 Schwabisch Hall Wir machen Events, Live-Kampagnen und Markenerlebnisse, die
:'.|J'. ﬁ Wirth GmbH & Co. KG T +49 791 49380-100 wirken und bleiben. Live. Digital. Hybrid.

p -':-E Agentur fur info@marbet.com Schwaébisch Hall . Dusseldorf . Frankfurt . Hamburg .

E L:. Live-Kommunikation marbet.com Munchen . Barcelona

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.AUTOMOBIL-EVENTS.DE
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EVENT-AGENTUREN

teleFon.Fax.email.inkernet angebot

ottomisu

Connecting people, brands and markets.

ottomisu Im Klingenbdhl 1 T +49 (0)6221 73902-0 Unser Herz schlagt fur echte LIVE-Kommunikation. Seit 1993. Als
communication GmbH 69123 Heidelberg anfrage@ottomisu.com Full-Service-Agentur realisieren wir Events — offline, online und
www.ottomisu.com hybrid. Von der Marktanalyse Uber Strategie, Design, Konzeptent-

wicklung und Kommunikation bis hin zu Produktion und Umset-
zung. Dartber hinaus begleiten wir unsere Kunden bei der ergan-
zenden digitalen Interaktion mit ihren Zielgruppen. Beispielsweise
via Plattformen, Podcasts, Magazinen oder Social Media. Unser An-
trieb, bei allem was wir tun, ist der Aufbau von tragféhigen Bezie-
hungen zwischen Unternehmen und ihren Méarkten. Wir nennen
diesen Ansatz #CONNECTIVITY.

PP Frankfurt Christoph Symeonidis PP LIVE GmbH steht fur Live Kommunikation, strategische - und Per-
Fower 6y Pussion M 0175 723 43 64 sonalldsungen und hat sich zum Ziel gesetzt, lhre Marke im Rahmen
c.symeonidis@pp-live.com von Events, Messen oder am POS emotional erlebbar zu machen...
www.pp-live.com live, digital oder hybrid! Fur einzigartig nachhaltige Erlebnisse ver-
PP K&In Patrick Birkenfeld binden wir strategische Beratung und Konzeption mit einem effizi-
M 0173 919 80 85 enten Projekt- und Personalmanagement.

p.birkenfeld@pp-live.com

PUr=

Pure Perfection GmbH T+49611172 19 60 Seit 15 Jahren begeistert Pure seine Kund:innen. Mehr als 80 Mitar-
wiesbaden@pureperfection.com beitende an drei Standorten in Wiesbaden, Berlin und Dusseldorf
www.pureperfection.com setzen mehr als 120 Veranstaltungen pro Jahr um. Mit unseren

drei Units Pure Live, Space und Content bieten wir von der Idee

bis zur Umsetzung und begleitenden Kampagne alle Leistungen

fur spannende Kommunikation aus einer Hand.

Syndicate Five GmbH Strelitzer Str. 2 T +49 172 1910 482
10115 Berlin berlin@syndicate-five.com ming raw ideas into unique live & mixed experiences. Get in touch!

We are Syndicate 5 a collective of creative professionals transfor-

www.syndicate-five.com

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.BLACHREPORT.DE
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EVENT-AGENTUREN
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jt__ﬂrendhouse

nt marketing

trendhouse Innsbrucker Ring 15 T 089 368498-0 Seit 1994 bringen wir Geschichten auf die groBe Buhne. Live,
event marketing GmbH 81673 in Mlnchen hello@trendhouse.de digital und hybrid, in Deutschland und im internationalen Aus-
www.trendhouse.de land. Neben der professionellen Umsetzung anspruchsvoller Events

sind wir besonders stark in der Inszenierung und Emotionalisierung
Ihrer Botschaften. Wir sehen uns als strategischer Berater auf Augen-
héhe und tauchen tief mit in Ihre Welt ein. Fur unsere kreativen,
pie LUST am trendhouse innovativen und wirkungsstarken Events wurden wir bereits mehr-
i fach ausgezeichnet.

Unser Vision Statement: We create lifetime memories by mo-
ving the new. We bring your stories to life by breaking the

impossible. No matter what!

Uniplan Kéin Schanzenstrafie 39 a/b T+49221845690
51063 Koin hello@uniplan.com
uniplan.com

Uniplan Frankfurt/Main Speicherstrafe 59 T +49 69 478 625 59 600

60327 Frankfurt/Main frankfurt@uniplan.com

I
v Uniplan Kerpen Zeifdstrafte 12-14 T+4922375090
L]

50171 Kerpen hello@uniplan.com

Uniplan Basel SignalstraBe 37 T +41 617269 555

4058 Basel - Schweiz basel@uniplan.com

Uniplan Dubai Dubai Hills Estate T +971503 439 326

Dubai - Vereinigte Arabische Emirate hello@uniplan.com

Uniplan Beijing F15, Building B Guanghua Lu SOHO2 T +86 10 5969 2188
No. 9 Guanghua Road, Chaoyang District .
Beijing 100020 - China hello@uniplan.com
Uniplan Shanghai 2203 K Wah Centre T +86 21 6330 2226

No. 1010, Huaihaizhong Road

Shanghai 200031 - China hello@uniplan.com

Uniplan Hong Kong 1st Floor, Beverly House No. 93-107 T +852 2757 9628
Lockhart Road Wanchai

Hong Kong - China hello@uniplan.com

Uniplan. Eine Agentur fiir Markenerlebnisse.

Uniplan wurde 1960 von Hans Brihe, Vater des heutigen CEO und Inhabers Christian Zimmermann, in KoIn gegriindet. Seither hat Uniplan sichim-
mer wieder neu erfunden und mit einem Gespdr fir zukiinftige Entwicklungen den handwerklichen Ursprung mir kreativer Vorstellungskraft verbun-
den. Die Agentur begleitet ihre Kunden von der ersten Idee bis zum letzten Handgriff: 400 Uniplaner an acht Standorten in Europa und Asien erwe-
cken visionare Ideen mit hohem Anspruch an die Machbarkeit zum Leben - alles fiir den einen Moment, der das Markenerlebnis einzigartig macht.

Uniplan GmbH & Co. KG

Digitale Ausgaben unter:

www.blachreport.de
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EVENT-AGENTUREN

what when why”

Emotion Engineering

what when why Konigsallee 43 T +49 711 55042555 what when why — Erlebnisorientierte B2B-Kommunikation mit
GmbH & Co. KG 71638 Ludwigsburg info@whatwhenwhy.de langfristiger Wirkung. Unsere Emotion Engineers verschmelzen
whatwhenwhy.de die faktische mit der emotionalen Dimension. Fur nachhaltig erleb-

niszentrierte Kommunikations-Konzepte. Live-Communication ist
unsere DNA. Und wir denken weiter. In vollstandigen Kommunika-

tionskampagnen. Kurz: wir machen aus Teilnehmern Beteiligte und

aus Beteiligten Botschafter. Wirksam. Langfristig.

EVENT-FACHMESSEN

BOE INTERNATIONAL
15.-16. JAN. 2025 MESSE DORTMUND

Internationale Fachmesse
far Erlebnismarketing

BOE INTERNATIONAL Messe Westfalenhallen T +49 (0)231 1204-521 Stellen Sie im kommenden Jahr die wirtschaftlichen Weichen auf
Internationale Fachmesse Dortmund GmbH F +49 (0)231 1204-678 Erfolg und prasentieren Sie sich als Aussteller der BOE INTERNA-
fur Erlebnismarketing Strobelallee 45 info@boe-messe.de TIONAL den Top-Entscheidern und Einkaufern der Industrie und
15. - 16. Januar 2025 44139 Dortmund www.boe-messe.de Agenturszene aus Deutschland und den benachbarten Benelux-
Dortmund Landern. Nutzen Sie die BOE als attraktive Vertriebs- und Networ-

king-Plattform fur thre Produkte und Dienstleistungen und schlie-

Ben Sie neue Geschéftskontakte in professioneller Atmosphare.

EVENT-LOCATIONS

SCHOKO
LADEN
FABRIK

EVENT & MEETING VENUE

Schokoladenfabrik StollwerckstraBe 27-31 T 0162-4596001 KolIns neueste Location bietet 900 m? in Design-Rdumen, zwei

Event und Meeting Venue 51149 KéIn T0176-23177122 AuBenbereiche mit 1000 m2, ein weiBes Hohlkehlen-Studio. Top

owned by format:c live lhre Ansprechpartner: hello@schokoladen-fabrik.com Veranstaltungstechnik, hochwertiges Catering und perfekte Be-

communication GmbH _ Natalie Driesnack www.schokoladen-fabrik.com gleitung garantieren reibungslose Events. Kostenfreie Parkplatze.
_ Tobias Weber OPNV-, Autobahn-, Flughafennéhe.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.STAGEREPORT.DE
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MEDIENTECHNIK / LED-WANDE

~ NCETEC

TECHNIE

Acetec GmbH Rostocker StraBe 17 T +49 611 9879296 ACETEC vermietet Medientechnik und LED-Wande fur Veranstal-
Ihr Ansprechpartner: 65191 Wiesbaden mail@acetec.de tungen und Messeauftritte in Deutschland und Europa. Unser
Michael Lenkeit www.acetec.de Firmensitz ist in Wiesbaden, von wo aus das Frankfurter Messege-

lande, das RheinMain CongressCenter (RMCC) sowie das Kurhaus
innerhalb weniger Minuten erreichbar sind.

MESSE- / EVENTBAU

AMECKO
THE INSPIRING PEOPLE

AUSSTELLUNGEN
EVENTS
INNEMALSBAU

AMECKO GmbH Zum Steigerhaus 1 T +49 (0)208 810959-0 Wir konzipieren, realisieren und betreuen kreative Erlebnisraume
46117 Oberhausen F +49 (0)208 810959-59 auf Messen, auf Kongressen, im Innenausbau und fir Events. Bei

info@amecko.com uns erhalten Sie das Komplettpaket fur lhren Markenauftritt un-

www.amecko.com kompliziert aus einer Hand. Ob Ihre Produkte oder Dienstleistungen

[ instagram.com/ fur sich sprechen sollen, ob interaktives Infotainment, eine span-

amecko_theinspiringpeople nende Architektur oder eine hochkomplexe, bauliche Umsetzung

im Fokus ihrer Aufgabenstellung stehen — AMECKO schafft Erleb-

nisse mit dem Netzwerk der Besten, national und international.

® wm

Bundesversin

L qung
intertek Meranststtungswirtschalt

a rt | I Fe MIT PROFIS ARTLIFEN

Artlife GmbH HessenstraBe 6 T +49 (0)6122 504-0 Konzeption und Konstruktion, Planung und Produktion individueller
_ Stephan Haida 65719 Hofheim info@artlife.eu Ausstattungen und Spezialbauten fur alle Arten raumlicher Marken-
_ Manfred Putz www.artlife.eu architektur wie Messen, Events, Roadshows, Biihnen- und Themen-

Sets. Artlife ist nach DIN ISO 14001 Umweltmanagement zertifiziert.

Creative Gestaltung GmbH Heininger StraBe 70 T: +49 7161-606 89-0 Seit liber 30 Jahren bringt CG Kreativit&t und Kompetenz
73037 Géppingen info@creative-gestaltung.de aus Gdppingen in alle Welt. Wir gestalten und produzieren
T: +49 7161-606 89-0 www.creative-gestaltung.de

.Brand Spaces” in der digitalen und analogen Welt.
Dadurch machen wir Ihre Marke greif- und erlebbar - ob auf

Messen, Veranstaltungen, im Laden oder Internet.

Bei uns trifft hochwertiges Design und Werbetechnik
auf makellose Ausfiihrung und professionelles Projekt-
f linll > ] und Logistikmanagement.

BLACHREPORT 19/24
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MESSE- / EVENTBAU

teleFon.Fax.email.inkernet angebot

DEKO SERVICE

BUILDING VISIONS

DEKO-Service Lenzen GmbH Standort Lohmar (b. KéIn): Standort Berlin: Ob Buhnenbild, GroBveranstaltung, Messe oder individuelle Mar-

www.deko-service.net Im Rohnweiher 47 Zur Alten Borse 79 kenerlebnisse — wir realisieren lhre Visionen in jedem Bereich der Live-
53797 Lohmar 12681 Berlin Kommunikation. Von der Planung bis zur Einlagerung bieten wir ma-
T +49 (0)2205 9060 T +49 (0)30 54709770 ximale Flexibilitat durch vielfaltige Inhouse-Abteilungen der Bereiche
F +49 (0)2205 90630 F +49 (0)30 54709772 Design & Digitaldruck, Holz- & Metallverarbeitung sowie Textil- &
main@deko-service.net nl-berlin@deko-service.net Elektrowerkstatten. GroBe Lagerflachen und eine Vielfalt an Miet-

artikeln bieten die individuell passende Losung fur jeden Bedarf.

e PARINER
A 1 W Vittelstand. DR fwd:
+ MESSE

DER PI.US'FAKTUH . A i BERLIN Bundesvereinigung

Veranstaltungswirtschaft

DER PLUSFAKTOR NA+1 Limburg 32 Jahre temporéres stilsicheres individuelles Design fur Messe,
LIMBURG Gunnar Zessel e.K. T 06431 26290-20 Event, Retail, Grossdekorationen, Mébel und Exponatbau. Wir sind
BERLIN JahnstraBe 10 M 0176 12629022 Partner national und International.
SARDINIEN 65549 Limburg info@na1.de Rein und ehrlich in die Zukunft.

www.nal.de

MIETMOBEL / EVENTLOGISTIK / SONDERBAU / EVENTCATERING

| fwd:
N WISAG p———

Veranstaltungswirtschaft

WISAG Event Service Isarstrasse 1 T +49 (0)6142 83555-0 Wir machen Events!

GmbH & Co. KG 65451 Kelsterbach F +49 (0)6142 83555-199 Eventausstattung — Eventlogistik — Sonderbau - Eventcatering:
wes.kelsterbach@wisag.de Reprasentatives Mobiliar, ausgesuchte Zeltsysteme, vielfaltiges
www.wisag.de Zubehor und Sonderbau fir Messe und Event aus der eigenen
www.event-services.shop Schreinerei. Ein professionelles Eventcatering fur alle Anlésse und

in jeder GroBenordnung, sowie die hauseigene Eventlogistik run-
den das Portfolio ab.

MODERATION

MODERATION MIT HERZ UND
LEIDENSCHAFT.

Moderatorin
_ gesucht?

LOUISA SCHLANG

N wieloiizarchlang de

Louisa Schlang HoxbergstraBe 29 T 0174 7959893
MODERATION 66822 Lebach info@louisaschlang.de

Charmant. Bezaubernd. Professionell.

Louisa Schlang ist ausgebildete Moderatorin, vielseitig einsetz-
bar und Gewinnerin des bundesweiten Nachwuchsmoderatoren-
Wettbewerb.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.MUSEUMSREPORT.DE
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NACHHALTIGKEIT

SERVICELISTEN  _25
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_ ansprechpartner

VERANSTALTUNGSTECHNIK

Wir denken nachhaltig!

2bdifferent steht seit iber 10 Jahren fiir
Nachhaltigkeit in der Veranstaltungswirtschaft.

2bdifferent
GmbH & Co. KG
_ Jurgen May

_ Clemens Arnold

RoBmarktstraBe 29

D-67346 Speyer

TECHNISCHES PLANUNGSBURO

different

b sustainable bsuccessful

T +49 (0)6232 68 33 90
info@2bdifferent.de

www.2bdifferent.de

Das Team von 2bdifferent gehért zu den fuhrenden Spezialist:innen
fir Nachhaltigkeit in der Veranstaltungswirtschaft und richtet sich
mit seinem Angebot speziell an die Event-, Messe-, Meeting- und
Filmbranche sowie an das Sportbusiness. Die Beratungsagentur mit
Sitz in Speyer definiert erfolgreich Nachhaltigkeitsstrategien mit
klaren Zielen fur Unternehmen und Institutionen in diesem Markt-
segment und setzt diese erfolgreich um. Zur Kernkompetenz ge-
hort es, Nachhaltigkeitsaspekte in glaubhafte und erfolgreiche Bu-
sinessstrategien zu wandeln. Ein weiteres Kompetenzfeld umfasst
die Analyse, Bewertung und Optimierung von Messen, Kongressen,
Tagungen, Roadshows, Filmproduktionen, Corporate- und Sport-

Events nach 6kologischen, sozialen und 6konomischen Kriterien.

PRODUCTION

OFFICE INGENIEURBURO
FUR ENTERTAINMENT

PRODUCTION OFFICE GbR
Ingenieurburo fur
Entertainment

_ Dipl. Ing. Joachim Koppe
_ Dipl. Ing. Ralf Schafstall

Schlesische StraBe 28

10997 Berlin

T 030616716-0
F 030 616716-29
www.production-office.de

info@production-office.de

Das Berliner Ingenieurburo fur Entertainment — unabhangig,
flexibel, budgetorientiert. Technische Planung und Leitung
sowie architektonische Ausarbeitung von Designs.

Ihr Partner fur alle technischen, gestalterischen und
logistischen Themen.

Ausschreibungs- & Genehmigungsverfahren.

Hygiene- & Sicherheitskonzepte, Hygienebeauftragte.

TEILNEHMERMANAGEMENT

= EMENDO

event + congress

EMENDO Event + Congress
GmbH & Co. KG
Philipp Sautter

Managing Partner

VERANSTALTUNGSTECHNIK

Aventem GmbH
Audiovisuelle

Dienstleistungen

RiedstraBe 25
73760 Ostfildern

Dusseldorf
HerderstraBe 70
40721 Hilden
Berlin
Rohrdamm 24b
13629 Berlin

T 0711 4605376-0
post@emendo-events.de

www.emendo-events.de

-SEHEN - STAUNEN

T +49 2103 25230-0

T +49 30 367005-70
info@aventem.de

www.aventem.de

EMENDO Event + Congress ist einer der fihrenden Anbieter fur
Teilnehmermanagement in Deutschland. Neben der Bereitstellung
unserer Guestmanagement-Software EM.EX untersttzen wir un-
sere Kunden seit Uber 15 Jahren in der Betreuung von Messe- und

Kongressbesuchern sowie Eventgasten.

(&35,
15

S

Aventem bietet neben den klassischen audiovisuellen Dienstleistun-

gen wie Licht-, Ton-, Medien- und Bildtechnik auch hochwertige Set-
und Dekorationsbauten aus eigener Produktion an und st so der idea-
le Partner fur die gesamtheitliche Umsetzung lhrer Projekte in der
Live-Kommunikation. Auch fur digitale und hybride Eventformate
stehen lhnen unsere Mitarbeiter von der Planung bis zur Umsetzung

Ihrer Events europaweit mit Expertise und Know-How zur Seite.
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btlL*

btl next GmbH

Berlin e Dusseldorf
Frankfurt ¢ Hannover

Mdinchen e Poznan

Live.Digital.On-site

T +49 (0)211 90449-0
F +49 (0)211 90449-444
contact@btl-x.de

www.btl-x.de

W N

Bei uns sind Event-Spezialisten fur deine Themen wie Content,

Kreativitat und neue Eventformate im Einsatz. Wir entwickeln
Streaming-, Hybrid- und Live-Events und liefern dabei u.a.
eigens konzipierte Websites und maBgeschneiderte Hygienekon-

zepte fur dein Event* aus einer Hand.

epicto GmbH

FloBerstraBe 4
68535 Edingen-
Neckarhausen

T +49 (0)6203 4046-0
info@epicto.de

www.epicto.de

BEePICTO s exverience

AuBergewdhnliche Erlebnisse entstehen erst durch eine durchgan-
gige Losung, die bereits bei der Idee alle Facetten von Konzeption
Uber Planung bis zur Realisierung umfasst. Um das zu gewéhrleis-
ten, folgt die Technik der stimmigen Konzeption und der dahinter-
stehenden starken kreativen Idee. Das gilt fur Live-, Online- und

Hybrid Events genauso wie fir alle Medientechnikinstallationen.

NEUMANN © MULLER
VERANSTALTUNGSTECHNIK

Neumann & Mdller
GmbH & Co. KG

Unsere Standorte:
Augsburg | Berlin | Bochum
Dresden | Dusseldorf
Erfurt | Frankfurt | Hamburg
Hannover | KéIn | Leipzig
Munchen | Nurnberg
Stuttgart

info@neumannmueller.com

www.neumannmueller.com

Neumann & Muller Veranstaltungstechnik

Live oder digital — wir leben die groBBe, weite Welt von Audio, Licht
und Video, von Konferenztechnik, Content Production, Event-IT,
Rigging und Biihnenbau. Seit tiber 40 Jahren sammeln wir Erfahrung
und Know-how, um unseren Kund:innen aus einer Hand begeis-
ternde, individuelle Lésungen zu bieten — mit kreativem Design,

detailgenauer Planung und intelligenten Services.

SCREENVISIONS’

Screen Visions GmbH
WaldburgstraBe 17/19

70563 Stuttgart

T +49 711-21414-140
mail@screenvisions.com

WWW.SCreenvisions.com

o LED-Videowdnde

* Mobile & modulare Lésungen

o Sonderkonstruktionen

® On-Screen-Vermarktung ® Kameras
e Digitale Promotionmodule * Medienserver

 Beratung flr Festinstallationen e technische Planung

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.BLACHREPORT.DE
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INSIDE

Marc
Baumdller

STUDIO BLACH

REPORTAGEN UND TALKS
FUR INSIDER AUS DEM
MICE BUSINESS

MARC BAUMULLER IST GESCHAFTSFUHRER DER BERATUNGS-
GESELLSCHAFT KLASSIKPROJEKT IN DARMSTADT SOWIE
GESELLSCHAFTER UND BAUHERR DER NEUEN EVENTLOCATION
MATADERO IN WORMS.

Marc Baumdller (Chris Spira, Matadero)

Warum schlagt Ihr Herz fur die Veranstaltungsbranche? Was machen Sie gegen Stress?
Jedes Projekt ist eine neue Herausforderung und ich treffe Tennis spielen, joggen und Freunde treffen.
immer wieder neue Kunden. AuBerdem gibt es immer wieder
tolle Uberraschungen . . . Wen méchten Sie gern einmal kennenlernen?
Helmut Newton hatte ich gerne kennengelernt, weil mich
Was ware die Alternative zu lhrer jetzigen Tatigkeit? seine Kreativitat begeistert. Und auch Peter Lindbergh.
Ich liebe, was ich tue — aber bin nebenberuflich gerne Seine Schwarz-WeiB-Bilder finde ich einfach groBartig.
Gin-Taster.
Welches Buch haben Sie zuletzt gelesen? STU DIO B LAC H
Welchen Traum wollen Sie sich noch erfillen? Milan Kundera ,Die unertragliche Leichtigkeit des Seins'. ALLES UBER LIVE-
Ich mochte auf dem Areal des Matadero ein auBergewdhn- KO MMUNI KAT'ON
liches Hotel mit besonderer Aufenthaltsqualitat bauen. Was sollen wir horen: lhr aktueller Musiktipp? G IBT ES AU F
JIrgendwann bleib i dann dort.’ Ein Feeling nach jedem YOUTUBE £
Was macht Sie glucklich? schénen Urlaub . . .
Zufriedene Gesichter und wenn andere glicklich sind — dazu
ein leichter Sommerwein und das Leben ist einfach schon. Welches Live-Ereignis hat Sie bisher am meisten
beeindruckt?
Was war bisher Ihre groBte Herausforderung? Das Robbie-Williams-Konzert auf dem Hockenheimring
Das waren auf jeden Fall die Konzeption, der Bau und die mit 90.000 Leuten — einfach sensationell!
Umsetzung der Klassikstadt Frankfurt von 2005 bis 2012.
Ein Riesenprojekt. Auf die Gefahr hin, dass Sie dort nie wieder allein sind:
Nennen Sie uns Ihr Lieblingsrestaurant? AKTU E LLE
Welche Entscheidungen haben Sie bereut? Mein Lieblingsitaliener ist bei mir um die Ecke in Darmstadt: .
Ich bin da, wo ich bin, weil ich es so gemacht habe, wie ich ,La Racchetta’. Mauri ist eine echte Personlichkeit, bei der man VE Ro F F E NTLI C H U NG E N -
es gemacht habe, aber wenn ich noch einmal neu anfangen auch zu spaterer Stunde auf den Tischen tanzen darf!
wirde, wirde ich Architektur statt BWL studieren. KAI ORKISZ VON THE ENTRIES:
MUTABOR UBER DIE BMW WIR DOKUMENTIEREN
MOTORRAD WELT EINREICHUNGEN BEI
EVENT-AWARDS
VON VORN GEDACHT:
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https://www.youtube.com/@studioblach
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RMCC | Wiesbaden

2lop NIO into a com &
1art EVs where we §

www.nextlive.events

,Marke 4.0: Vom jetzt in die Zukunft“ — unter diesem Leitthema findet am 21.11.2024 das NEXTLIVE.FESTIVAL fur
(Corporate) Marketing- und Eventplaner:innen in Wiesbaden statt.

Auf Gber 3.000 m? Eventfldche erwartet die Besucher:innen in diesem Jahr eine Conference-Stage flir strategische
(Corporate) Marketing- und Eventplaner:innen, eine Mainstage auf dem Festivalfloor, vier themenbezogene Side-Stages,
eine Experience-Area mit kreativen Marketing- und Eventlosungen, ein Founders-Corner mit innovativen Start-ups, ein
Workshop- und Recharge Space sowie eine ,Learn From The Best® Expo mit 15 international ausgezeichneten Marketing
und Event-Showcases.

' 75C0V-R.

W CONN-CT. ——
mw P-RFORM.


https://www.nextlive.events/

