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LIVEKOMMUNIKATION UND MARKENARCHITEKTUR

Vorweihnachtliche Bescherung: mac.brand spaces Ubernahm
das Messebauunternehmen Standout von RX Salzburg
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| Erfreuliche Initiative
mit Luft nach oben
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In Wiesbaden ging vor wenigen Tagen die
zweite Ausgabe vom Nextlive.Festival Uber die
Buhne. Meiner Meinung nach ist das eine sehr
erfreuliche Initiative, die aber organisatorisch
i : N noch Luft nach oben hat.

= Wie schon bei der Erstausgabe ist es den Ver-

1 U N IVE RS‘E = £ ; anstaltern gelungen, wieder ein GroBaufgebot

an Speakern inklusive einer enormen Themen-

5 LOCATIONS vielfalt fur ihr Projekt zu gewinnen. Das hatte rein zahlenmaBig fast fir funf FuBballmannschaf-

ten gereicht und machte es naturgemaB schwierig, allen Beitragen zu folgen. Eine Selektion war
also erforderlich — kein Problem mit der begleitenden App von Cvent.

Entdecke die Weniger gut war allerdings, dass nicht alle Teilnehmer Zugang zu allen Sprechern hatten. Aus
unendlichen MOgllChkelTen nicht nachvollziehbaren Griinden hatten die Veranstalter eine Zwei-Klassen-Gesellschaft fur die
des H45.Universe der HALLE 45, Teilnehmer eingerichtet; Im Hauptveranstaltungsort, dem RheinMain CongressCenter in Wiesba-
HI‘LI-E 45 den, fanq der GroBteil der Veranstaltung statt, ein kleinerer Teil auf der sogenannten Conferen-

halled45.de ce Stage in einem extetnen lTemporarggba.ude. . '
Zugang gab es nur fur Teilnehmer mit einem entsprechenden Ticket. Hier war auch noch das
Catering inkludiert, was das ,gemeine Volk” mit dem Standard-Ticket extra bezahlen musste.

Das fuhrte sofort zu negativen Vibes.
“ Der Community-Bildung und einem entspannten Networking war das ebenfalls abtraglich.
.. = ih ." Manche Besucher waren im RMCC, andere nebenan. Das kénnte besser gehen.

Durchaus gelungen war dagegen der Besuchermix. Das ist ja auch der Anspruch von den
Nextlive-Machern: Corporates aus Marketing und Kommunikation unterschiedlicher Branchen
zusammenzubringen, ihnen die aktuellen Entwicklungen und Zukunftsthemen in der Livekommu-
nikation aufzuzeigen und gemeinsam in die Diskussion einzusteigen. Diesen Aspekt sollten die
Nextlive-Veranstalter unbedingt weiter verfeinern.

Wenn es dann noch gelingt, Sprecher, Besucher und Aussteller (ja, die gab es auch noch)
besser miteinander zu verzahnen, die Zwei-Klassen-Gesellschaft fir die Besucher abzuschaffen,
mehr Besucher zu gewinnen und mutiger bei der Auswahl der Themen und ihre Vermittlung zu
5 werden, ist auch die dritte Nextlive wieder einen Besuch wert.
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BECC Agency gewinnt Pitch fir Vodafone-Auftritt

Marken-Inszenierung aut OMR

Die BECC Agency wurde erneut von Vodafone
mit der Kreation und Umsetzung der Brand-Pra-
senz auf dem OMR beauftragt. ,,Nach der OMR
ist hoffentlich vor der OMR", so verabschie-
dete sich das Team der Muinchner Markenagen-
tur im Mai dieses Jahres aus Hamburg, nach-
dem es seine Premiere fur den Telekommuni-
kationsspezialisten Vodafone erfolgreich be-
standen hatte. Nur zwei Monate nach der er-
folgreichen Brand Experience, die auf Uber tau-
send Quadratmetern Flache in der Messehalle
B5 der Hansestadt die Community der Online
Marketing Rockstars (OMR) begeisterte, wurde
der Job flr 2025 neu ausgeschrieben. Weitere
sechs Wochen spdter, zu Beginn der ersten Sep-
temberwoche, stand damit der Prasentations-
termin bei der BECC Agency rot im Kalender.
Um den Hauptsponsor der OMR 25 auf dem
Vodafone Campus am Rhein erneut Uberzeu-
gen zu kénnen, bundelten die Kreativen zu Be-
ginn der zweiten Jahreshalfte ihre Kompetenzen
aus Konzeption, Design, Architektur, Projekt-
management und Visualisierung. Damit Voda-

fone an die drei eindrucksvollen Auftritte auf
dem Festival der digitalen Marketingszene von
2022, 2023 und 2024 anknupfen kann, hing
die Messlatte hoch, um die Marke auch 2025 als
herausragender Partner-Host in Hamburg pra-
sentieren zu kénnen. , Gerade bei Pitches um
eine Fortfihrung eines erfolgreichen Formats
besteht die Gefahr, sich in der Kreativitat nicht
genug vom Bekannten und Erprobten freima-
chen zu kénnen”, so BECC-Geschaftsfuhrerin
Katharina Kraus, die das Projekt federfuhrend
verantwortet. Dass es der zehnkdpfigen Mann-
schaft um Kraus gelungen ist, den Kunden er-
neut flr sich zu gewinnen, zeigte sich jetzt. Die
Munchner Markenspezialisten addierten Know-
how und Kreativitat aus den verschiedenen Dis-
ziplinen und wahlten fur ihre Prasentation unter
anderem einen , Rundflug” mit Draufsicht auf
die Brand Experience Vodafone OMR 2025, der
alle an Bord holte und begeisterte.

.Dass wir auf der OMR zum zweiten Mal fur
einen Kunden starten durfen, der sich die Bran-
chenexklusivitat im Bereich Telekommunikati-

MAXIMICE VEROFFENTLICHT WHITEPAPER ,,BUILDING LEGACY"

Vodafone OMR-Auftritt 2024 (Foto: BECC Agency)

on auf der Veranstaltung gesichert hat, zeigt
einmal mehr, dass wir in den Bereichen Brand
und Event Uberzeugen kénnen”, freut sich
Kraus. Der German Design Council war eben-
falls Uberzeugt und zeichnete im September
die ,Vodafone City” in der Kategorie ,Excel-
lent Architecture Fair and Exhibition” mit dem
German Design Award 2025 aus. Die Jury be-
grindete den Gewinn mit ,,neuen MalBstdben
im Messebau durch die gelungene Verbindung
von Funktionalitat und Designasthetik”. Die
BECC Agency freut sich zum wiederholten Mal
Uber die namhafte Auszeichnung.

Vom Slogan bis zur Aufbereitung der
Showecases und vom Keyvisual bis zum nach-
haltigen Catering liegt damit auch 2025 die
Verantwortung fur den Vodafone-Auftritt beim
OMR bei BECC. Als Generalunternehmer er-
stellen die Markenprofis nicht nur ein ganzheit-
liches Konzept, in dessen Kern die ,GO"-Kam-
pagne steht, sondern Gbernehmen auch den
Lead fur die Steuerung und Realisierung aller
angrenzenden Leistungen.

In einer sich rasant wandelnden Welt betont
das neue Whitepaper ,Building Legacy” von
maximice in Zusammenarbeit mit Disseldorf
Convention und Realizing Progress die Bedeu-
tung von Events, die nicht nur kurzfristige Er-
lebnisse bieten, sondern auch langfristige Wer-
te schaffen kénnen. Es definiert dafr Strate-
gien und Ansatze, um Nachhaltigkeit und ge-
sellschaftlichen Wandel durch Veranstaltungen
zu fordern. Der Fokus liegt auf der ,Legacy” —
dem Vermachtnis, das Events hinterlassen,
sei es durch wirtschaftliche Stabilitat, soziale
Kohasion oder 6kologische Innovationen.

.Die Eventbranche trégt eine besondere
Verantwortung, indem sie nicht nur tempora-
re Erlebnisse schafft, sondern auch als Treiber
flr positive Veranderungen dient”, so Markus
Luethge, Grinder von maximice. ,Building Le-
gacy” zeigt eindrucksvoll, wie Veranstaltungen
zu Katalysatoren fur Fortschritt und Nachhal-
tigkeit werden koénnen.

Das Whitepaper ist ein Ergebnis intensiver
Diskussionen und kreativer Beitrage fihrender
Branchenexperten im Rahmen des maximice
Think Tank Extended 2024. Neben theore-
tischen Grundlagen enthélt es praxisnahe Tools

und Beispiele, die Veranstaltern helfen, kon-
krete MaBnahmen zu planen und umzusetzen.

.Nachhaltigkeit und gesellschaftlicher Mehr-
wert werden immer mehr zu entscheidenden
Faktoren fur die Akzeptanz und den Erfolg von
Events”, erganzt Jens lhsen, Geschaftsfuhrer
von Dusseldorf Tourismus. ,Building Legacy”
gibt der Branche eine wertvolle Roadmap an
die Hand, um Veranstaltungen zukunftsorien-
tiert zu gestalten und langfristige Vorteile fur
alle Beteiligten zu schaffen.

Das Whitepaper ist kostenfrei per Down-
load erhaltlich.
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Rat der Vertreter und Vertreterinnen der Bundeskonferenz Veranstaltungswirt-

schaft: J. B. Brand, A. Ostermaier, J. Langner, M. Fery, E. Kamrad, B. Kempe,

Bundeskonferenz Veranstaltungswirtschaft tagte in Berlin

Herausforderungen und Losungen

Bei der vierten Bundeskonferenz Veranstal-
tungswirtschaft im Drive. Volkswagen Group
Forum Berlin diskutierten die Teilnehmenden
Uber die aktuellen Herausforderungen und
entwickelten Lésungsansatze fur einen wider-
standsfahigeren Wirtschaftszweig 2025. Am
Ende des Tages verabschiedeten die Teilneh-
menden ein Forderungsmemorandum fur die
kommenden zwolf Monate, um die Veranstal-
tungswirtschaft resilienter zu gestalten.

In zwei Paneldiskussionen beleuchteten Ex-
perten aktuelle Herausforderungen. Unter der
Moderation von Rike van Kleef diskutierten
Mike P. Heisel (Unternehmer), Sebastian Kraul3
(Mitglied Bundesgeschaftsgeschéftsleitung BV-
MW) und Johannes VoB-Linemann (Rechtsan-
walt Kanzlei Fieldfisher) im ersten Panel Uber
Lehren aus der Pandemie. Dabei wurde deut-
lich, dass einheitliche Regelungen und ein Kri-
senmanagement-Konzept flr die Branche es-
senziell sind. VoB-Linemann informierte zu-
dem Uber Probleme bei den Schlussabrech-

nungen der Corona-Hilfen und wies auf die
Notwendigkeit fristgerechter Einspriche hin.
Nach seiner Einschatzung werden diese Pri-
fungen noch bis 2030 andauern.

Das zweite Panel, moderiert von Georg Ehr-
mann, thematisierte branchenspezifische Her-
ausforderungen wie unregelmaBige Arbeits-
zeiten und die rechtliche Unsicherheit bei der
Beschaftigung von Solo-Selbststandigen. Mar-
cel Fery (CEO von TSE), Jorn Freynick (General-
sekretdr, Bundesarbeitsgemeinschaft Selbst-
standigenverbande und Stefan Schmidt (MdB,
Sprecher fur Tourismuspolitik, Bundestags-
fraktion Buindnis 90/Die Griinen) thematisier-
ten praxisnahe Regelungen, die die Besonder-
heiten der Branche bertcksichtigen.

Das verabschiedete Memorandum formu-
liert vier zentrale Forderungen: die Starkung
der Resilienz der Branche, bessere Rahmenbe-
dingungen fur Wachstum, Entburokratisierung
und Flexibilisierung sowie die Férderung von
Nachhaltigkeit als Wettbewerbsvorteil. Kon-

forwardwomen* live auf der BOE Messe

Weibliche Perspektiven

Die Veranstaltungsbranche fordert oft Hochst-
leistungen — sowohl kérperlich als auch mental.
Doch wie gelingt es, in diesem anspruchsvollen
Umfeld gesund und ausgeglichen zu bleiben?
Antworten wollen die forwardwomen* auf ih-
rer Live Session auf der BOE Messe in Dort-
mund geben.

Unter dem Titel ,Mentale Gesundheit und
Zeitmanagement in der Veranstaltungsbran-
che” prasentieren Nina Kraft von satis&fy und
Alina Schroder von spaces mgt praxisnahe
Tipps und Strategien fr mehr mentale Star-
ke und effektive Zeitplanung. ,Kleine Verdn-
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derungen mit groBer Wirkung” verspricht der
Impulsvortrag, der sowohl préventive Ansat-
ze als auch konkrete Alltagstipps bieten soll.
Eroffnet wird die Session von Lisa Meinert, die
das Netzwerk forwardwomen* der fwd: Bun-
desvereinigung Veranstaltungswirtschaft vor-
stellt. Seit Oktober bietet forwardwomen* —ei-
ne Initiative von fwd: Mitgliedern — eine digitale
Eventreihe an, um branchenspezifische Themen
aus weiblicher Perspektive zu beleuchten, Wis-
sensaustausch zu férdern und Frauen miteinan-
der zu vernetzen. Auf der BOE koénnen sich in-
teressierte Externe einen Einblick verschaffen.

M. P. Heisel, Ch. Eichenberger (v.I., Foto: Sebastian Haenel)

krete Vorschlage umfassen die Einrichtung ei-
ner Enquete-Kommission zur Bewertung der
PandemiemaBnahmen und die Bereitstellung
finanzieller Mittel fur Digitalisierung, Weiter-
bildung und neue Geschaftsmodelle.

Zudem wurde ein neuer Rat der Vertreter
gewabhlt, der die Interessen der Branche ge-
geniber der Politik vertreten soll. Er besteht
aus Justus Benedikt Brand, Alexander Oster-
maier, Jens Langner, Marcel Fery, Ellen Kam-
rad, Bjorn Kempe, Mike P. Heisel und Christian
Eichenberger.

AbschlieBend betonten die Teilnehmenden,
dass entschlossenes politisches Handeln not-
wendig sei, um die Wettbewerbsfahigkeit der
Veranstaltungswirtschaft langfristig zu sichern.
Christian Eichenberger, Mitglied des Rats,
fasste zusammen: ,Die Veranstaltungsbran-
che ist nicht nur ein bedeutender Wirtschafts-
zweig, sondern auch ein wesentlicher Antrieb
fur gesellschaftlichen Zusammenhalt und Kul-
tur in Deutschland.”

Lisa Meinert: , forwardwomen* ist gegriin-
det worden von fwd: Frauen fur fwd: Frauen.
Wir mochten uns sichtbarer machen, unterstit-
zen und austauschen, uns gegenseitig inspi-
rieren. Zu unserem ersten Live-Treffen auf der
BOE, laden wir alle Interessierten herzlich ein!”

Im Anschluss an den Vortrag, der am 15. Ja-
nuar 2025 um 16.30 Uhr beginnt, laden die
forwardwomen* zu einem lockeren Netzwerk-
treffen ein. Interessierte — unabhangig vom
Geschlecht — sowie weitere Frauennetzwerke
sind herzlich willkommen, die Gelegenheit zu
einem Austausch zu nutzen.
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Highlights im Ruckblick

Das Jahr 2024 im BlachReport

Venue and Indoor Exhibition Space
World and Regions

Europe

2Ufi:

Asia-Pacific

WAS GING IM JAHR 20247 EINE - NATUR-
LICH SUBJEKTIVE — AUSWAHL VON BRAN-
CHEN-ENTWICKLUNGEN UND HIGHLIGHT-
PROJEKTEN AUS DEN VERGANGENEN
ZWOLF MONATEN BLACHREPORT STELLEN
WIR TRADITIONELL ZUM JAHRESENDE VOR.
LOS GEHT'S.

T SANUAR . AT

UFI World Map
of Exhibition Venues
Um der Branche genaue Zahlen zu Eventflachen
zu liefern, legt der Weltmesseverband UFlim Ja-
nuar seinen Bericht zu der ,, World Map of Exhi-
bition Venues” vor. Der Bericht listet die groBten
Veranstaltungsorte fiir alle 21 Markte auf, deren
Gesamtkapazitat mehr als 300.000 Quadratme-
ter Brutto-Innenausstellungsflache misst. Regio-
nal gesehen beherbergt Europa mit 37,2 Prozent
immer noch den gréBten Anteil der weltwei-
ten Kapazitaten. Mit 36,6 Prozent hat der asia-
tisch-pazifische Raum fast aufgeholt, da in der
gesamten Region neue Flachen hinzukommen.
Nordamerika liegt mit 17,9 Prozent auf Platz 3.
Auf Lander-/Marktebene verftigt China mitt-
lerweile Uber 29,3 Prozent der weltweiten Mes-
seflachen. Die USA verfligen derzeit Uber 14,9
Prozent, wahrend das drittplatzierte Deutsch-
land Uber 7,5 Prozent verfligt. Zusammen mit
Italien und Frankreich machen diese finf Mark-
te 62 Prozent der weltweiten Indoor-Ausstel-
lungsflache aus. Bezogen auf die GroBe nimmt
die Zahl der ,Mega Venues” weiter zu. Da-
bei handelt es sich um Veranstaltungsorte mit

Eari Middle East - Africa

Share of global market

o

Total number of venues

UFI legt World Map of Exhibition Venues vor
(Grafik: UFI)

mehr als 100.000 gm Ausstellungsflache. Die
Weltkarte verzeichnet mittlerweile 81 solcher
Veranstaltungsorte auf der ganzen Welt, was
sechs Prozent des Gesamtmarktes ausmacht.
40 dieser Locations gibt es in ganz Europa
und 35 gibt es im asiatisch-pazifischen Raum.

T FEBRUAR AT

15 Jahre Pure Perfection

Im Februar konnte Pure Perfection ihr kleines
Jubildum feiern: Seit 15 Jahren ist die Eventa-
gentur Teil der Livekommunikationsbranche —
mittlerweile mit mehr als 80 Mitarbeitenden in
den Bereichen Pure Live, Pure Space und Pure
Content an den drei Standorten Wiesbaden,
Dusseldorf und Berlin. ,,Angefangen hat alles
mit einem Projekt von der Presseabteilung von

PUr=

LIVE
SPACE
CONTENT

Jan Rogozinski und Kim Meisinger
(v. 1., Foto: Pure Perfection)

Audi”, so Jan Rogozinski von Pure Perfection.
Es sollte in einer Fahrt von A nach B die Effi-
zienz der damaligen Audi Modelle auf einer
Pressefahrveranstaltung gezeigt werden. Die

Agentur konzipierte eine Tour vom kleinen Fi-
scherértchen A auf den norwegischen Lofoten
in das Ortchen Bee am Lago Maggiore. Gera-
de die inhaltliche Verkntpfung mit den geogra-
phischen Gegebenheiten machte den Reiz aus
und ist heute noch immer der Anspruch bei al-
len Eventformaten.

Nach der Griindung in Wiesbaden und der
Arbeit fur diverse Presseprojekte erfolgte 2010
die Griindung von Pure Perfection PR in Ber-
lin. 2018 er6ffnete die Agentur einen weite-
ren Standort in DUsseldorf. Am Gutenbergplatz
in Wiesbaden befindet sich der Hauptsitz der
Agentur auf mittlerweile drei Etagen.

N sy

Women in Events D.A.CH.

wird gemeinnUtziger Verein
Sieben Jahre nach Grindung des Netzwerks
Women in Events D.A.CH. ist die Community
fir weibliche Event-Professionals in Deutsch-
land, Osterreich und der Schweiz im Mérz einen

Katharina Path, Remi Prinner und Caroline Lange

(v.l., Foto: Women in Events)

weiteren Schritt nach vorn gegangen — mit der
Grlndung eines gemeinnltzigen Vereins sol-
lent zeitgemaBe Themen in der Eventbranche
noch starker angestoBBen und platziert werden.

Women in Events D.A.CH. e.V. setzt sich in
erster Linie dafiir ein, Frauen in der Veranstal-
tungswirtschaft sichtbarer zu machen — auf
BUhnen, in Gremien, in Fihrungspositionen.
Was 2017 mit einem Post der Griinderin Kerstin
Hoffmann-Wagner in einer Facebook-Gruppe
startete, hat sich bis ins Jahr 2024 mit fast 3.200
aktiven Community-Mitgliedern auf LinkedIn zu
einer branchentbergreifenden Plattform entwi-
ckelt. Diese richtet sich an Frauen aus allen Be-
reichen der Veranstaltungswirtschaft.

Der dreikopfige Vorstand von Women in
Events D.A.CH. besteht aus Katharina Path, Re-
mi Prinner und Caroline Lange. Verstarkt wird
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der Vorstand von einem Board-Team mit An-
ja Halama, Silvia Wigard-Eibl, Cora-Kim Stute,
Daniela Wintzer, Sandra Helmstadter, Ame-
lie Grohmann-Breisach, Stephenie Lintl-Mc
Lean und Darleen Frieg. Gemeinsam mit dem
Board-Team will der Vorstand durch gezielte
Netzwerkarbeit und in Zusammenarbeit mit
Partnern der Veranstaltungswirtschaft spezi-
elle Projekte mit Schwerpunkt auf den Themen
Diversitat und Sichtbarkeit netzwerklbergrei-
fend initiieren und fordern, Fakten schaffen
und Sichtbarkeit erzeugen.

T APRIL ZHTTHTHTHT T

Event Inc MICE-Report

Im April hat die Event Inc Group ihren MICE-Re-
port 2024 vorgestellt. Demnach entwickelte
sich die Buchungslage trotz der schwierigen

[ - B
MICE-Report
2024

MICE-Report 2024
(Foto: Event Inc)

Bedingungen positiv. Uber 90 Prozent der Un-
ternehmen haben fir 2024 mehr oder gleich
viele Events im Vergleich zum Vorjahr geplant.
Fur den Report hatte das Hamburger Tech-Un-
ternehmen Uber 320 Event-Experten auf Un-
ternehmensseite sowie Eventlocation- und Ho-
telpartner befragt.

Obwohl sich die Kosten fir Veranstaltungen
2024 durch die Mehrwertsteuererhéhung in
der Gastronomie weiter erhdht haben und
Budgets auf Unternehmensseite eher reduziert
wurden, bekannten sich Unternehmen zur Re-
levanz von Events. So sind Events zu einem
wichtigen Part des Employer Branding gewor-
den, um Mitarbeitende an das Unternehmen zu
binden und zu motivieren. Fir Weihnachtsfei-
ern etwa gaben Unternehmen in 2023 durch-
schnittlich 129 Euro pro Person aus. Dies ent-
spricht einer Preissteigerung von 54 Prozent zu
2019. Beim Tagungsgeschaft sieht die Kosten-
entwicklung ahnlich aus. Innerhalb eines Jah-
res stiegen die Kosten pro Person und Tagungs-
tag von 154 Euro (2022) auf 174 Euro (2023) -
die Kosten inkludieren die Tagungspauschale,
Ubernachtungen, Raummieten sowie Catering.

42 Prozent der befragten Unternehmen
tagten 2023 klassisch in einem Tagungshotel.
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29 Prozent gaben an, dass sie Tagungen in einer
Eventlocation veranstalteten. Hier setzt sich der
Trend der Eventisierung durch, der bereits aus
dem B2C-Bereich bekannt ist. Unternehmen
wollen mit ihren Veranstaltungen Erlebnisse
schaffen, die den Teilnehmenden lange in po-
sitiver Erinnerung bleiben. Bei tber 80 Prozent
der befragten Unternehmen spielte die nachhal-
tige Ausrichtung von Events bereits eine wich-
tige Rolle oder wurde zunehmend wichtiger.
Mehr als die Halfte der befragten Unterneh-
men gab an, Mehrkosten fur die nachhaltige
Ausrichtung eines Events auf sich zu nehmen.

T AL T

Kultursponsoring in Krisenzeiten
Eine Studie von Causales untersuchte im Mai
die Auswirkungen von Krisen auf die Kultur-
sponsoringaktivitaten von Kulturanbietern und
Wirtschaftsunternehmen in der DACH-Regi-
on. Dabei konnten Daten von 565 Kulturan-
bietern und 169 Unternehmen zu vergleich-
baren Fragestellungen, wie Motivation, Erwar-
tungen, Zielen und Strategien sowie die Aus-
wirkungen gesellschaftlicher Mega-Trends und
Krisen auf das Kultursponsoring in der Studie
verglichen und daraus Zukunftstrends ausge-
lesen werden.

Die Ergebnisse der Studie zeigten, dass ge-
sellschaftliche Mega-Trends und Krisen wie
etwa der Klimawandel und die daraus resul-
tierende gesellschaftliche Transformation zu
mehr Nachhaltigkeit, die anhaltenden Aus-
wirkungen der Corona-Pandemie, der En-
ergiewende, Kosten und Preissteigerungen,
der Fachkraftemangel, sowie der Ukraine-
Krieg und der anhaltende Konflikt im Nahen
Osten bereits erhebliche Auswirkungen auf

kultur .

‘sarken #
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das Kultursponsoring hatten und haben wer-
den. So haben bereits rund 20 Prozent der be-
fragten Unternehmen ihre Vertrdge mit Kul-
turanbietern nicht verlangert oder auslaufen
lassen. Kirzungen des Sponsoringbudgets
aufgrund von allgemeinen Kosten- und Preis-
steigerungen waren die daflr meistgenann-
ten Grinde.

Die befragten Unternehmen gingen von ei-
ner durchschnittlichen Abnahme ihrer Ausga-
ben im Kultursponsoring von 25,3 Prozent in
den Jahren 2024 bis 2028 zum Vergleichszeit-
raum 2019 bis 2023 aus. Die befragten Kul-
turanbieter erwarteten hingegen eine mode-
rate Erhéhung ihrer durchschnittlichen Spon-
soringeinnahmen von zwolf Prozent. Die Um-
frage ergab aber auch, dass die befragten Un-
ternehmen davon ausgehen, dass die Bedeu-
tung des Kultursponsorings fur Unternehmen
weitestgehend gleich bleiben wird, wahrend
eine Uberwiegende Anzahl der Kulturanbieter
eine Zunahme der Bedeutung des Kulturspon-
sorings fur die Kultur erwartet.

T SONL i

Atelier Markgraph inszeniert
EM-Start in Frankfurt

Atelier Markgraph realisierte im Juni fur Tou-
rismus+Congress Frankfurt am Main (TCF)
die Inszenierung der abendlichen Auftaktver-
anstaltung zur FuBball-Europameisterschaft.
Die Frankfurter Agentur setzte auf eine stim-
mungsvolle Licht- und Musikinszenierung mit
namhaften Musikern aus der Region.

Am 14. Juni startete in der Host-City Frank-
furt ein vierwdchiges FuBballfest, fir das eine
Fan Zone am Main eingerichtet wurde. Zwei
Tage vor dem Eroffnungsspiel erfolgte der in-

GEN UND ZUKUNFT

Studien-Visual
(Foto: Causales)
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Inszenierung des EM-Starts in Frankfurt
(Foto: Atelier Markgraph)

offizielle Anpfiff mit einer abendlichen Auf-
taktveranstaltung an der Weseler Werft, mit
deren Inszenierung Atelier Markgraph beauf-
tragt wurde. Der gewahlte Ort, eine Bricke,
sollte symboltrachtig sein. Ausgewahlt wurde
die Fl6Berbrucke, die fur die Dauer des Turniers
in ein Uberdimensionales gestreiftes Trikot ge-
hallt wurde. Die grafischen Streifen wurden
fur die Abendveranstaltung durch Scheinwer-
fer in den Abendhimmel verldngert und rea-
gierten wie ein gigantischer Visualizer auf die
fur den Event arrangierte Musik-Komposition.
Realisierung der Lichtinszenierung und Show-
technik lag bei bright!.

S s

kpm3 bringt Jagermeister

Gigant auf Festivals

Im Juli 2024 lief die Festival-Saison auf Hoch-
touren und brachte zahlreiche Erlebnisse fiir
Musik- und Marken-Fans. Mit dabei war auch
wieder der legendare , Gigant” von Jagermeis-

Jagermeister Gigant
(Foto: kpm3)

ter, der in diesem Jahr beim Parookaville und
beim San Hejmo Festival am Start war. Bei-
de Festivals finden auf dem ehemaligen Flug-
hafengeldnde in Weeze/Nordrhein-Westfa-
len statt.

kpm3 hat neben der Lagerlogistik auch den
Auf- und Abbau sowie den technischen Betrieb
des Giganten fur Mast Jagermeister Gbernom-
men. Dafiir wurde die gigantische Jagermeis-
ter-Flasche innerhalb weniger Tage aus ihrem
Lager hervorgeholt und von kpm3 mit Unter-

stitzung von Partnern auf dem Festivalgelan-
de aufgebaut. Die monumentale Struktur bie-
tet auf drei Ebenen ein vielféltiges Erlebnis.
Bars laden zum Verweilen und GenieBen ein,
wdhrend Promotion-Flachen Platz fur Aktivi-
taten bieten. Eine integrierte Bihne sorgt fur
coole Beats und heiBe Performances, ein ei-
gener Club im Inneren der Flasche schafft die
gewdlinschte Erlebnis-Atmosphare. Nach den
intensiven Tagen auf den Festivals verschwin-
det der Gigant dann wieder in seiner ,Kiste",
um sorgfaltig verstaut auf seinen nachsten
Einsatz zu warten.

i Sie sy wyininiiia

Messebranche startet ins

zweite Halbjahr

Nach der Sommerpause beginnt an den rund 70
Messeplatzen in Deutschland im August wie-
der das Geschaftsleben. Den Auftakt machte
der weltweit gréBte Event fur Computer- und
Videospiele Gamescom in KéIn vom 21. bis 25.
August. Unter den 130 Messen in der zweiten
Jahreshalfte waren die Internationale Messe fur
Metallbearbeitung AMB in Stuttgart, die Inter-
nationale Fachmesse fir Kunststoffverarbei-
tung Fakuma in Friedrichshafen sowie die Leit-
messe fur professionelle Tierhaltung Eurotier
in Hannover. Nach Uber 20 Jahren tagt im No-
vember auBerdem der Weltkongress der Mes-
sewirtschaft wieder in Deutschland.

Laut AUMA-Berechnungen war das erste
Halbjahr 2024 auBerordentlich erfolgreich fur
Messen in Deutschland: Verglichen mit dem
Vorjahreszeitraum zogen die 188 Messen zwi-
schen Januar und Juni bereits 120.000 aus-
stellende Unternehmen (plus sieben Prozent)
und 6,7 Millionen Besucher (plus ein Prozent)

an. Die Ausstellungsflache auf den Messege-
ldnden vergroBerte sich um sieben Prozent
auf 4,2 Millionen Quadratmeter. AUMA-Chef
Philip Harting kommentierte: , Drei Dinge fal-
len zum Messehalbjahr auf: Die Leitmessen in
Deutschland ziehen die Welt an wie nie. Sel-
ten war die Internationalitat unserer Ausstel-
ler und Besucher héher. Wir sehen dieser Tage
mit Freude, dass immer mehr Entscheiderinnen
und Entscheider Messen besuchen.”

W SEPTEMBER - /T

B2B-Marketing-Budgets
bleiben stabil
Der Bundesverband Industrie Kommunikation

e.V. (bvik) hat im September seine , B2B-Mar-
keting-Budget-Studie 2024" verdffentlicht.
Das durchschnittliche Marketing-Budget so-
wie die Anzahl der Mitarbeitenden im Marke-

MARKETING-
2 BUDGETS

B2B-Marketing-Budget-Studie 2024
(Grafik: bvik)

tingbereich haben sich laut bvik bei den be-
fragten Unternehmen im Vergleich zu 2023
kaum verandert. Messen und Kundenevents
blieben der zentrale Budgetposten, gefolgt

von Investitionen in Paid Media — bezahlten
Werbeschaltungen.

AUMA-Vorsitzender Philip Harting
(Foto: Christian Kruppa)
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NMENTS.

R LIVE ENTERT,

Visual zum Bachelorstudiengang im Bereich Live Entertainment and Event Management

Trotz der bestehenden Unsicherheiten er-
warteten die meisten der befragten Unterneh-
men eine Budget-Erhéhung oder zumindest
eine Beibehaltung der aktuellen Budgets fur
die nachsten drei Jahre. Neben der unbestrit-
tenen Top-Position von Messen und Kundene-
vents im Prasenz-Format, zeigte die Studie im
Bereich der bezahlten Werbeschaltungen ei-
nen klaren Trend zu digitalen Kanalen. Uber
die Halfte des Werbeanzeigen-Budgets flieBt
in Suchmaschinenwerbung und ,,Paid Social”,
also Anzeigen in sozialen Netzwerken wie bei-
spielsweise LinkedIn. Aber auch Printanzeigen
stehen mit 27 Prozent Budgetanteil nach wie
vor im Werbeplan.

M OKTOBER i

Neues Bachelorstudium fur
Eventmanagement
Gemeinsam mit der Hochschule Fresenius stell-
te D.Live im Oktober mit D.College einen neu-
en Bachelorstudiengang im Bereich Live Enter-
tainment and Event Management vor. Flr den
auf die Veranstaltungsbranche zugeschnittenen
Studiengang etablierte D.Live die Unit D.Col-
lege, an der die akademischen Aktivitaten ge-
bundelt und koordiniert werden. Das Angebot
richtet sich vor allem an Newcomer und eta-
blierte Fachkrafte in der Welt des Live Entertain-
ment mit einem Fokus auf Musik-, Sport- und
Venuemanagement. Der berufsbegleitende Stu-
diengang soll erstmals im September 2025 star-
ten. Dabei soll der Fokus auf praxisnahem Ler-
nen und branchenspezifischen Inhalten liegen.
Der Studiengang kombiniert ein Online-Lern-
modell mit Praxiswochen in Dusseldorf.
Innerhalb von sieben Semestern sollen Stu-
denten hier die Prozesse des Veranstaltungs-
managements von Grund auf kennenlernen —
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(Foto: D.Live)

anhand von aktuellen Branchentrends und re-
alen Herausforderungen, mit praxisnahen Pro-
jekten und der Zusammenarbeit mit Experten.

T NOVEMBER - i

Bundeskonferenz
Veranstaltungswirtschaft
Am 27. November 2024 fand die nun schon 4.
Bundeskonferenz Veranstaltungswirtschaft in
Berlin statt. Akteure des Sektors kamen in der
Location Drive. Volkswagen Group Forum zu-
sammen, um drangende Fragestellungen zu er-
ortern und gemeinsame Positionen zu erarbei-
ten. Die Inhalte der Konferenz bestimmen die
Interessenvertretungsarbeit im folgenden Jahr.
In Vortragen und Debatten will die Kon-
ferenz alljghrlich die zentralen Anliegen und
Note der Branche dingfest machen. Ein digi-
taler Redebeitrag kam vom Parlamentarischen
Staatssekretar beim Bundesminister fur Wirt-

Rat der Vertreter und Vertreterinnen der Bundeskonferenz

Veranstaltungswirtschaft: J. B. Brand, A. Ostermaier, J. Langner,
M. Fery, E. Kamrad, B. Kempe, M. P. Heisel, Ch. Eichenberger
(v.1., Foto: Sebastian Haenel)

schaft und Klimaschutz Michael Kellner. Zwei
Hauptvortrage lagen den Fokus auf 6kono-
mische Lehren aus der Postpandemiedra und
auf Voraussetzungen fur eine deutlich resilien-
tere Eventwirtschaft. Auch der Rat der Vertreter
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wurde auf der Tagung neugewahlt. Diese set-
zen sich ab dann fur ein Jahr fur die Interessen
der Veranstaltungswirtschaft gegentiber der
Bundespolitik ein.

T DEZEMBER AT T

20 Jahre Vok Dams China
Im Dezember 2024 jéhrte sich die Er6ffnung
des Vok Dams-Biros im chinesischen Bei-
jing schon zum 20. Mal. Heute zahlt das Chi-
na-Team rund 60 Mitarbeitende an mehreren
Standorten, darunter Beijing und Shanghai.
Vok Dams China gilt zudem als erfolgreichstes
internationales Tochterunternehmen der Grup-
pe. Zum Jubildum kamen internationale Kolle-
gen und lokale Teams in Shanghai zusammen,
um diese Entwicklung mit Kunden und Part-
nern zu feiern — ein besonderer Meilenstein
fur Vok Dams, das sich in den letzten Jahren zu
einem zentralen Player im asiatischen Live-Mar-
keting etabliert hat.

LUnsere Prasenz in China Uber zwei Jahr-
zehnte ist ein Zeichen fur unser Engagement,
kreative und wirkungsvolle Eventlésungen fur

Vok Dams feierte 20 Jahre Erfolg in China
(Foto: Vok Dams)

einen dynamischen Markt zu schaffen,” er-
klart Colja M. Dams, CEO von Vok Dams. Do-
minik Soemantri, Managing Director Asia-Paci-
fic, erganzt: ,China fordert von uns innovative
Formate und das Gespur fur kulturelle Unter-
schiede. Unsere Fahigkeit, kulturelle Barrieren
zu Uberbriicken und dabei inspirierende Ergeb-
nisse zu liefern, macht uns zu einem geschatz-
ten Partner vieler globaler Marken.”

In den letzten Jahren hat sich das China-Buro
zu einem ,,Hub” fir den asiatischen Raum ent-
wickelt. Was mit einem Fokus auf die Automo-
bilindustrie begann, wurde schnell auf zahl-
reiche Branchen ausgeweitet. Die Projekte rei-
chen von Fahrtrainings in der Inneren Mongolei
Uber Pressekonferenzen bis hin zu B2B-Events
und Gala-Veranstaltungen. Das Designteam
hat sich mit Arbeiten fir renommierte Marken
wie Porsche, Lululemon und Alipay etabliert
und sichert der Agentur regelmaBig interna-
tionale Awards.
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Event Technology Award fur knw. by Live Matters

Auszeichnung

Live Matters konnte in diesem Jahr bei den
Event Technology Awards 2024 punkten und
wurde fur ihre Kl-gestltzte Plattform knw. in
der Kategorie ,Best Use of Technology for
Event Analytics/Data Collection” ausgezeich-
net. Die Preisverleihung fand nach dem ers-
ten Tag der Event Tech Live (ETL) im ExCel
London statt.

Die Auszeichnung wurde von Nico Ubenauf,
Managing Partner, und Michael Tschakert, Glo-
bal Director Strategy & Business Development,
entgegengenommen. ,Diese Auszeichnung
bestatigt unsere Mission, Events durch innova-
tive Technologien wie knw. messbarer und er-
folgreicher zu machen”, so Ubenauf.

Die Plattform knw. ist ein Kl-gestUtztes Ana-
lyse-Tool, das Veranstaltern datenschutzkon-
forme Einblicke in Teilnehmerverhalten und En-
gagement bietet. Zu den Kernfunktionen zah-
len: e Sentiment- und Engagement-Analyse:
Kl misst in Echtzeit die Reaktionen und Emoti-
onen der Teilnehmer, zum Beispiel auf Vortrage
oder Produktprasentationen. e Individuell an-
passbare KPIs: Nutzer kénnen individuelle Kenn-
zahlen fur ihre Veranstaltungen definieren. o
Holistische Einblicke: Ein Dashboard bietet um-
fassende Daten von Besucherzahlen bis hin zu
Verweildauer und Aufmerksamkeitsspannen.

.Mit knw. kénnen Veranstalter nicht nur
den Erfolg ihrer Events analysieren, sondern

ISO 20121-Zertifizierung von IFES und fwd: geht weiter

Nachhaltiges Management in der Veranstaltungsbranche

Das partizipative Konzept der fwd: Bundesver-
einigung Veranstaltungswirtschaft und dem
IFES-Verband zur Einfuhrung der Nachhaltig-
keitsnorm ISO 20121 hat sich als Erfolg er-
wiesen und geht in eine neue Runde ab Feb-
ruar 2025.

In den aktuell laufenden Konvoi-Losungen
arbeiteten 16 Mitgliedsunternehmen aus den
fwd: Communities Agency, Exhibition und Ca-
tering erfolgreich zusammen und profitierten
vom intensiven Austausch im Rahmen der ei-
genen Implementierung. Die 15020121 erweist
sich fur viele Mitglieder als die relevante Zertifi-
zierung fur ein systematisches Nachhaltigkeits-
management. Insgesamt sind mit den Verban-
den bereits 35 Mitgliedsunternehmen auf dem
Weg zur Zertifizierung.

Stephanie Forstner, Nachhaltigkeitsbeauf-
tragte bei lemonpie Eventcatering, beschreibt
ihre Erfahrungen: ,Ich finde es toll, dass die
beiden Branchenverbande fwd: und IFES die-
sen Konvoi anbieten und den komplexen Pro-
zess eng begleiten. Wir bei lemonpie haben
zum Beispiel den erlernten PDCA-Zyklus, also
den Plan-Do-Check-Act-Zyklus, direkt in un-
seren kontinuierlichen Verbesserungsprozess
integriert. Das macht die Weiterentwicklung
unserer Dienstleistungen und die Ursachena-
nalyse von Fehlern sehr viel tbersichtlicher und
einfacher zu handhaben.”

Eine aktuelle Befragung unter den Mitglie-
dern des fwd: zeigt, wie wichtig das Thema
Zertifizierungen flr den Wirtschaftszweig ist.
Rund 60 Prozent der Befragten bewerten den

Nico Ubenauf und Michael Tschakert
(v.1., Foto: Live Matters)

auch zukunftige Planungen gezielt optimie-
ren”, erklart Tschakert. Besonders hervorge-
hoben wurde die Anwendung der Plattform
bei der FinTech-Messe Money20/20 Europe,
wo knw. unter anderem die besten Vortra-
genden und Produkte anhand von Engagement-
Daten identifizierte.

Die Event Technology Awards wirdigen
jahrlich herausragende Innovationen in der
Event-Branche. Die Kategorie ,Best Use of
Technology for Event Analytics/Data Collec-
tion” zeichnet Technologien aus, die durch
datengestUtzte Ansatze wertvolle Erkennt-
nisse fur Veranstaltungsplanung und -durch-
fihrung liefern.

Gesamtnutzen von Zertifizierungen als ,eher
hoch” bis ,sehr hoch”. Besonders die Zertifi-
zierungen 1SO 14001 fur Umweltmanagement
und ISO 20121 fur nachhaltiges Eventmanage-
ment werden als die zukiinftig bedeutendsten
Standards angesehen. 45 von 69 Befragten pla-
nen, die ISO 20121 innerhalb der kommenden
zwei Jahre in ihren Unternehmen einzufihren.

Aufgrund der hohen Nachfrage und der po-
sitiven Erfahrungen startet der fiinfte Konvoi
zur ISO 2012 1-Zertifizierung im Februar 2025.
Zwolf Unternehmen haben die Moglichkeit,
sich fur einen Platz anzumelden. Mit der ISO
20121-Zertifizierung setzt die Veranstaltungs-
branche ein Zeichen fur nachhaltiges und sys-
tematisches Management und positioniert sich
damit zukunftssicher.
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Gerald Klaushofer bleibt Standout-Geschaftsfihrer

mac Ubernimmt Standout in Osterreich

mac.brand spaces hat Standout in Salzburg zu
100 Prozent von RX Salzburg Ubernommen.
Standout ist mit 140 Beschaftigten und einem
Umsatz von rund 30 Millionen Euro ein fiihren-
der Anbieter in der Livekommunikation in Os-
terreich an den Messe- und Konferenzstand-
orten Salzburg und Wien. Als Dienstleister fur
Messen, Kongresse, Events und Werbetech-
nik unterstitzt Standout Veranstalter, Ausstel-
ler und Marketer von der Konzeption bis zur
Realisierung tber alle Leistungsstufen hinweg.

Brand Intelligence

Mutabor stellt neue

Mutabor préasentiert mit ,Brand Intelligence”
eine neue Agentur-Positionierung, die mensch-
liche und kunstliche Intelligenz verbinden soll.
Ziel dabei ist es, Marken intelligenter und zu-
kunftsfahiger zu gestalten. Diese Neuaus-
richtung zeigt sich sowohl in einem Uberar-
beiteten Corporate Design als auch in einer
Weiterentwicklung des Leistungsportfolios.
Den Begriff ,Brand Intelligence” hat Muta-
bor beim Deutschen Patent- und Markenamt
schitzen lassen.

Die Anforderungen an Marketingabtei-
lungen und Agenturen haben sich laut Aus-
sage eines Sprechers von Mutabor ,in den
letzten Jahren stark verandert”. Zunehmende
Touchpoints, sich wandelndes Konsumenten-
verhalten und die digitale Disruption stellen
alle Akteure vor groBe Herausforderungen.
Mutabor will diesen Entwicklungen mit einer
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. Mit der Integration der Standout GmbH ver-
groBern wir unsere Reichweite und unser Ser-
viceportfolio im europdischen Messe- und Ver-
anstaltergeschaft”, sagt mac-CEO Stefan Trieb.
.Die gebuindelten Fertigungskompetenzen un-
serer zusammen mehr als 400 Spezialisten heben
unsere internationale Marktposition, Leistungs-
fahigkeit und Effektivitat auf eine neue Stufe.”

mac mit Sitz in Langenlonsheim bei Frankfurt
am Main ist bereits seit mehr als 20 Jahren mit
einer eigenen Vertriebsniederlassung in Wien

Positionierung vor

Neupositionierung begegnen, die auf den Er-
gebnissen einer Markterhebung basiert. Kun-
den duBerten dabei insbesondere den Wunsch
nach mehr Beratungskompetenz, insbesondere
im strategischen und operativen Einsatz neuer
Technologien. Ebenso wird ein Fokus auf De-
signlésungen gelegt, die nicht nur effizient und
messbar, sondern auch innovativ und wachs-
tumsfordernd sein sollen.

Der Ansatz ,Brand Intelligence” riickt die
Kunden und ihre zukiinftigen Anforderungen
in den Mittelpunkt. Die Neuausrichtung verbin-
det Strategie, Kreation und technologische In-
novation zu einem integrierten Beratungs- und
Umsetzungsansatz. Mutabor sieht dabei ins-
besondere die intelligente Nutzung moderner
Technologien als zentralen Erfolgsfaktor. Mit
Mutabor.Al, einem Tool zur Generierung mar-
kenkonformer Bilder, hat sich die Agentur be-
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Stefan Trieb (Foto: mac. brand spaces)

im osterreichischen Markt aktiv und betreut
ebenfalls erste Adressen der 6sterreichischen In-
dustrie weltweit bei Messeaktivitaten. , Als Teil
von mac sind wir noch besser in der Lage, fur
unsere Kunden erfolgreich tatig zu werden”,
sagt Standout-Geschaftsfiihrer Gerald Klaus-
hofer, der nach der Ubernahme in dieser Funk-
tion bleibt. Die starke Position von mac waren
fir RX Global nach dem Rlckzug aus dem 6s-
terreichischen Markt maBgeblich fir die Uber-
gabe von Standout an mac.

reits international einen Namen gemacht und
zahlreiche Auszeichnungen erhalten.

Mit der im Juli 2024 er6ffneten Dependance
in Los Angeles tragt Mutabor dieser Entwick-
lung auch auf globaler Ebene Rechnung. Die
Niederlassung wird von Andreas Freitag gelei-
tet, der als strategischer Berater das Angebot
fir Kunden mit US-Bezug weiterentwickelt.
Dabei Ubernimmt die Verbindung aus deut-
scher Design- und Strategiekompetenz und in-
novativen Tech-Tools eine zentrale Rolle.

Auch optisch spiegelt sich die Transforma-
tion der Agentur wider. Das neue Corporate
Design zeigt sich in einem dynamischen Logo,
das den kreativen Prozess aus Strategie, De-
sign und Technologie symbolisiert. Es steht fiir
die grundlegenden Saulen von Mutabor und
unterstreicht den Fokus auf Transformation
und Innovation.
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Messe Frankfurt steigert Umsatz auf 780 Millionen Euro

Erwartungen an weiteres Wachstum

Die Messe Frankfurt erreicht im Geschéftsjahr
2024 einen Konzernumsatz von 780 Millionen
Euro, ein Plus von 28 Prozent gegendiber 2023.
,Das ist der hdchste Umsatz, den eine deutsche
Messegesellschaft je erzielt hat”, betonte Wolf-
gang Marzin, Vorsitzender der Geschaftsfih-
rung. ,Das Jahr 2024 markiert einen neuen Mei-
lenstein, mit starkem Wachstum im In- und Aus-
land.” Rund 442 Millionen Euro des Umsatzes
wurden in Deutschland generiert, maBgeblich
durch erfolgreiche Leitmessen und ein starkes Ei-
genveranstaltungsjahr. International erwirtschaf-
tete die Messe Frankfurt etwa 43 Prozent des
Konzernumsatzes und unterstreicht damit die
Bedeutung ihrer globalen Wachstumsstrategie.

Das vorlaufige Konzernergebnis wird auf
Gber 50 Millionen Euro steigen (2023: 18,5

Mio. Euro). , Mit diesen Mitteln kénnen wir
unsere Pandemie-Darlehen schneller tilgen und
wichtige Investitionen in Digitalisierung, Nach-
haltigkeit sowie die Modernisierung unserer
Prozesse tatigen”, so Marzin. Fur 2025 wird
ein Umsatz von 800 Millionen Euro angestrebt.

Bis Jahresende finden weltweit mehr als 330
Veranstaltungen mit Gber 98.000 Unterneh-
men und rund 4,4 Millionen Besuchern un-
ter dem Dach der Messe Frankfurt statt. Laut
Geschaftsfuhrer Detlef Braun spiegeln die ho-
he Internationalitat und Zufriedenheit der Teil-
nehmer die Starke der Marken wider. Fast 83
Prozent der Aussteller und 57 Prozent der Be-
sucher in Frankfurt kommen aus dem Aus-
land. Die strategische Ausrichtung umfasst
den Ausbau des Kerngeschéfts sowie Investi-

FACTS AND FICTION VERTEIDIGT RAHMENVERTRAG MIT BUNDESUMWELTMINISTERIUM

Messegelande in Frankfurt (Foto: Messe Frankfurt)

tionen in Digitalisierung und Nachhaltigkeit.
Neue Projekte werden in Zentralasien und der
ASEAN-Region gestartet, wahrend in den USA
das Portfolio in Bereichen wie Textil und Logis-
tik erweitert wird. Auch das Gastveranstal-
tungsgeschéaft mit tber 200 Events in Frankfurt
ist wieder auf Vor-Pandemie-Niveau.

Nachhaltigkeit bleibt ein zentrales Thema.
Das Unternehmen hat 2024 seinen zweiten
EMAS-Umweltbericht veréffentlicht und erst-
mals ein CO,-Emissionstracking eingefihrt.
Diese MaBnahmen bereiten auf die neue
EU-Richtlinie zur Nachhaltigkeitsberichter-
stattung vor. Zudem wird die Partnerschaft
mit dem Logistikunternehmen DSV ausge-
baut, um eine nachhaltigere Messelogistik
zu gewabhrleisten.

facts and fiction verteidigt den Etat fir das Ver-
anstaltungs- und Konferenzmanagement vom
Bundesministerium fir Umwelt, Naturschutz,
nukleare Sicherheit und Verbraucherschutz
und sichert sich den Rahmenvertrag fir wei-
tere zwei Jahre mit Option auf Verlangerung.
Zum Aufgabenfeld gehéren die Konzeption,
Planung und Umsetzung von unterschiedlichs-
ten Veranstaltungsformaten des BMUV. Den
Lead fur die Zusammenarbeit mit dem BMUV
hat Julia Kullmann, Mitglied der Geschéftslei-
tung bei facts and fiction.

Das Bundesumweltministerium fiihrt eine
Vielzahl von Veranstaltungen im Jahr durch, die
live, hybrid oder digital umgesetzt werden. Sie

bilden nicht nur die Schwerpunktthemen des
BMUV ab, sondern es werden auch Dialogfor-
mate entwickelt, die einen konstruktiven Aus-
tausch Uber die nachhaltige Transformation der
Gesellschaft ermdglichen.

In den letzten sechs Jahren realisierte facts
and fiction zusammen mit dem BMUV zahl-
reiche Fachveranstaltungen wie Symposien, Ta-
gungen und Kongresse, birgernahe Formate
wie den Tag der offenen Tur oder das Demo-
kratiefest sowie Messebeteiligungen. Zu den
Highlights der vergangenen Jahre gehoren
die Griine Woche, der Tag der offenen Tir der
Bundesregierung im BMUV und am Potsdamer
Platz, die Klimakonferenz , Conference of Par-

ties” (COP), das Demokratiefest, der Agrarkon-
gress, der Petersberger Klimadialog und das
Treffen der G7 Klimaschutz-, Energie- und Um-
weltminister*innen in Berlin. Die ersten Veran-
staltungen, die im Rahmen der fortgesetzten
Zusammenarbeit 2025 realisiert werden, sind
die Griine Woche, der Agrarkongress und die
erste Nationale Meereskonferenz.

Das BMUV ist eines von insgesamt drei Bun-
desministerien, die facts and fiction aktuell be-
treut. Neben dem Umweltministerium gehéren
auch das Bundesministerium fur Arbeit und So-
ziales (BMAS) und das Bundesministerium fur
Wirtschaft und Klimaschutz (BMWK) zum Kreis
der Auftraggeber.
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Oval bekam drei Auszeichnungen bei den Bea World Awards

/weima

Bei der 19. Verleihung der jahrlichen Bea World
Awards in Rom wurde die Agentur Oval gleich
dreimal ausgezeichnet. Die europaische Krea-
tivagentur fur Brand Experiences nahm mit ih-
ren Kampagnen fur Pattex und die Feuerwehr
Brissel zweimal Gold und einmal Bronze mit
nach Hause.

Die Bea World finden im Rahmen von Bea
World — The International Festival of Events

and Live Communication statt. Aus einer Re-
kordteilnahme mit 466 Einreichungen von 110
Agenturen aus 35 Landern zeichnete die inter-
nationale Jury zwei Oval Cases aus: ,Pattex —
Die Upcycling Bude” bekam Gold in der Ka-
tegorie ,Best Roadshow"”, wahrend das Pro-
jekt. ,Feuerwehr Brissel — An Emergency Call
for Respect” den Sonderpreis der Jury und
Gold in der Kategorie , Social Impact” sowie

-

Ausgezeichnet: ,Pattex — Die Upcycling Bude” (Foto: Oval)

Gold und einmal Bronze

Bronze in der Kategorie ,Unexpected Use of
Space” bekam.

.Mit einer bronzenen und zwei goldenen
Auszeichnungen hat Oval bei den Bea World
Awards einen starken Eindruck hinterlassen.
Das bestétigt unsere Position als eine der fih-
renden Kreativagenturen und zeigte das, was
wir sind: kreativ, nachhaltig und empathisch”,
so Adone Kheirallah von Oval Germany.

ctc events realisierte Jubildumsveranstaltungen fur Wiesbadener Wohnbaugesellschaft

GWW-Jubildaum

Zum 75-jahrigen Jubilaum der GWW in Wies-
baden realisierte ctc events zwei besondere
Veranstaltungen. Das Jubildumsjahr startete
mit einer Auftaktveranstaltung vor der Haupt-
verwaltung, an der rund 200 Mitarbeitende
teilnahmen. Geschaftsfihrer Thomas Keller
eroffnete die Veranstaltung mit einer chrono-
logisch aufgebauten Ansprache, die die Ge-
schichte der GWW in Form eines Comics leben-
dig werden lieB. Die Zeichnungen dazu fertig-
te ein regional ansassiger Kunstler im Auftrag
von ctc events an.

Unter Begleitung einer Marching Band und
Trommelwirbeln wurden Fahnen mit dem Jubi-
|dumslogo vor dem Unternehmenssitz gehisst.
Die offentlich inszenierte Feier stieB auch in
den sozialen Medien auf positive Resonanz —
.ein starkes Zeichen”, lautete das Feedback.
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Der Hohepunkt des Jubilaumsjahres folgte
im Herbst 2024 mit einer Feier im Schloss
Biebrich. Rund 400 Géste, darunter Mitarbei-
tende, Geschéftspartner der GWW und Vertre-
ter der Stadt Wiesbaden, genossen in den re-
prasentativen Raumlichkeiten und der weitldu-
figen Parkanlage ein vielseitiges Programm aus
Musik, Show und interaktiven Aktionen. Fur
kulinarische Highlights sorgte die Wisag, die
an verschiedenen Food-Standen eine kulina-
rische Zeitreise bot: von 50er-Jahre-Klassikern
wie Wackelpudding bis hin zu einer Insekten-
verkostung als Blick in die Zukunft.

Ein besonderes Highlight bildete die Insze-
nierung der Dekoration und des Bihnenpro-
gramms als Zeitreise durch die Jahrzehnte.
Kammermusik, Swing der 50er-Jahre und Tanz-
musik aus unterschiedlichen Epochen boten

emotionale Ankntpfungspunkte fir das Pu-
blikum. Durch den Abend fuihrten die Radio-
moderatoren Daniel Franzen und Leni Eckstein.

Die Comic-Zeichnungen zur GWW-Ge-
schichte wurden wahrend des Events flr den
guten Zweck versteigert. Der Erlos flieBt in das
DesWos-Projekt , El Salvador”. Die GWW un-
terstUtzt damit eine gemeinnUtzige Organisa-
tion, die Menschen weltweit ein Zuhause bie-
tet und in der Provinz Las Cabafas ein genos-
senschaftlich organisiertes Projekt fur klima-
geschadigte Gemeinden im landlichen Raum
fordert, die besonders unter den Folgen des
Klimawandels leiden.

Mit einem Bestand von Uber 13.500 Woh-
nungen ist die Wiesbadener Wohnbaugesell-
schaft GWW der fihrende Wohnungsanbieter
in Wiesbaden.
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Patric Weiler (Foto: privat)

KI-Analyse und -Integration mit Patric Weiler und Florian Lapiz

Strategie-Workshop

Der deutsche Mittelstand steht vor der Heraus-
forderung, Kinstliche Intelligenz (KI) effektiv in
Unternehmensprozesse zu integrieren. Oft feh-
len jedoch klare Strategien und Strukturen. Um
diesem Bedarf gerecht zu werden, bieten die
KI- und Digitalisierungs-Experten Patric Weiler,
der fur den BlachReport die aktuellen Entwick-
lungen kdrzlich zusammenfasste, und Florian
Lapiz eine Kl-Readiness-Analyse in finf Schrit-
ten an, die innerhalb einer Woche eine fun-
dierte Basis fur eine individuelle KI-Strategie
schaffen soll.

Die KlI-Readiness-Analyse folgt einem struk-
turierten Prozess:

1. Kick-off-Analysegesprach: Per Videokon-
ferenz werden aktuelle Herausforderun-
gen und Ziele des Unternehmens erfasst.

2. Vorbereitende Kl-Analyse: Erste Aus-
wertung der Unternehmensdaten und
-prozesse.

3. Workshop mit relevanten Mitarbeitern:
Identifikation von Potenzialen und Heraus-
forderungen der Kl-Implementierung.

4. Auswertung der Workshop-Ergebnisse:
Erstellung einer detaillierten Analyse.

5. AbschlieBendes Strategiegesprach: Prasen-
tation konkreter Empfehlungen und einer
maBgeschneiderten Roadmap.

Porsche setzt auf Apple-Technologien

Moderne Media Events

Neue Technologien in der Automobilbranche
erfordert auch neue Wege, sie zu vermitteln.
Porsche arbeitet deshalb mit Apple-Technolo-
gie daran, fur Journalisten bei Media Events
tieferliegende Aspekte der jingsten automo-
bilen Innovationen zeitgemaB zu veranschau-
lichen. Dabei setzt man auf jingste Fortschritte
in den Bereichen Spatial Computing und Wear-
able Technology.

Als sich Journalisten im Sommer 2024 auf
der Ascari-Rennstrecke flr einen Medienevent
mit dem neuen 911 Carrera GTS versammel-
ten, wurden ihnen Apple Vision Pro-Headsets
ausgehdndigt um den neuen Elfer zu erleben.
Sie wurden in Gruppen von jeweils 15 Per-
sonen eingeladen, um einen Blick unter die
Hulle zu werfen, wéhrend Porsche-Ingenieure
die Details des neuen T-Hybrid-Systems im Her-

zen des 911 Carrera GTS erklarten. Die Prasen-
tatoren und ihre Mediengaste konnten das Au-
to dabei virtuell in seine einzelnen Bestandteile
zerlegen, es hochheben, um die Unterseite zu
sehen, und es sogar drehen, um die Aerody-
namik zu verstehen — und das alles in groBer
Detailtiefe dank der Spatial Computing-Tech-
nologie von Apple.

Apple Vision Pro mit Passthrough und einem
Bildschirmsystem mit 4K-Auflésung ermoglich-
te es dabei, ins Innere des Sportwagens zu bli-
cken. So konnten die Mediengéaste etwa den
neuen Hybrid-Antriebsstrang erkunden. Fur
Matthias Hofstetter, Projektleiter Antrieb 911
war die Moglichkeit, diesen genau, effektiv
und schnell erklaren zu kénnen ein entschei-
dender Moment: ,,Am Ende eines Workshops
gibt es immer Fragen. In diesem Fall waren sie

Florian Lapiz (Foto: privat)

Innerhalb einer Woche erhalten Unternehmen
Klarheit Uber ihren aktuellen KI-Stand und kon-
krete Handlungsempfehlungen fur die nachs-
ten Schritte. Die Analyse basiert auf dem offizi-
ellen Curriculum der deutschen Industrie- und
Handelskammern (IHK).

Patric Weiler ist zertifizierter KI-Mana-
ger (IHK) und bringt umfassende Erfahrung
in den Bereichen Strategie, Vertrieb, Mar-
keting und Kunstliche Intelligenz mit. Flo-
rian Lapiz ist Spezialist fir Marketingtech-
nologie und digitale Okosysteme. Gemein-
sam bieten sie praxisnahe Lésungen fir die
digitale Transformation.

sehr prazise und zeigten ein klares Verstand-
nis der Technologie”, erinnert sich Hofstetter.
. Kein einziger Bericht, den ich danach gelesen
habe, hat die komplexen Informationen falsch
interpretiert.”

Porsche war vor einigen Jahren erstmals mit
der Taycan AR Event App in die Welt der er-
weiterten Realitat eingetaucht ist. Mit der App
konnten Journalisten ,,ins Innere” des Taycan
schauen, um die technischen Merkmale mit
einem iPhone zu erkunden. Seitdem haben sich
die Moglichkeiten, immersive Visualisierungen
zu erzeugen und diese dann mit den Medien —
und letztlich mit den Kunden — zu teilen, stark
weiterentwickelt. Porsche plant, dieses Erlebnis
einen Schritt weiter zu bringen und will Apple
Personas und SharePlay nutzen, um Medien-
gaste virtuell zusammenzubringen.
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Lobo Lasershow bei Verleihung des Innovationspreises

Lobo ,satellites” im Einsatz

Bereits zum 40. Mal vergab das Wirtschafts-
ministerium von Baden-Wurttemberg in der
Kénig-Karl-Halle in Stuttgart den Innovations-
preis des Landes. Als eine der renommiertesten
Auszeichnungen seiner Art steht er wie kaum
ein anderer Preis fur die Innovationskultur je-
nes Landes, das fur seine Tuftler und Denker
weltweit berihmt ist. Um der Zeremonie ei-
nen ebenso wirdevollen wie optisch beein-
druckenden Rahmen zu verleihen, setzten die
Veranstalter dabei auf einen ihnen bereits be-
kannten Showanbieter: Lobo electronic, 1992

MESSERLI GROUP UBERNIMMT SCREENPRO

selbst mit dieser prestigetrachtigen Trophde
ausgezeichnet, war nach dem 25-jghrigen Ju-
bildum 2009 nun schon zum zweiten Mal mit
der Gestaltung einer Lasershow anlasslich der
Verleihung betraut.

Nachdem in einer spektakuldren Eréffnung
unter anderem die Umrisse von Baden-Wurt-
temberg, das Landeswappen oder das Konter-
fei von Dr. Rudolf Eberle, dem Begriinder des
Innovationspreises, durch Laseranimationen
dargestellt wurden, bekamen die Gewinner
die mit insgesamt 50.000 € dotierten Preise aus
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Lobo Lasershow beim Innovationspreis (Foto: Reiner Pfisterer)

der Hand der Wirtschaftsministerin tGberreicht.
Abgerundet wurde die Veranstaltung schlieB-
lich mit einem Laserfinale, bei dem gleiBend
helle Strahlen Gber dem staunenden Publikum
projiziert wurden.

Passend zum Innovationspreis setzte Lobo
bei der Durchfihrung der Show auf eine Pro-
duktneuheit: Die miniaturisierten Laserprojek-
toren der satellite-Serie von Lobo feierten in
Stuttgart ihre Premiere. Mit ihrem hochwer-
tigen Design fugten sich diese Projektoren in
das festliche Ambiente des Saals ein.

Zum 21. November 2024 hat die Messer-
li Group das Unternehmen screenpro AG aus
Volketswil Gbernommen. Damit will der Live-
kommunikations-Spezialist mit Hauptsitz in
Wetzikon im Zurcher Oberland sein Angebot
im Multimedia-Bereich ausbauen.

Die 2012 gegriindete screenpro AG hat sich
in den vergangenen Jahren als Experte in der
Medien- und Kommunikationstechnik eta-
bliert. Das Unternehmen arbeitet bereits seit
vielen Jahren mit diversen Tochtergesellschaf-
ten der Messerli Group zusammen. Andreas
Messerli, Verwaltungsratsprasident der Mes-
serli Group: ,Mit der screenpro AG gewin-
nen wir einen langjahrigen Partner als festen
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Bestandteil der Messerli Group. lhre umfang-
reiche Erfahrung und das technische Know-
how ermdéglichen es uns, unseren Kunden
noch mehr Expertise in Medien- und Kommu-
nikationstechnik zu bieten. Dies erganzt unser
bestehendes Angebot, insbesondere das un-
serer Tochtergesellschaft Dr.W.A.Gunther Me-
dia Rent AG, ideal.”

Die screenpro AG steht aktuell unter der ope-
rativen Leitung von Marc Oliver Sebben. Das
Unternehmen ist Anbieter im Bereich Multime-
dia und insbesondere auf Digital Signage-Lo-
sungen im LED-Segment spezialisiert — mit
Kunden aus der ganzen Schweiz und einem
Team von rund 20 Mitarbeitern. ,Ich freue

mich auf die Ubernahme. So bringen wir un-
sere engagierten Mitarbeitenden weiter voran
und sind dank der Aufnahme in die Messer-
li Group in der Lage, unsere Marktposition zu
starken und unser Kundenportfolio gezielt aus-
zubauen”, kommentiert Marc Oliver Sebben.

.Mit der Integration der screenpro AG
starkt die Messerli Group ihre Marktpositi-
on im Bereich der multimedialen Livekom-
munikation und setzt ein starkes Zeichen fur
Innovation und Kundenorientierung. Kun-
den profitieren von einem umfassenden
und zukunftsweisenden Angebot aus einer
Hand", erldutert Andreas Messerli die Uber-
nahme abschlieBend.
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jobs + karriere

_ Franz Mann wechselt von der gamescom, dem weltgroBten Games-Event, zu Burson Deutschland. Dort komplettiert er als Team Lead Gaming & Entertainment

das Leadership-Team der Technology Practice unter der Leitung von André Wigger. In dieser Funktion verantwortet Mann die Weiterentwicklung des Gaming &

Entertainment-Segments und die strategische Beratung von Kunden wie Activision Blizzard.

_ Dr. Dorian Freudenreich ist neuer Vice President Business Lotto24 und damit verantwortlich fur das Gesamtgeschéft der Lotterievermittlung der ZEAL-Gruppe in

Deutschland. Freudenreich berichtet direkt an ZEAL-CEO Helmut Becker. In seiner Position verantwortet er sowohl die operative Steuerung und finanzielle Perfor-

mance als auch die strategische Entwicklung. Nach seiner Promotion startete Freudenreich seine Karriere als Unternehmensberater bei McKinsey.

_ vivenu hat die Ernennung von Yonas Blay zum Senior Director of Festivals and Music EMEA bekanntgegeben. Von London aus soll er sich auf den Ausbau und

die Starkung des Festival- und Musikgeschéfts von vivenu konzentrieren. Blay begann seine Karriere im Ticketing im Jahr 2012 als Business Development Manager

bei Festicket. Nach der Ubernahme von Event Genius durch Festicket wurde er als Chief Commercial Officer mit der Leitung der Ticketing Expansion beauftragt.

Nach der Ubernahme von Lyte setzte er seine Fiihrungsrolle als Managing Director fir GroBbritannien und die EU fort.

Bettina Hemberger
(Foto: Derse)

DERSE HOLT BETTINA
HEMBERGER UND FELIX BORNER

Derse, ein fihrender US-amerika-
nischer Anbieter fur erlebnisorien-
tiertes Marketing, hat die Er6ffnung
seines neuen Buros in Hamburg und
dafur zwei erfahrene Experten der
Messe- und Eventbranche ins Team
geholt: Bettina Hemberger und Felix
Borner. Bettina Hemberger, zuvor bei
Ambrosius Messebau und Uniplan ta-
tig, bringt umfassende Erfahrung in
den Bereichen Account Management,
Projektleitung und Geschaftsfihrung
im Messebau mit. Felix Borner, ehe-
mals bei Jung von Matt, CE+Co, Uni-
plan und East End Communications,
verflgt Uber fundiertes Know-how in
Markenstrategie, Geschaftsentwick-
lung und Eventmanagement.

Dazu Derse CEO Brett Haney:
. Wir sind begeistert, Bettina Hember-
ger und Felix Bérner in unserem Fih-
rungsteam begriBen zu dirfen. Ih-
re umfassende Erfahrung, Vision und
Leidenschaft werden eine Schlissel-
rolle dabei spielen, die nachste Innova-
tions- und Wachstumsphase von Derse

voranzutreiben.”

Katharina Marker
(Foto: Castenow Karma)

DIRECTOR LIVE COMMUNICA-
TIONS BEI CASTENOW

Die Munchener Agentur Castenow
Karma, Teil der Castenow-Familie,
freut sich tber Verstarkung: Katharina
Marker startet als Director Live Com-
munications. In ihrer Rolle soll sie zen-
trale Live-MaBnahmen gestalten und
deren Integration in strategische Cor-
porate Communications sicherstellen.
Damit setzt Castenow Karma weiter
auf die emotionale Verankerung von
Marken und Arbeitgeberbotschaften
durch personliche Erlebnisse und di-
rekte Interaktionen.

Katharina Marker verflgt Gber um-
fassende Erfahrung in den Bereichen
Business Development, Event Ma-
nagement und Brand Communica-
tions. Peter Johannes, Geschaftsfuh-
rer von Castenow Karma, kennt Ka-
tharina Marker seit 2007 aus der ge-
meinsamen Zeit bei Salt Works, wo sie
zuerst als Leitung Event und spater als
Account Director tatigt war. Bevor sie
zu Castenow kam, arbeitete Marker als
Project Lead bei isarhelden und als Lei-
terin Event & Content Marketing beim
Callwey Verlag.

Tania Cullen
(Foto: Swiss LiveCom Association)

SWISS LIVECOM ASSOCIATION
WEITET AKTIVITATEN AUS

Der Schweizer Eventverband Swiss
LiveCom Association (vormals Expo
Event) verstarkt seine Prasenz in der
Romandie. Mit der Ausweitung der Ak-
tivitaten in der Westschweiz will man
ein deutliches Zeichen fir eine nati-
onal vernetzte Eventbranche setzen.
Vorstandsmitglied Tania Cullen Gber-
nimmt die Fhrungsrolle bei der star-
keren Reprasentation und Integration
der Westschweiz auf nationaler Ebene.

Erklartes Ziel des Verbandes ist es,
alle Regionen der Schweiz zusammen-
zubringen um ein wirkungsvoller Fir-
sprecher der Branche zu sein. Ein ge-
eintes Netzwerk, das das ganze Land
umfasst, fordere den kontinuierlichen
Austausch und die gemeinschaftliche
Entwicklung von Losungen fir aktuelle

und zukinftige Herausforderungen.

Claire Steinbriick

(Foto: Hanne Engwald)

MESSE DUSSELDORF ERWEITERT
IHRE GESCHAFTSLEITUNG

Die Messe Dusseldorf erweitert ihre
Geschaftsleitung um eine erfahrene
Fuhrungspersonlichkeit im internati-
onalen Messegeschéft: Claire Stein-
bruck [42] wechselt von der Koeln-
messe zur Messe Dusseldorf. Ab Mitte
2025 soll Steinbrick den neuen Un-
ternehmensbereich , Globale Unter-
nehmensentwicklung und -strate-
gie” leiten, der strategisch wichtige
Impulse fur die zukinftige internati-
onale Ausrichtung der Messe Dussel-
dorf setzen soll. Neben Petra Cull-
mann waére Steinbriick damit die zwei-
te Frau auf Bereichsleitungsebene im
Unternehmen.

In ihrer neuen Rolle soll Steinbriick
das globale Netzwerk der Messe Dus-
seldorf so ausbauen, dass Strukturen
und Organisation die ortfihrung
der globalen Geschaftsentwicklung
ermaoglichen. Ziel ist es, das internatio-
nale Produktportfolio der Messe DUs-
seldorf nah am Kunden weiterzuentwi-
ckeln und damit den Standort Dussel-

dorf langfristig zu stérken.
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MARKETING SERVICES

anbieter anschriFk teleFon.Fax.email.inkernet angebok

ansprechparkner

AUTOMOTIVE EVENT SERVICE / PREMIUM EVENT REINIGUNG

I Event-Hygiene

PREMIUM SERVICES & REINIGUNG

Business.

KIWI Kasinostrasse 19-21
42103 Wuppertal

T 0202 89015232
M 0174 8822232

info@kiwi-services.de

Die KIWI Event Services GmbH bietet fur Veranstaltungen aller Art
Event Services GmbH umfassende Hygienekonzepte an. Wir sind ein Premiumdienstlei-
ster fUr Fahrzeugevents, Automotive, Messen und Presseveranstal-
www.kiwi-services.de tungen. Wir bieten 6kologisch nachhaltigen, professionellen Reini-
gungsservice zu fairen Konditionen auf nationalen und internatio-
nalen Events an. Mit der Erfahrung von tber 15 Jahren, sorgen wir
fur die richtige Pflege und Sauberkeit von Fahrzeugen, Pavillons,
Flachen, Boden und Exponaten. Unsere erfahrenen Projektleiter mit

unserem ausgebildeten Personal sorgen fiir die perfekte Sauberkeit.

EVENT-AGENTUREN

fischerAppelt, live marketing

Widdersdorfer Str. 205
D-50825 Koln

T +49 (0)221 56938-0
live@fischerappelt.de

fischerAppelt, Wir schaffen einzigartige Markenerlebnisse.

live marketing GmbH Innovativ, interaktiv und immersiv. Ob singuldres Event oder
live.fischerappelt.de holistische Brand Experience — als Spezialist:innen fur Experience

www.linkedin.com/company/ Marketing kreieren wir Begegnungsraume, die Menschen emotio-

fischerappelt nal involvieren. Strategisch fundiert, kreativ inszeniert und begeis-
Weitere Standorte: ternd realisiert!
Hamburg +49 (0)40 899699-0
Berlin +49 (0)30 726146-0
Munchen +49 (0)89 747466-0

Digitale Ausgaben unte

www.blachreport.de
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anhbieter anschrifFk teleFon.Fax.email .inkernet angebot

_ ansprechpartner

EVENT-AGENTUREN

HAGEN INVENT

an mci group company

HAGEN INVENT GmbH & Co. KG  AdlerstraBBe 74 T 0211 67935-0 Bei unserer Griindung im Jahr 1979 waren wir Pioniere, heute sind
_ Catherine Hoffmann 40211 Dusseldorf F 0211 67935-19 wir eine der starksten deutschen Eventmarketing-Agenturen. Mit
info@hagen-invent.de unserer Verbindung aus Kreativitat, Erfahrung und Leidenschaft
www.hagen-invent.de bespielen wir seit 45 Jahren die gesamte Klaviatur der Live-Kommu-

nikation. Unseren Pioniergeist haben wir uns stets bewahrt: Ob live,
hybrid oder digital - fir unsere Kunden entwickeln wir passgenaue
Konzepte fir Events und Incentives, die begeistern.

JOKE Event AG

JOKE Event AG HerbststraBe 31 T 0421 37888-0 JOKE inszeniert Marken, schafft Erlebnisse, begeistert Menschen.
Creating Memories 28215 Bremen F 0421 37888-88 Live, hybrid oder digital — aber vor allem nachhaltig. Fur das groBBe
Ganze und die bleibende Erinnerung. Und das seit Uber 30 Jahren.

Hamburg kontakt@joke-event.de 140 Kommunikations- und Event-Spezialisten betreuen Projekte

Berlin www.joke-event.de von der Kreation bis zur Umsetzung fur groBe und kleine Marken —

Frankfurt/Main quer durch alle Formate und Branchen. Eine eigene Produktion,

Stuttgart Eventlocations sowie ein integriertes Teilnehmer- und Destinations-

Minchen management gehdren zu unseren Kompetenzen. In Deutschland,

Europa und weltweit.

o0 | GERMAN GERMAN
% |: i IR AL ) e DESIGN DESIGN
o P 2016 A INCENTIVE/ 1 AWARD AWARD
0s® IVewe gGlOXy TRy | blachreport SPECIAL WINNER
i owords event.award 2017 2018
livewelt GmbH & Co. KG Berliner Str. 133 T +49 (0) 5241 21090-0 livewelt ist Spezialist fir die Verbindung aus Marken- und Live-Kom-
p ]
_ Ole Ternes 33330 Gutersloh info@livewelt.de munikation. Mit Herz, Leidenschaft und vorallem Verstand arbeiten
Geschaftsfihrer www.livewelt.de wir seit 2006 flr nationale und internationale Kunden. Erfahren Sie

mehr tber uns und unser Leistungsspektrum auf www.livewelt.de

E -3 E marbet Karl-Kurz-StraBe 44 Erleben Sie neue Servicestandards der Live-Kommunikation:

- i: .'ﬂ Marion & Bettina 74523 Schwabisch Hall Wir machen Events, Live-Kampagnen und Markenerlebnisse, die
:'.|J'. ﬁ Wirth GmbH & Co. KG T +49 791 49380-100 wirken und bleiben. Live. Digital. Hybrid.

p -':-E Agentur fur info@marbet.com Schwaébisch Hall . Dusseldorf . Frankfurt . Hamburg .

E L:. Live-Kommunikation marbet.com Munchen . Barcelona

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.AUTOMOBIL-EVENTS.DE

BLACHREPORT 25-26/24

SERVICELISTEN  _19

anbieter anschrifFk
_ ansprechpartner

EVENT-AGENTUREN

teleFon.Fax.email.inkernet angebot

ottomisu

Connecting people, brands and markets.

ottomisu Im Klingenbdhl 1 T +49 (0)6221 73902-0 Unser Herz schlagt fur echte LIVE-Kommunikation. Seit 1993. Als
communication GmbH 69123 Heidelberg anfrage@ottomisu.com Full-Service-Agentur realisieren wir Events — offline, online und
www.ottomisu.com hybrid. Von der Marktanalyse Uber Strategie, Design, Konzeptent-

wicklung und Kommunikation bis hin zu Produktion und Umset-
zung. Dartber hinaus begleiten wir unsere Kunden bei der ergan-
zenden digitalen Interaktion mit ihren Zielgruppen. Beispielsweise
via Plattformen, Podcasts, Magazinen oder Social Media. Unser An-
trieb, bei allem was wir tun, ist der Aufbau von tragféhigen Bezie-
hungen zwischen Unternehmen und ihren Méarkten. Wir nennen
diesen Ansatz #CONNECTIVITY.

PP Frankfurt Christoph Symeonidis PP LIVE GmbH steht fur Live Kommunikation, strategische - und Per-
Fower 6y Pussion M 0175 723 43 64 sonalldsungen und hat sich zum Ziel gesetzt, lhre Marke im Rahmen
c.symeonidis@pp-live.com von Events, Messen oder am POS emotional erlebbar zu machen...
www.pp-live.com live, digital oder hybrid! Fur einzigartig nachhaltige Erlebnisse ver-
PP K&In Patrick Birkenfeld binden wir strategische Beratung und Konzeption mit einem effizi-
M 0173 919 80 85 enten Projekt- und Personalmanagement.

p.birkenfeld@pp-live.com

PUr=

Pure Perfection GmbH T+49611172 19 60 Seit 15 Jahren begeistert Pure seine Kund:innen. Mehr als 80 Mitar-
wiesbaden@pureperfection.com beitende an drei Standorten in Wiesbaden, Berlin und Dusseldorf
www.pureperfection.com setzen mehr als 120 Veranstaltungen pro Jahr um. Mit unseren

drei Units Pure Live, Space und Content bieten wir von der Idee

bis zur Umsetzung und begleitenden Kampagne alle Leistungen

fur spannende Kommunikation aus einer Hand.

Syndicate Five GmbH Strelitzer Str. 2 T +49 172 1910 482
10115 Berlin berlin@syndicate-five.com ming raw ideas into unique live & mixed experiences. Get in touch!

We are Syndicate 5 a collective of creative professionals transfor-

www.syndicate-five.com

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.BLACHREPORT.DE
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anhbieter anschrifFk
_ ansprechpartner

EVENT-AGENTUREN

teleFon.Fax.email .inkernet angebot

jt__ﬂrendhouse

nt marketing

trendhouse Innsbrucker Ring 15 T 089 368498-0 Seit 1994 bringen wir Geschichten auf die groBe Buhne. Live,
event marketing GmbH 81673 in Mlnchen hello@trendhouse.de digital und hybrid, in Deutschland und im internationalen Aus-
www.trendhouse.de land. Neben der professionellen Umsetzung anspruchsvoller Events

sind wir besonders stark in der Inszenierung und Emotionalisierung
Ihrer Botschaften. Wir sehen uns als strategischer Berater auf Augen-
héhe und tauchen tief mit in Ihre Welt ein. Fur unsere kreativen,
pie LUST am trendhouse innovativen und wirkungsstarken Events wurden wir bereits mehr-
i fach ausgezeichnet.

Unser Vision Statement: We create lifetime memories by mo-
ving the new. We bring your stories to life by breaking the

impossible. No matter what!

Uniplan Kéin Schanzenstrafie 39 a/b T+49221845690
51063 Koin hello@uniplan.com
uniplan.com

Uniplan Frankfurt/Main Speicherstrafe 59 T +49 69 478 625 59 600

60327 Frankfurt/Main frankfurt@uniplan.com

I
v Uniplan Kerpen Zeifdstrafte 12-14 T+4922375090
L]

50171 Kerpen hello@uniplan.com

Uniplan Basel SignalstraBe 37 T +41 617269 555

4058 Basel - Schweiz basel@uniplan.com

Uniplan Dubai Dubai Hills Estate T +971503 439 326

Dubai - Vereinigte Arabische Emirate hello@uniplan.com

Uniplan Beijing F15, Building B Guanghua Lu SOHO2 T +86 10 5969 2188
No. 9 Guanghua Road, Chaoyang District .
Beijing 100020 - China hello@uniplan.com
Uniplan Shanghai 2203 K Wah Centre T +86 21 6330 2226

No. 1010, Huaihaizhong Road

Shanghai 200031 - China hello@uniplan.com

Uniplan Hong Kong 1st Floor, Beverly House No. 93-107 T +852 2757 9628
Lockhart Road Wanchai

Hong Kong - China hello@uniplan.com

Uniplan. Eine Agentur fiir Markenerlebnisse.

Uniplan wurde 1960 von Hans Brihe, Vater des heutigen CEO und Inhabers Christian Zimmermann, in KoIn gegriindet. Seither hat Uniplan sichim-
mer wieder neu erfunden und mit einem Gespdr fir zukiinftige Entwicklungen den handwerklichen Ursprung mir kreativer Vorstellungskraft verbun-
den. Die Agentur begleitet ihre Kunden von der ersten Idee bis zum letzten Handgriff: 400 Uniplaner an acht Standorten in Europa und Asien erwe-
cken visionare Ideen mit hohem Anspruch an die Machbarkeit zum Leben - alles fiir den einen Moment, der das Markenerlebnis einzigartig macht.

Uniplan GmbH & Co. KG

Digitale Ausgaben unter:

www.blachreport.de
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EVENT-AGENTUREN

what when why”

Emotion Engineering

what when why Konigsallee 43 T +49 711 55042555 what when why — Erlebnisorientierte B2B-Kommunikation mit
GmbH & Co. KG 71638 Ludwigsburg info@whatwhenwhy.de langfristiger Wirkung. Unsere Emotion Engineers verschmelzen
whatwhenwhy.de die faktische mit der emotionalen Dimension. Fur nachhaltig erleb-

niszentrierte Kommunikations-Konzepte. Live-Communication ist
unsere DNA. Und wir denken weiter. In vollstandigen Kommunika-

tionskampagnen. Kurz: wir machen aus Teilnehmern Beteiligte und

aus Beteiligten Botschafter. Wirksam. Langfristig.

EVENT-FACHMESSEN

BOE INTERNATIONAL
15.-16. JAN. 2025 MESSE DORTMUND

Internationale Fachmesse
far Erlebnismarketing

BOE INTERNATIONAL Messe Westfalenhallen T +49 (0)231 1204-521 Stellen Sie im kommenden Jahr die wirtschaftlichen Weichen auf
Internationale Fachmesse Dortmund GmbH F +49 (0)231 1204-678 Erfolg und prasentieren Sie sich als Aussteller der BOE INTERNA-
fur Erlebnismarketing Strobelallee 45 info@boe-messe.de TIONAL den Top-Entscheidern und Einkaufern der Industrie und
15. - 16. Januar 2025 44139 Dortmund www.boe-messe.de Agenturszene aus Deutschland und den benachbarten Benelux-
Dortmund Landern. Nutzen Sie die BOE als attraktive Vertriebs- und Networ-

king-Plattform fur thre Produkte und Dienstleistungen und schlie-

Ben Sie neue Geschéftskontakte in professioneller Atmosphare.

EVENT-LOCATIONS

SCHOKO
LADEN
FABRIK

EVENT & MEETING VENUE

Schokoladenfabrik StollwerckstraBe 27-31 T 0162-4596001 KolIns neueste Location bietet 900 m? in Design-Rdumen, zwei

Event und Meeting Venue 51149 KéIn T0176-23177122 AuBenbereiche mit 1000 m2, ein weiBes Hohlkehlen-Studio. Top

owned by format:c live lhre Ansprechpartner: hello@schokoladen-fabrik.com Veranstaltungstechnik, hochwertiges Catering und perfekte Be-

communication GmbH _ Natalie Driesnack www.schokoladen-fabrik.com gleitung garantieren reibungslose Events. Kostenfreie Parkplatze.
_ Tobias Weber OPNV-, Autobahn-, Flughafennéhe.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.STAGEREPORT.DE
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_ ansprechpartner

MEDIENTECHNIK / LED-WANDE

~ NCETEC

TECHNIE

Acetec GmbH Rostocker StraBe 17 T +49 611 9879296 ACETEC vermietet Medientechnik und LED-Wande fur Veranstal-
Ihr Ansprechpartner: 65191 Wiesbaden mail@acetec.de tungen und Messeauftritte in Deutschland und Europa. Unser
Michael Lenkeit www.acetec.de Firmensitz ist in Wiesbaden, von wo aus das Frankfurter Messege-

lande, das RheinMain CongressCenter (RMCC) sowie das Kurhaus
innerhalb weniger Minuten erreichbar sind.

MESSE- / EVENTBAU

AMECKO
THE INSPIRING PEOPLE

AUSSTELLUNGEN
EVENTS
INNEMALSBAU

AMECKO GmbH Zum Steigerhaus 1 T +49 (0)208 810959-0 Wir konzipieren, realisieren und betreuen kreative Erlebnisraume
46117 Oberhausen F +49 (0)208 810959-59 auf Messen, auf Kongressen, im Innenausbau und fir Events. Bei

info@amecko.com uns erhalten Sie das Komplettpaket fur lhren Markenauftritt un-

www.amecko.com kompliziert aus einer Hand. Ob Ihre Produkte oder Dienstleistungen

[ instagram.com/ fur sich sprechen sollen, ob interaktives Infotainment, eine span-

amecko_theinspiringpeople nende Architektur oder eine hochkomplexe, bauliche Umsetzung

im Fokus ihrer Aufgabenstellung stehen — AMECKO schafft Erleb-

nisse mit dem Netzwerk der Besten, national und international.

® wm

Bundesversin

L qung
intertek Meranststtungswirtschalt

a rt | I Fe MIT PROFIS ARTLIFEN

Artlife GmbH HessenstraBe 6 T +49 (0)6122 504-0 Konzeption und Konstruktion, Planung und Produktion individueller
_ Stephan Haida 65719 Hofheim info@artlife.eu Ausstattungen und Spezialbauten fur alle Arten raumlicher Marken-
_ Manfred Putz www.artlife.eu architektur wie Messen, Events, Roadshows, Biihnen- und Themen-

Sets. Artlife ist nach DIN ISO 14001 Umweltmanagement zertifiziert.

Creative Gestaltung GmbH Heininger StraBe 70 T: +49 7161-606 89-0 Seit liber 30 Jahren bringt CG Kreativit&t und Kompetenz
73037 Géppingen info@creative-gestaltung.de aus Gdppingen in alle Welt. Wir gestalten und produzieren
T: +49 7161-606 89-0 www.creative-gestaltung.de

.Brand Spaces” in der digitalen und analogen Welt.
Dadurch machen wir Ihre Marke greif- und erlebbar - ob auf

Messen, Veranstaltungen, im Laden oder Internet.

Bei uns trifft hochwertiges Design und Werbetechnik
auf makellose Ausfiihrung und professionelles Projekt-
f linll > ] und Logistikmanagement.
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DEKO SERVICE

BUILDING VISIONS

DEKO-Service Lenzen GmbH Standort Lohmar (b. KéIn): Standort Berlin: Ob Buhnenbild, GroBveranstaltung, Messe oder individuelle Mar-

www.deko-service.net Im Rohnweiher 47 Zur Alten Borse 79 kenerlebnisse — wir realisieren lhre Visionen in jedem Bereich der Live-
53797 Lohmar 12681 Berlin Kommunikation. Von der Planung bis zur Einlagerung bieten wir ma-
T +49 (0)2205 9060 T +49 (0)30 54709770 ximale Flexibilitat durch vielfaltige Inhouse-Abteilungen der Bereiche
F +49 (0)2205 90630 F +49 (0)30 54709772 Design & Digitaldruck, Holz- & Metallverarbeitung sowie Textil- &
main@deko-service.net nl-berlin@deko-service.net Elektrowerkstatten. GroBe Lagerflachen und eine Vielfalt an Miet-

artikeln bieten die individuell passende Losung fur jeden Bedarf.

e PARINER
A 1 W Vittelstand. DR fwd:
+ MESSE

DER PI.US'FAKTUH . A i BERLIN Bundesvereinigung

Veranstaltungswirtschaft

DER PLUSFAKTOR NA+1 Limburg 32 Jahre temporéres stilsicheres individuelles Design fur Messe,
LIMBURG Gunnar Zessel e.K. T 06431 26290-20 Event, Retail, Grossdekorationen, Mébel und Exponatbau. Wir sind
BERLIN JahnstraBe 10 M 0176 12629022 Partner national und International.
SARDINIEN 65549 Limburg info@na1.de Rein und ehrlich in die Zukunft.

www.nal.de

MIETMOBEL / EVENTLOGISTIK / SONDERBAU / EVENTCATERING

| fwd:
N WISAG p———

Veranstaltungswirtschaft

WISAG Event Service Isarstrasse 1 T +49 (0)6142 83555-0 Wir machen Events!

GmbH & Co. KG 65451 Kelsterbach F +49 (0)6142 83555-199 Eventausstattung — Eventlogistik — Sonderbau - Eventcatering:
wes.kelsterbach@wisag.de Reprasentatives Mobiliar, ausgesuchte Zeltsysteme, vielfaltiges
www.wisag.de Zubehor und Sonderbau fir Messe und Event aus der eigenen
www.event-services.shop Schreinerei. Ein professionelles Eventcatering fur alle Anlésse und

in jeder GroBenordnung, sowie die hauseigene Eventlogistik run-
den das Portfolio ab.

MODERATION

MODERATION MIT HERZ UND
LEIDENSCHAFT.

Moderatorin
_ gesucht?

LOUISA SCHLANG

N wieloiizarchlang de

Louisa Schlang HoxbergstraBe 29 T 0174 7959893
MODERATION 66822 Lebach info@louisaschlang.de

Charmant. Bezaubernd. Professionell.

Louisa Schlang ist ausgebildete Moderatorin, vielseitig einsetz-
bar und Gewinnerin des bundesweiten Nachwuchsmoderatoren-
Wettbewerb.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.MUSEUMSREPORT.DE
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VERANSTALTUNGSTECHNIK

Wir denken nachhaltig!

2bdifferent steht seit iber 10 Jahren fiir
Nachhaltigkeit in der Veranstaltungswirtschaft.

2bdifferent
GmbH & Co. KG
_ Jurgen May

_ Clemens Arnold

RoBmarktstraBe 29

D-67346 Speyer

TECHNISCHES PLANUNGSBURO

different

b sustainable bsuccessful

T +49 (0)6232 68 33 90
info@2bdifferent.de

www.2bdifferent.de

Das Team von 2bdifferent gehért zu den fuhrenden Spezialist:innen
fir Nachhaltigkeit in der Veranstaltungswirtschaft und richtet sich
mit seinem Angebot speziell an die Event-, Messe-, Meeting- und
Filmbranche sowie an das Sportbusiness. Die Beratungsagentur mit
Sitz in Speyer definiert erfolgreich Nachhaltigkeitsstrategien mit
klaren Zielen fur Unternehmen und Institutionen in diesem Markt-
segment und setzt diese erfolgreich um. Zur Kernkompetenz ge-
hort es, Nachhaltigkeitsaspekte in glaubhafte und erfolgreiche Bu-
sinessstrategien zu wandeln. Ein weiteres Kompetenzfeld umfasst
die Analyse, Bewertung und Optimierung von Messen, Kongressen,
Tagungen, Roadshows, Filmproduktionen, Corporate- und Sport-

Events nach 6kologischen, sozialen und 6konomischen Kriterien.

PRODUCTION

OFFICE INGENIEURBURO
FUR ENTERTAINMENT

PRODUCTION OFFICE GbR
Ingenieurburo fur
Entertainment

_ Dipl. Ing. Joachim Koppe
_ Dipl. Ing. Ralf Schafstall

Schlesische StraBe 28

10997 Berlin

T 030616716-0
F 030 616716-29
www.production-office.de

info@production-office.de

Das Berliner Ingenieurburo fur Entertainment — unabhangig,
flexibel, budgetorientiert. Technische Planung und Leitung
sowie architektonische Ausarbeitung von Designs.

Ihr Partner fur alle technischen, gestalterischen und
logistischen Themen.

Ausschreibungs- & Genehmigungsverfahren.

Hygiene- & Sicherheitskonzepte, Hygienebeauftragte.

TEILNEHMERMANAGEMENT

= EMENDO

event + congress

EMENDO Event + Congress
GmbH & Co. KG

_ Philipp Sautter

Managing Partner

VERANSTALTUNGSTECHNIK

Aventem GmbH
Audiovisuelle

Dienstleistungen

RiedstraBe 25
73760 Ostfildern

Dusseldorf
HerderstraBe 70
40721 Hilden
Berlin
Rohrdamm 24b
13629 Berlin

T 0711 4605376-0
post@emendo-events.de

www.emendo-events.de

-SEHEN - STAUNEN

T +49 2103 25230-0

T +49 30 367005-70
info@aventem.de

www.aventem.de

EMENDO Event + Congress ist einer der fihrenden Anbieter fur
Teilnehmermanagement in Deutschland. Neben der Bereitstellung
unserer Guestmanagement-Software EM.EX untersttzen wir un-
sere Kunden seit Uber 15 Jahren in der Betreuung von Messe- und

Kongressbesuchern sowie Eventgasten.

(&35,

R
Blfr

Aventem bietet neben den klassischen audiovisuellen Dienstleistun-

gen wie Licht-, Ton-, Medien- und Bildtechnik auch hochwertige Set-
und Dekorationsbauten aus eigener Produktion an und st so der idea-
le Partner fur die gesamtheitliche Umsetzung lhrer Projekte in der
Live-Kommunikation. Auch fur digitale und hybride Eventformate
stehen lhnen unsere Mitarbeiter von der Planung bis zur Umsetzung

Ihrer Events europaweit mit Expertise und Know-How zur Seite.
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btlL*

btl next GmbH

Berlin e Dusseldorf
Frankfurt ¢ Hannover

Mdinchen e Poznan

Live.Digital.On-site

T +49 (0)211 90449-0
F +49 (0)211 90449-444
contact@btl-x.de

www.btl-x.de

W N

Seit Uber 35 Jahren realisieren wir professionelle Events und stat-

ten Messen, Konferenzen, Corporate-Events oder Kultur-Veran-
staltungen mit der passenden Technik aus — von hochwertiger
LED-Technik bis hin zu beeindruckenden Lichtshows bieten wir
ein umfassendes Spektrum an Eventtechnik. Unser erfahrenes
Team aus Expert:innen begleitet dich start-to-end und steht dir mit

Expertise zur Seite.

epicto GmbH

FloBerstraBe 4
68535 Edingen-

Neckarhausen

T +49 (0)6203 4046-0
info@epicto.de

www.epicto.de

B EePICTO wins exeenience

AuBergewohnliche Erlebnisse entstehen erst durch eine durchgén-
gige Losung, die bereits bei der Idee alle Facetten von Konzeption
Uber Planung bis zur Realisierung umfasst. Um das zu gewahrleis-
ten, folgt die Technik der stimmigen Konzeption und der dahinter-
stehenden starken kreativen Idee. Das gilt fur Live-, Online- und

Hybrid Events genauso wie fir alle Medientechnikinstallationen.

NEUMANN © MULLER
VERANSTALTUNGSTECHNIK

Neumann & Mdller
GmbH & Co. KG

Unsere Standorte:
Augsburg | Berlin | Bochum
Dresden | Dusseldorf
Erfurt | Frankfurt | Hamburg
Hannover | KéIn | Leipzig
Munchen | Nurnberg
Stuttgart

info@neumannmueller.com

www.neumannmueller.com

Neumann & Muller Veranstaltungstechnik

Live oder digital — wir leben die groBe, weite Welt von Audio, Licht
und Video, von Konferenztechnik, Content Production, Event-IT,
Rigging und Biihnenbau. Seit tiber 40 Jahren sammeln wir Erfahrung
und Know-how, um unseren Kund:innen aus einer Hand begeis-
ternde, individuelle Losungen zu bieten — mit kreativem Design,

detailgenauer Planung und intelligenten Services.

SCREENVISIONS’

Screen Visions GmbH
WaldburgstraBe 17/19

70563 Stuttgart

BLACHREPORT 25-26/24

T+49711-21414-140
mail@screenvisions.com

WWW.SCreenvisions.com

® LED-Videowande

* Mobile & modulare Lésungen

o Sonderkonstruktionen

® On-Screen-Vermarktung * Kameras
e Digitale Promotionmodule * Medienserver

¢ Beratung fur Festinstallationen e technische Planung
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INSIDE

Alexandra
Freeman

ALEXANDRA FREEMAN IST SENIOR M.I.C.E
MARKETING & SALES MANAGER BEI MMGY LIEB.

Warum schlagt Ihr Herz fur die Veranstaltungsbranche?
Ich liebe die Dynamik und Vielfalt, die in der Eventbranche
steckt. Besonders fasziniert mich, wie standig neue, kreative
Eventformate entstehen, die Menschen zusammenbringen und
begeistern. Doch was mein Herz wirklich héherschlagen lasst,
sind die leidenschaftlichen Profis hinter den Kulissen. Ihre Ener-
gie und Begeisterung sind ansteckend und treiben mich an,
ein Teil dieser inspirierenden Gemeinschaft zu sein.

Was ware die Alternative zu lhrer jetzigen Tatigkeit?
Ehrlich gesagt, lebe ich gerade meinen Traum. Die Arbeit mit
den verschiedenen Convention Bureaus im DACH-Markt be-
geistert mich jeden Tag aufs Neue. Eine Alternative? Im Moment
kann ich mir nichts anderes vorstellen, das mich ebenso erfdllt
und motiviert.

Welchen Traum wollen Sie sich noch erftillen?
Ich trdume davon, im Alter mit meinen besten Freunden in einer

WG zusammenzuleben. Wir wiirden alte Geschichten erzahlen,

neue Erinnerungen schaffen und gemeinsam das Leben genie-
Ben. Kochen darf gern mal jemand anderes Gbernehmen ;-),
dafur plane ich unsere Reisen und Aktivitdten — und sorge fur
gute Unterhaltung!

Was machen Sie gegen Stress?

Am liebsten spiele ich Tennis — dabei kann ich mich richtig
auspowern. Nach dem Spiel fuihle ich mich so ausgeglichen,
dass ich oft nicht mal mehr wei3, warum ich Gberhaupt
gestresst war :-).

Was war bisher Ihre gréBte Herausforderung?

Die Zusammenarbeit mit internationalen Verbanden war eine
echte Herausforderung. Es galt, unterschiedliche Arbeitsweisen
und Erwartungen zu koordinieren und gleichzeitig ein tiefes
Verstandnis fur ihre komplexe Kongressorganisation zu entwi-
ckeln. Besonders spannend war es, die Bedeutung starker
Stakeholder-Netzwerke und renommierter Universitaten fir den
Erfolg dieser Veranstaltungen zu erkennen und einzubinden.

Was sollen wir horen: lhr aktueller Musiktipp?
Um mich auf Weihnachten einzustimmen, hore ich ,Fairytale of
New York’ von den The Pogues in Dauerschleife.

Welches Live-Ereignis hat Sie bisher am meisten beeindruckt?
Das beeindruckendste Live-Erlebnis war definitiv mein erster
Besuch von Starlight Express mit 13 Jahren. Schon damals war
ich véllig fasziniert — besonders davon, dass extra eine Event-
location fur dieses Rollschuh-Musical in Bochum gebaut wurde.
Man kann es sich Ubrigens bis heute immer noch in meiner
Heimatstadt anschauen ;-).

Auf die Gefahr hin, dass Sie dort nie wieder allein sind:
Nennen Sie uns Ihr Lieblingsrestaurant?

Das ist definitiv das Baricento am Sebastiansplatz in Miinchen.
Besonders im Sommer fuhlt man sich auf der Terrasse wie auf
einer lebhaften Piazza in Italien — einfach perfekt fur ein ent-
spanntes Essen und die richtige Portion Urlaubsflair!

Alexandra Freeman (Foto: MMGY Lieb)

impressum

26. Jahrgang _ VERLAG AktivMedia GmbH / Zum Bahnhof 10 /31311 Uetze - Dedenhausen // Tel 05173 9827-0 / Fax 05173 9827-39 / eMail info@blachreport.de / www.blachreport.de _ CHEFREDAKTION Peter Blach
pblach@blachreport.de _ REDAKTION Gabriele Stolte gstolte@blachreport.de / Elke Bartels ebartels@blachreport.de / Marco Raupach mraupach@blachreport.de _ ANZEIGENMARKETING Medienmarketing Sanders, Ulf-Gundo
Sanders /Tel 07203 502727-0/ Fax 07203 502727-18 / eMail gsanders@aktivmedia.biz_ PRODUKTION Sandra Fink sf@betriebsbuero.com _ DRUCK Druckpunkt Langer / Uetze _ GERICHTSSTAND Burgdorf >> Der BlachReport
ist eine Business-to-business-Publikation tber Event-Marketing, Promotions und Sponsoring. Sie erscheint zweiwdchentlich. Der jahrliche Bezugspreis betragt 93 Euro beim Digitalabo und 290 Euro beim Printabo (jeweils
zzgl. MwsSt.). Das Abonnement verldngert sich automatisch um ein Jahr, wenn es nicht sechs Wochen vor Ablauf schriftlich gektndigt ist. Keine Haftung fir unverlangt eingesandte Manuskripte. [Preise jeweils inkl. Versandkosten]

BLACHREPORT 25-26/24

> B o - VOTING FUR
4 - 2024/25 IST
BEENDET.

ORT VEROFF':NTLICHT
DIE RANKINGS 2024/25

Der BIachReport wollte es wieder wissen und h
fur die jahrlichen Rankings der Eveg-.tdlens‘glelster und Service-.
Anbieter in der Veranstaltungswirtschaft aufgerufen.
) e

b .

ur Abstimmung

)

Gesucht wurden dle Top-10-Anbieter in den Kategorien
. Eventbeleuchtung, Eventbeschallung, Bithnen- und Eventbau,
Messebau, Video-/Medientechnik, Gesamtdurchfiihrung, Eventlocation,
Eventdestination, Eventcaterer Non-Food-Eventcaterer, Music-

o ) ; oder Show-Production.

Das Voting ist abgeschlossen.
@ Die Unfrage endete am 4. Dezember uin 23.59 Uhr.

Die Umfrageergebnisse werden
in BlachReport, StageReport und
PocketEvent verdffentlicht.

Blachnennrt

WWW blachreport de

StageReport

WWW. stagereport de &
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